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Zusammenfassung

Medienkritikfahigkeit zahlt zu einer der Unterkategorien von Medienkompetenz und ist
im Hinblick auf erwachsene Personen eine der bisher am wenigsten erforschten Erkennt-
nisbereiche. Unter Medienkritikfahigkeit ist die Fahigkeit der Bewertung, Einordnung und
Verortung von medialen Inhalten zu verstehen.

Mit dem besonderen Fokus der Betrachtung der Medienkritikfahigkeit von Eltern wird in
der vorliegenden Masterarbeit folgende Frage bearbeitet: Wie ist die Medienkritikfahig-
keit von Eltern mit Kindern im Alter von 10 bis 15 Jahren ausgepragt?

Die theoretische Grundlage des Erkenntnisinteresses bilden einschlagige Medientheo-
rien sowie die Medienkompetenzmodelle nach Baacke und Groeben und die Erkenntnis,
dass Medien immer mehr an Bedeutung und Relevanz zunehmen, was zu einer gestei-
gerten Verantwortung der Eltern im Hinblick auf die Einbindung dieser in die Erziehung
fUhrt.

Bereits vorgenommene Studien belegen, dass demografische Merkmale einen Einfluss
auf die Medienkritikfahigkeit haben kénnen. Daher wird neben der Hauptforschungsfrage
die Hypothese untersucht, dass das Alter der untersuchten Personen die Kompetenz der
Medienkritikfahigkeit beeinflusst.

Der empirische Teil der Arbeit wird durch eine Online-Umfrage realisiert, die einen be-
reits erstellten Fragebogen adaptiert. Die Auswertung mit SPSS ergibt, dass die Medi-
enkritikfahigkeit der Teilnehmer*innen nur durchschnittlich ausgepragt ist und dass sie
besonders im Bereich der Kommunikation schlecht abschneiden. Die Hypothese, dass
das Alter der Versuchsteilnehmer*innen einen Einfluss auf die Medienkritikfahigkeit hat,
konnte nicht statistisch signifikant bewiesen werden.

Aus den Ergebnissen lassen sich Forschungs- und Handlungsauftrage flir die Soziale
Arbeit ableiten, da die mangelnde Medienkritikfahigkeit als gesellschaftliche Herausfor-

derung angesehen wird.

Schliisselwérter: Medienkompetenz, Medienkritikfahigkeit, Bildung, Erziehung
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Abstract

The ability to criticize media is one of the subcategories of media literacy and is one of
the least researched areas of knowledge with regard to adults. The ability to criticize
media means the ability to evaluate, classify and locate media content.

With a special focus on the observation of parents’ ability to criticize media, the following
question is dealt with in this master’s thesis: What is the ability of parents with children
aged 10 to 15 to criticize media?

Relevant media theories as well as the media competence models according to Baacke
and Groeben are used as a Fundament. Also important is the fact, that media becomes
more and more important in daily life and in the context of upbringing, which leads to an
increased responsibility towards the parents to educate their children.

Studies that have already been carried out show that demographic characteristics can
have an impact on the ability to criticize media. Therefore, in addition to the main re-
search question, the hypothesis that age influences the competence of the ability to crit-
icize media, is examined.

The empirical part of the work is realized by an online survey, which adapts a question-
naire that has already been created. The evaluation with SPSS shows that the ability of
the participants to criticize media is only average and that they perform particularly poorly
in the area of communication. The hypothesis that age has an influence on the ability to
criticize media could not be proven statistically significant.

Research and action assignments for social work can be derived from the results since

the lack of media criticism is recognized as a social challenge.

Keywords: Media literacy, criticize media, education, upbringing
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1 Einleitung

Im alten Agypten war es der Gott Thot, der das Schreiben und in einigen Uberlieferungen
auch alle Sprachen der Menschen erfunden hat (vgl. Bandini 2000: 252). Aus seinen
Ideen sollen die Hieroglyphen entstammen und die hieratische Schrift, mittels derer man
sich wahrend des agyptischen Hochreiches verstandigte (vgl. ebd.). Die Hieroglyphen
mit ihren grafischen Darstellungen hatten ein Ziel: ,(...) das Bezeichnende eines Wesens
in wenigen Strichen einzufangen.” (Kemling 2020). Dieses Volk hatte mit ihrer Schrift
demnach einen Weg gefunden, Geschichten, Ideen und Gedanken auf Papyrus zu ban-

nen und so mit anderen zu teilen.

Nicht nur in der agyptischen, sondern auch in allen anderen Kulturen wurden Zeichen,
Schriften oder Runen benutzt, um Gesetze festzuhalten, Regeln aufzustellen, Briefe und
Geschichten zu transportieren. So war die erste uns bekannte Autorin zum Beispiel die
akkadische Prinzessin und Priesterin Enheduanna, die um 2285 — 2250 vor Christus in
Mesopotamien lebte (vgl. Cleary et al. 2017: 20). Diese Beispiele machen deutlich, wie
wichtig es den Menschen seit jeher war und auch immer noch ist, sich anderen mitzutei-

len und Gedanken festzuhalten.

In der heutigen Zeit sieht dieser Prozess ein wenig anders aus, als noch vor tausenden
von Jahren. Man schreibt seine Ideen nicht mehr mihsam auf selbst gefertigtem Papy-
rus, sondern tippt sie zum Beispiel in sein Smartphone ein, schreibt sie auf ein digitales
Whiteboard oder erzahlt sie einer Person Uber ein Telefonat. Der Fortschritt, der unwei-
gerlich mit den Jahren kam, veranderte nicht nur die Art, wie man Gedanken einfangt,
sondern auch, wie man diese verbreitet. Es sind nicht Ianger bildliche Darstellungen wie
Hieroglyphen — obwohl man den Einsatz von Emoijis vermutlich auch dazu zahlen kénnte
—die Geschichten transportieren, sondern Buchstaben, Alphabete, die sich in Schrift und
Sprache niederschlagen und die Grundlage daftir bilden, dass Menschen zusammen in
einer Gesellschaft leben kdénnen. Denn ohne die Kommunikation miteinander ware ein
Leben nicht mdglich — es gabe keine Entwicklungen, keine Beziehungen und kein Ver-

standigen dartber, was man den anderen mitteilen mdchte.

All das gehort heute mehr denn je zum Alltag und in den Jahrhunderten haben sich di-
verse Moglichkeiten aufgetan, wie Menschen miteinander kommunizieren. Trager dieser
Kommunikation sind oft Medien — von den Papyrusrollen der Agypter (iber die Steintafeln
von Moses hin zum Buchdruck, Radio, Fernsehen und das Internet. Die Menschen ha-
ben immer wieder neue Wege gefunden, wie man miteinander in Verbindung treten kann

und im 21. Jahrhundert spielen dank der digitalen Welt weder Zeit noch Raum eine Rolle.



1 Einleitung 2

Jeder Mensch kann an jedem Ort der Welt (solange es dort WLAN oder eine Internet-
verbindung gibt) ins World-Wide-Web gehen, einen Post auf Instagram oder Facebook
verfassen, sich mit 120 Zeichen Uber Twitter mitteilen oder ein Video auf YouTube hoch-
laden. Menschen aus Europa konnen mit Menschen in Australien, Amerika, China oder
Uberall auf der Welt telefonieren, videochatten, Sprachnachrichten austauschen und

Messenger-Dienste nutzen, um Textnachrichten zu verschicken.

All diese Mdglichkeiten bestehen dank verschiedener Medien. Die Erfindungen, die dazu
gefuihrt haben, dass man heutzutage amerikanische Serien auf seinem Fernseher strea-
men oder dank seines Smartphones eine direkte Verbindung zu seinen Angehdérigen,
Freund*innen und Menschen aus aller Welt hat, haben nicht nur die Art der Kommuni-
kation verandert. Sie haben auch dazu geflihrt, dass sich das Leben der Menschen ge-
nerell verandert hat. Wie wichtig diese Entwicklungen fiir die Gesellschaften sein kon-
nen, hat dabei besonders die Corona-Pandemie gezeigt. Dank des Internets und des
World-Wide-Webs war es trotz wochenlanger Lockdowns maoglich, zu arbeiten, zur
Schule zu gehen oder sich mit Freund*innen auszutauschen und Hobbys in gewisser Art
und Weise nachzukommen. Die Vernetzung, die sich durch die digitale Welt ergeben
hat, zeigt damit deutlich ihre Chancen: Home-Schooling, Home-Office, digitale Sportan-
gebote, digitale Bildungsangebote, Chatrooms, Nachrichtenseiten und Online-Zeitungen
haben es moglich gemacht, das gesellschaftliche Leben trotz einer Pandemie samt
Lockdowns am Laufen zu halten — wenn auch in veranderter Form. Medien und damit
insbesondere das Internet zeigten damit deutlich ihre Moglichkeiten und Potenziale.
Doch wie bei so vielen Dingen gibt es auch Hirden, Herausforderungen und Schatten-
seiten. Neben Fake News, die zur Desinformierung fihren kénnen, steht fur diese Schat-
tenseiten auch beispielhaft der Tod von Amanda Todd, einer 15-jahrigen Kanadierin, die
Selbstmord beging (vgl. Peter 2012). Der Grund daflir war massives Cybermobbing, das
durch ein Nacktfoto ausgelést wurde, das im Internet kursierte (vgl. ebd.). Das junge
Madchen litt so sehr unter dem Mobbing im Internet und an ihrer Schule, dass sie sich

schlieBlich das Leben nahm (vgl. ebd.).

Dieses Beispiel ist nur eines von vielen, das zeigt, welche Schattenseiten es im Internet
gibt. Cybermobbing ist nur ein Teil davon — auch kinderpornographische Inhalte finden
ihre Verbreitung Gber das World-Wide-Web, ebenso der Handel von Waffen und Drogen
Uber das Darknet, einem Teil des Internets. Es gibt Spam-Mails, mit denen Menschen
versuchen, an die Daten von anderen zu kommen, um sich so einen Vorteil zu schaffen,
Internetseiten, Gber die man Dinge bestellt, die aber niemals ankommen, weil es sich

dabei um gefalschte Seiten handeln.
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So grol} die Mdéglichkeiten des Internets auch sind und so viele wunderbare Handha-
bungsmaoglichkeiten es auch gibt, so sehr kann das Internet doch auch fir materiellen,

psychischen und physischen Schaden sorgen.

Diese Auflistung macht deutlich, wie wichtig es ist, dass man versteht, wie man Medien
handhabt und wie man sich mit diesen auseinandersetzt. Dabei nimmt das Internet auf-
grund seiner verschlungenen und unubersichtlichen digitalen Pfade einen besonderen
Stellenwert ein. Dieser Stellenwert wird noch einmal durch den Fakt unterstrichen, dass
das Internet allgegenwartig ist — wie bereits deutlich gemacht, nutzen die Menschen es
vom Arbeiten, Gber Bildungsangebote hin zu Unterhaltungszwecken. Umso wichtiger ist
es, dass die Menschen die Fahigkeiten besitzen, sich innerhalb dieses digitalen Raumes
zu orientieren und zu navigieren. Sie miussen ein Gespur dafir haben, wem und welchen
Informationen sie vertrauen kdnnen, an welcher Stelle sie ihre Daten preisgeben und
wie sie die zahllosen Angebote des Internets am besten fir sich nutzen kdnnen. Sie
mussen demnach insbesondere kritisch einschatzen konnen, ob das Medium, das sie
nutzen moéchten, ihren Anforderungen, Bedirfnissen und den gesetzlichen Rahmenbe-

dingungen entspricht.

Die Bildung dieser Kritikfahigkeit ist eine der herausforderndsten und wichtigsten Aufga-
ben, die es flir die Menschen im 21. Jahrhundert gibt. Denn nur durch die Ausformung
dieser Kompetenz ist es moglich, vollstandig an den gesellschaftlichen Prozessen der

Welt teilzunehmen und seinen Platz zu finden.

Diese wichtige Aufgabe fallt in erster Linie den Eltern zu. lhre Kinder wachsen im 21.
Jahrhundert mit einem breiten Angebot an Medien auf. Es gehort zu den erzieherischen
Aufgaben, die Kinder dabei zu begleiten, wie sie sich diesen Medien annahern und ihnen
beizubringen, wie sie Medien fir sich selbst nutzen kénnen. Diese Aufgabe setzt aller-
dings voraus, dass auch die Eltern tGber ein gewisses Maf} an Kompetenzen im Umgang

mit Medien verfiigen.

Da es in der wissenschaftlichen Literatur jedoch nicht sehr viele Studien im Hinblick auf
die Medienkompetenz von Eltern gibt, soll diese quantitative Arbeit einen Teil dazu bei-
tragen, zu erheben, wie gut sich Eltern von Heranwachsenden mit Medien auskennen
und herauszuarbeiten, inwiefern padagogische und sozialarbeiterische Angebote not-
wendig sind. Dabei steht die Forschungsfrage: Wie ist die Medienkritikfahigkeit bei Eltern
mit Kindern im Alter von 10 bis 15 Jahren ausgepragt? im Fokus der Arbeit. Nach einer
Begriffsbestimmung der wichtigsten Begriffe in diesem Zusammenhang, wird ein Ein-

blick in die Medientheorien und Positionen zu Medien gegeben.
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Im Anschluss erfolgt ein geschichtlicher Abriss, wobei die Entstehung und die gesell-
schaftlichen Konsequenzen der alten und Neuen Medien in den Blick genommen wer-
den. Daran schlief3t sich eine Darstellung der untersuchten Elterngenerationen und der

Herausforderungen an, die sich Eltern von 10-15-Jahrigen heutzutage stellen missen.

Im empirischen Teil der Arbeit erfolgt eine Darstellung, Auswertung und Interpretation
der Ergebnisse, die sich aus der vorgenommen Online-Umfrage ergeben haben. Fol-
gende daran wird eine Rahmung der Studie und ihrer Limitationen vorgenommen. Den

Abschluss bildet eine Einordnung der Ergebnisse im Hinblick auf die Soziale Arbeit.

2 Begriffsbestimmungen

Medien sind, wie bereits dargestellt, nicht mehr aus dem alltaglichen Leben wegzuden-
ken. Langst haben Medien und der Umgang mit ihnen Einzug in die Wissenschaft erhal-
ten. In den folgenden Abschnitten soll daher eine nahere Bestimmung dessen erfolgen,
was man unter ,Medien®, ,Medienkompetenz®, ,Media Literacy“ und insbesondere ,Me-
dienkritikfahigkeit* verstehen kann. Trotz des bestehenden und noch immer aktuellen
Diskurses in der Wissenschaft, der eine genaue Definition der Begrifflichkeiten beinhal-
tet, soll eine Rahmung vorgenommen werden, sodass Arbeitsdefinitionen flr die vorlie-

gende Arbeit entstehen.

2.1 Medium und Medien

Eine genaue Definition und Einteilung der Eigenschaften des Begriffs ,Medium® zu fin-
den, stellt die Wissenschaft vor eine besondere Aufgabe. Das hangt damit zusammen,
dass ,Medien® im Laufe der Zeit unterschiedliche Dinge bezeichneten, wobei ein Kern
immer gleich blieb. Hinzu kommen zudem unterschiedliche Klassifizierungen, was ge-
nau ein Medium ist und eine andauernde Diskussion Uber die Scharfung dieses Begriffs.
Im Folgenden sollen einige ausgewahlte Zugange skizziert werden, Uber die man sich
dem Begriff ndhern kann, um so eine Arbeitsdefinition zu erstellen. Eine vollstandige
Herleitung und Darlegung aller Begriffsdefinitionen und Unterscheidungsmerkmale ist

aufgrund des Umfangs der Arbeit nicht mdglich.

Der in dieser Arbeit benutzte Begriff ,Medien® ist der Plural des Wortes ,Medium* (vgl.
Duden 2023a). Der Duden gibt fir den Begriff ,Medium“ mehrere Bedeutungsmaglich-
keiten an (vgl. ebd.). Demnach ist ein Medium zum Beispiel ein ,(...) vermittelndes Ele-
ment (...)“ (ebd.). AulRerdem kann es auch eine ,(...) Einrichtung, organisatorischer und
technischer Apparat fir die Vermittlung von Meinungen, Informationen, Kulturgttern (...)*
(ebd.) sein. Zudem ist damit mdglicherweise auch ein ,(...) [Hilfs]mittel, das der Vermitt-
lung von Informationen und Bildung dient (z.B. Arbeitsblatt, Buch, DVD) (...)* (ebd.) ge-

meint.
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Im Hinblick auf die Wortherkunft, ergibt sich eine dazu passende Bedeutungsebene. Das
Wort ,Medium* entstammt dem Latein und bedeutet so viel wie ,Mitte, Mittelpunkt.” (Pons

2023). Das macht deutlich, dass ein Medium etwas ist, das zwischen den Dingen steht.

Historisch gesehen wandelte sich der Begriff des Mediums immens. Isaac Newton er-
achtete das Medium als eine Art atherischen Stoff, durch den das Sehen Uberhaupt
moglich gemacht wurde (vgl. Strohl 2014: 18). Auch damit ist eine vermittelnde Kompo-

nente gemeint, die zwischen dem Menschen und seiner Umwelt steht.

In der kirchlichen Tradition gab es ebenfalls Medien, die als Boten fungierten (vgl. ebd.:
19). Diese Definition verscharfte sich ab dem 20. Jahrhundert, als Menschen diese Be-
zeichnung verliehen kamen, die spezielle Begabungen hatten, welche das Unsichtbare
enthdllten (vgl. ebd.). Dazu zahlten Menschen, die durch Hypnose, Trance oder andere
Moglichkeiten einen anderen Bewusstseinszustand annehmen oder durch den fir be-
stehenden Schleier der Welten blicken konnten (vgl. ebd.). Auch in dieser Bedeutung

bezeichnet das Medium etwas oder jemanden, der Informationen weiterleitet.

Die Verwendung des Begriffs ,Medium®, wie er heutzutage aktuell ist, geht auf die Wer-
bewirtschaft zurtick (vgl. ebd.: 20). Diese nutzte ihn uns insbesondere die Pluralform,
um Plakate, Druckerzeugnisse oder ahnliche Werbetechniken zu kategorisieren (vgl.
ebd.). Diese Einteilung deckt sich auch mit dem, was heutzutage unter einem Medium

definiert wird:

Unter Medium und demzufolge auch Medien ist laut dem Duden demnach ein Objekt
gemeint, das Informationen verbreitet. Diese Informationen kénnen Meinungen, Tatsa-
chen, Geschichten oder Ahnliches sein und das Medium an sich kann ebenfalls ver-
schiedene Formen annehmen. Der Duden schlagt daftir die Objekte Papier, Blicher und
DVDs vor (vgl. Duden 2023a.). Im Hinblick auf die Definition eines vermittelnden Ele-
mentes kdénnen aber auch Speicherkarten, Handys und daraus folgend insbesondere
internetfahige Gegenstande hinzugezahlt werden. Diese ermdoglichen die Vermittlung
von Informationen via E-Mail, Textnachricht, Video, Musik oder Ahnlichem von einer Per-

son zur anderen.

Die aufgezahlten Medien werden auch unter den Begriffen der ,Alten Medien“ und
.,Neuen Medien“ zusammengefasst (vgl. Schiersmann et al. 2002: 29). Die Autor*innen
fassen dabei den Film, das Fernsehen, die Presse und den Rundfunk, sowie Aufzeich-
nungstechniken zu Ton- und Videoaufnahmen, als ,Alte Medien“ zusammen (vgl. ebd.).
.,Neue Medien“ umfassen dagegen elektronische Medien und digitale Inhalte, wie zum

Beispiel Streaming-Dienste, E-Mails oder Videokonferenzen (vgl. Goétzl et al. 2008: 32).
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Ebenso werden sie unter dem Begriff ,Digitale Medien® subsumiert (vgl. Bundeszentrale
flr politische Bildung 2023a). Innerhalb dieser Medien werden Informationen mittels

Codes dargestellt und so die Weiterverbreitung- und Verarbeitung ermdglicht (vgl. ebd.).

Wahrend der Duden unter ,Medium*“ insbesondere das haptische Objekt versteht, mittels
dessen Informationen verbreitet werden konnen, erweitert die Bundeszentrale diese De-
finition im Hinblick auf die Neuen Medien. Dadurch wird auch das Internet selbst als

Medium klassifiziert, um die digitalen Inhalte zu verbreiten (vgl. ebd.).

Die Ausdifferenzierung von Medien in ihre unterschiedlichen Betrachtungsaspekte wird
von Christiane Schiersmann, Johannes Busse und Detlev Krause (vgl. 2002: 28) weiter
vorgenommen. Sie machen deutlich, dass man ein Medium unter diversen Gesichts-
punkten betrachten kann (vgl. ebd.). Dazu zahlen zum Beispiel ,(...) Medium als Gerat
(...)* (ebd.), ,(...) Medium als Trager von Schriftzeichen und Sprache (...)* (ebd.) oder
,(...) Medium als Ubertréger von elektronischen Dokumenten: das Netz und seine Pro-
tokolle (...)* (ebd.). Diese Aufteilung demonstriert, dass Medien langst mehr sind, als
»nur“ Bucher, Filme oder Kunstwerke und macht zudem deutlich, wie breitgefachert die

Thematik der Medien sein kann.

Neben der Aufteilung der Alten Medien und der Neuen/digitalen Medien, bietet sich auch
die Unterteilung nach Harry Pross an, der diese in den 1970ern aufstellte (vgl. Ruf et al.
2022: 6). Er unterschied die Medien in ,Primar-*, ,Sekundar-“ und ,Tertiarmedien* und
unterteilte zudem in ,Medienproduzent® und ,Medienrezipient® (vgl. ebd.: 7). Der Medi-
enproduzent ist in diesem Fall derjenige, den man auch als ,Sender“ bezeichnen kann
(vgl. ebd.). Das heildt, dieser Mensch schickt die Informationen an den ,Rezipienten®,

den Empfanger (vgl. ebd.).

Innerhalb der Primarmedien funktioniert das insgesamt ohne Medien (vgl. ebd.). Das
bedeutet, dass man unter primaren Medien zum Beispiel Gesten oder die Sprache ver-

stehen kann (vgl. ebd.).

Die Sekundarmedien haben den Unterschied, dass der Sender Technik braucht, um die
Inhalte herzustellen (vgl. ebd.). Beispiele dafiur waren Blicher, also die Schrift, oder Bil-
der (vgl. ebd.).

Tertiare Medien bezeichnen Medien, bei denen sowohl der Produzent als auch der Re-
zipient Technik bendtigen (vgl. ebd.). Dabei waren als Beispiel das Telefon, das Radio
oder Fernsehen zu nennen (vgl. ebd.). Die tertiaren Medien kénnen somit auch als ,Neue
Medien® definiert werden, wahrend die primaren und sekundaren Medien eher die zuvor

definierten ,Alten Medien“ umfassen (vgl. ebd.).
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Die verschiedenen Medienformen schlielRen einander allerdings nicht aus — wie die Dar-
stellung der Entwicklung der Medien zeigen wird, existieren verschiedene Medienarten

nebeneinander und bereichern die Entwicklung neuer Medien und Technologien.

Im Hinblick auf die vorliegende Arbeit wird die erweiterte Definition von Medien der Bun-
deszentrale fir politische Bildung als Arbeitsdefinition weiterverwendet. Demnach wer-
den Medien als die Elemente betrachtet, die Inhalte und Informationen verbreiten und
fir Menschen zuganglich machen. Dazu zahlen sowohl die haptischen Objekte wie zum

Beispiel Bucher oder Kunstwerke, aber auch das digitale Medium des Internets.

2.2 Medienkompetenz

Mit dem Aufkommen immer neuer Medien und der Implementierung dieser in den Alltag
von Menschen erdffnete sich ein neues Themenfeld fiur die Wissenschaft. In Deutsch-
land bekam diese Thematik neuen Aufschwung, als 1984 das duale Rundfunksystem in
Betrieb genommen wurde (vgl. Trepte/Reinecke 2019: 207). Dieses ermdglichte dem
Empfang von privaten Fernsehsendern, die andere Inhalte als der 6ffentlich-rechtliche
Rundfunk sendeten (vgl. ebd.). Ab da an war es daher relevant, was die Zuschauer*in-
nen sehen wollten und Einschaltquoten bekamen eine neue Bedeutung (vgl. ebd.). Die
Menschen hatte dadurch ein neues Mal} an Entscheidungsfreiheit beim Konsumieren

von Medien und es wurde interessant, was sie mit dieser Entscheidungsfreiheit anfingen.

Das Interesse an dem Umgang von Menschen mit Medien bestand aber auch schon in
den 1970ern (vgl. Suss et al. 2018: 110). Bis dato waren die medienpadagogischen An-
satze darauf ausgerichtet, Medien sicher fir Kinder und Jugendliche zu gestalten und
so zu verhindern, dass diese von den Inhalten negativ beeinflusst werden wirden (vgl.
ebd.). Dieser medienpadagogische Ansatz entwickelte sich weiter, sodass es nicht nur
darum ging, Inhalte zu reglementieren und einzuschatzen, sondern herauszufinden, wie
Menschen Medien Uberhaupt nutzen und wie diese ihr Leben beeinflussen (vgl. ebd.).
Um die Handhabung der Medien zu unterstlitzen, sind gewisse Kompetenzen notwen-
dig, die es Menschen erlauben, die Inhalte der Medien zu verstehen, einzuordnen und

sich selbststandig in der medialen Welt zu bewegen (vgl. ebd.).

Die beschriebenen Fahigkeiten wurden allerdings erst Ende des 20. Jahrhunderts als
.Medienkompetenz*“ beschrieben (vgl. Trepte/Reinecke 2019: 207). Der Kompetenzbe-
griff an sich wurde Ende der 1960er Jahre insbesondere von Noam Chomsky eingeflihrt
(vgl. Suss et al. 2018: 111). Noam Chomsky, ein Sprachwissenschaftler, wandte die Idee
der Kompetenz zusammen mit der der Performanz auf Sprache an (vgl. ebd.). Er ging
davon aus, dass Kompetenz die Veranlagung beschreibt, unendlich viele Satze zu bil-

den, wahrend die Performanz die Anwendung ebenjener Kompetenz meint (vgl. ebd.).
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Die Kompetenz beschreibt damit die Mdglichkeit, etwas aufgrund einer genetischen Ver-
anlagung zu tun (vgl. Aufenanger 1998: 4). Die Performanz dagegen ist das Auslben
oder Anwenden ebenjener Fahigkeiten, die man durch biologische Veranlagung zur Ver-

fligung hat (vgl. ebd.).

Die Auffassung, dass gewisse Fahigkeiten angeborene Kompetenzen sind, stof3t in un-
terschiedlichen Bereichen der Wissenschaft auf Gegenwehr, wie es sich zum Beispiel

im Hinblick auf die Lese- und Medienkompetenz zeigt (vgl. ebd.).

Durch Jurgen Habermas fand der Kompetenzbegriff, der so zuvor in den Sprachwissen-
schaften zu finden war, Eingang in die Kommunikationswissenschaften (vgl. Siss et al.
2018: 111). Dabei schlug sich der Kompetenzbegriff in der reinen Fahigkeit der Men-

schen nieder, mit anderen zu kommunizieren (vgl. Aufenanger 1998: 5).

Die Einbindung des Kompetenzbegriffs im Hinblick auf Medien fand vor allen Dingen
durch Dieter Baacke statt (vgl. Suss et al. 2018: 111). Er beschreibt Medienkompetenz
als ,(...) Fahigkeit, in die Welt aktiv aneignender Weise auch alle Arten von Medien flr
das Kommunikations- und Handlungsrepertoire von Menschen einzusetzen.“ (Baacke
1996: 119). Das macht deutlich, dass Baacke Medienkompetenz als die Fahigkeit der
Nutzung von Menschen der Medien ansah. Diese Nutzung und die genauere Definition
der Fahigkeiten, die das umfasst, prazisierte Dieter Baacke wenig spater und erstellte
so vier Dimensionen, die Medienkompetenz umfasst (vgl. Baacke 2001: 6). Die Eintei-
lung verschiedener Dimensionen der Medienkompetenz wurde zum Beispiel auch von
Stefan Aufenanger 1997, Gerhard Tulodziecki 1998, von Hans-Dieter Kubler 199 und
schlieRlich 2004 auch von Norbert Groeben vorgenommen (vgl. Suss et al. 2018: 114).

Exemplarisch sollen nun die Modelle nach Baacke und Groeben vorgestellt werden.

2.2.1 Das Bielefelder Medienkompetenzmodell nach Baacke
Dieter Baacke stellte 1998 vier Dimensionen vor, die den Begriff der Medienkompetenz
prazisieren sollten (vgl. Suss et al. 2018: 114). Diese Dimensionen werden auch als

.Bielefelder Medienkompetenzmodell“ bezeichnet (vgl. Trepte/Reinecke 2019: 209).

Diese vier Dimensionen lassen sich in (1) Medienkunde, (2) Mediennutzung, (3) Medi-

engestaltung und (4) Medienkritik einteilen (vgl. Baacke 2001: 6f.).

(1) Die erste hier vorgestellte Dimension, ist die Medienkunde. Diese beschreibt zum
einen das Wissen Uber die Vorgange innerhalb der Medienlandschaft (vgl. ebd.: 7). Es
geht um das Wissen, wie Inhalte zusammengestellt werden, welche Programmformate

es gibt, wie Journalist*innen vorgehen oder wie Radios funktionieren (vgl. ebd.).
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Zum anderen wird damit das Wissen gemeint, mit den genannten Medien wie Radios,
Computer oder Fernsehen umgehen zu kénnen und die Fahigkeit, sich dieses Wissen

auch anzueignen (vgl. Baacke 2001: 7).

(2) Die zweite Dimension wird als Mediennutzung beschrieben. Dies umfasst einerseits
die rezipierten Medieninhalte zu verarbeiten und die Informationen einzusortieren (vgl.
ebd.). Und andererseits meint die Nutzung auch die aktive Beteiligung an den dargebo-
tenen Medien und die interaktive Verwendung der verschiedenen Geratschaften (vgl.
ebd.).

(3) Die dritte Dimension der Mediengestaltung schlief3t sich an die der Mediennutzung
an. In dieser geht es darum, mittels der durch Medien vorgegebenen Moglichkeiten, In-
halte zu erstellen und auch darum, Medien weiter zu entwickeln, wie zum Beispiel neue

Softwaresysteme zu entwickeln und zu integrieren (vgl. ebd.: 8).

(4) Medienkritik erfahrt eine weitere Unterteilung in drei Fahigkeiten (vgl. ebd.: 6).

Die erste Unterteilung umfasst die Fahigkeit, die Erfassung von aktuellen gesellschaftli-
chen Vorgangen und die Analyse dieser in ihrer Vielschichtigkeit (vgl. ebd.). Baacke be-
schreibt diese Fahigkeit auch als ,analytische Unterdimension® (vgl. ebd.). Bei dieser
geht es darum, die Vorgange der Medienwelt zu erfassen und die Bedeutung dieser zu
verstehen.

Die zweite Kategorie der Medienkritik umfasst die reflexiven Fahigkeiten der Menschen
(vgl. ebd.). Diese sollen den Bezug der analysierten gesellschaftlichen Vorgange auf
sich selbst und die Umwelt ermdglichen (vgl. ebd.). Es geht also darum, zu verstehen,
dass man Teil der gesellschaftlichen Vorgange ist und zu reflektieren, welchen Raum
diese im eigenen Leben einnehmen.

Die dritte Kategorie der Medienkritik stellte die Rahmung der ersten beiden dar (vgl. ebd.:
7). In dieser, die Baacke ,ethisches Betroffensein“ nennt, werden die analytischen und

reflexiven Vorgange ethisch hinterfragt (vgl. ebd.).

Baackes Modell macht deutlich, dass Menschen im Bezug auf Medien sowohl aktiv als
auch passiv handeln kénnen. So sind sie die Nutzer*innen und Konsument*innen der
Angebote und um diese entsprechend nutzen zu kénnen, ist ein Wissen ber die Medien
und die Inhalte an sich nétig. Baacke fordert einen reflexiven Umgang mit den Informa-

tionen und die Vermittlungsarten, tber die diese Informationen verbreitet werden.
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2.2.2 Das Prozessmodell nach Groeben

Vier Jahre, nach denen Dieter Baacke die vier Dimensionen des Bielefelder Medienkom-
petenzmodell vorgestellt hatte, prasentierte der Psychologe Norbert Groeben eine neue
Einteilung der verschiedenen Auspragungen von Medienkompetenz (vgl. Suss et al.
2018: 114). Das Modell von Norbert Groeben, das als ,Prozessmodell der Medienkom-
petenz® bekannt ist, umfasst sieben Dimensionen (vgl. ebd.). Anders als in dem Modell
von Baacke, das besonders die theoretischen Kenntnisse tber Medien hervorhebt und
dazu anregt, das Handeln zu hinterfragen, fokussiert sich Groeben zudem auf den Nut-
zen der Medien und den Unterhaltungswert dieser (vgl. Trepte/Reinecke 2019: 211).
Zudem macht er deutlich, dass Medienkompetenz etwas ist, das als wuinschenswerte
Fahigkeit in der Gesellschaft anerkannt ist (vgl. ebd.). Die sieben Dimensionen des Pro-
zessmodells werden wie folgt betitelt: (1) Medienwissen und Medialitatsbewusstsein, (2)
Medienspezifische Rezeptionsmuster, (3) Medienbezogene Genussfahigkeit, (4) Medi-
enbezogene Kritikfahigkeit, (5) Selektion/Kombination von Mediennutzung, (6) Partizi-

pationsmuster und (7) Anschlusskommunikation (vgl. ebd.: 212).

(1) Die Dimension des Medienwissens und des Medialitatsbewusstseins ahnelt der ,Me-
dienkunde® nach Baacke. In dieser Dimension ist zum einen das Wissen Uber die Auf-
bereitung der Medieninhalte, das Vorgehen von medialen Unternehmen und das Wissen
Uber die Funktion dieser Inhalte vereint (vgl. ebd.). Zum anderen geht es im Hinblick auf
das Medialitatsbewusstsein auch darum, Fiktion und Realitat voneinander unterscheiden

und trennen zu kénnen (vgl. ebd.).

(2) Das Medienspezifische Rezeptionsmuster beschreibt die Fahigkeit, mit den Medien
im Hinblick auf ihre technologischen und instrumentellen Auspragungen umgehen und

sie anwenden zu kénnen (vgl. ebd.).

(3) Die dritte Dimension beinhaltet den bereits dargestellten Blick auf den Unterhaltungs-
wert und die Konsummaoglichkeiten durch Medien. Daher heif3t diese Dimension auch
.Medienbezogene Genussfahigkeit* und beschreibt damit die Fahigkeit, sich durch Me-
dien unterhalten zu lassen (vgl. ebd.). AuRerdem wird damit auch die Kompetenz deut-
lich gemacht, sich nicht in den angebotenen Inhalten zu verlieren und dadurch sichtig
nach den angebotenen Formaten zu werden (vgl. ebd.). Im aktuellen Diskurs findet sich
diese Dimension in den Bereichen der Mediensucht und in der Auspragung von ,Fear of

Missing out* (FoMO) wieder.

(4) Wie auch Baacke macht Groeben deutlich, dass es zu den Medienkompetenzen ge-
hort, diese kritisch einschatzen zu kénnen (vgl. ebd.). Dabei geht es darum, die Qualitat

der dargebotenen Inhalte beurteilen zu kénnen (vgl. ebd.).
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Im Hinblick auf aktuelle Diskurse ist davon auszugehen, dass Fake News eine interes-

sante Erweiterung dieser Dimension darstellen kénnen.

(5) Unter Selektion/Kombination von Mediennutzung ist die sinnvolle und adaquate Aus-
wahl von Medien fur die bendtigte Aktion zu verstehen (vgl. Trepte/Reinecke 2019: 212).
Auch die Kombination verschiedener Medien wird unter dieser Dimension zusammen-

gefasst (vgl. ebd.).

(6) Der Bereich der Produktiven Partizipationsmuster dirfte im Verlauf der Zeit immer
mehr an Bedeutung gewonnen haben. Diese Dimension geht auf die Erstellung und Ver-
anderung von eigenen Medieninhalten ein (vgl. ebd.). Im Hinblick auf die Nutzung von
Social-Media-Netzwerken oder eigenen Blogs ist die eigene Erstellung von derartigen

Inhalten fest in den Lebensalltag von Menschen gebunden.

(7) Die letzte Dimension, die Anschlusskommunikation, beschreibt zum einen die Moti-
vation, sich Uber Medieninhalte auszutauschen und zum anderen, die Fahigkeit dazu zu

besitzen (vgl. ebd.).

Die sieben Dimensionen nach Groeben bieten eine groRere Auswahl an Blickwinkeln,
unter denen Medienkompetenz betrachtet werden kann. Vor allen Dingen im Hinblick
auf den Stellenwert, den Medien im 21. Jahrhundert fir die Menschen einnehmen, er-
scheint es sinnvoll, diese verschiedenen Ebenen zu betrachten, da sie auch aktuelle

Diskurse der Wissenschaft einschlief3en.

Die verschiedenen Modelle zu den Inhalten der Medienkompetenzen weisen Uber-
schneidungen und ahnliche Dimensionen auf. Einer der Inhalte, der bei nahezu allen
Uberlegungen vorhanden ist, ist die Fahigkeit, Medien kritisch zu hinterfragen und ein-
zuschatzen. Im Hinblick auf das Thema und den Titel dieser Arbeit ,Medienkritikfahigkeit
von Eltern von 10-15-Jahrigen” soll im Kapitel 2.5 ein genauerer Blick auf diese Dimen-
sion erfolgen. Zuvor erfolgt jedoch ein Blick auf die Begriffe der ,Media Literacy” und der

Medienpadagogik.

2.3 Media Literacy
Neben der Begrifflichkeit der Medienkompetenz ist allerdings vor allen Dingen im eng-
lischsprachigen Raum der Begriff ,Media Literacy” popular und dringt auch immer weiter

in die europaischen Diskurse (vgl. Trepte/Reinecke 2019: 213).

Dabei umfasst Media Literacy inhaltlich ahnliche Konzepte, wie sie Baacke, Groeben
und andere formulierten (vgl. ebd.). Lediglich der Fokus der Forschungen verschiebt sich

auf zwei Bereiche und hebt diese besonders hervor (vgl. ebd.).
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Zum einen umfasst das die Dimension um die Herstellung und Erstellung von medialen
Inhalten (vgl. Trepte/Reinecke 2019: 214). Auch der Einfluss der Branche durch Werbe-

treibenden, Politik, die Kultur oder Ahnliches wird dabei genauer betrachtet (vgl. ebd.).

Zum anderen fokussiert sich Media Literacy auf die Einflusskraft, die Medien haben kdn-
nen (vgl. ebd.). Dabei geht es vor allen Dingen darum, wie Medien fir gesellschaftliche
und politische Ziele genutzt werden kénnen (vgl. ebd.). Im Hinblick auf die Nutzung von
sozialen Netzwerken von beispielsweise Politiker*innen in ihren Wahlkampfen erscheint

dieser Fokus angebracht und sinnvoll.

2.4 Medienpadagogik

Im Hinblick auf die fachliche Ausrichtung dieser Arbeit und dem Hintergrund zur Sozialen
Arbeit ist es notwendig, den Begriff der ,Medienpadagogik® ein wenig naher zu fassen.
Aufgrund des limitierten Umfangs der Arbeit ist eine detailreiche Auseinandersetzung
mit den verschiedenen Formen und Entwicklungsphasen der Medienpadagogik nicht

moglich. Trotzdem soll versucht werden, den Kern und die Funktion dessen zu fassen.

Medienpadagogik lasst sich disziplinar zu den Erziehungswissenschaften zuordnen (vgl.
Siller et al. 2020: 315). Padagogik hat, wie auch das Medium selbst, eine vermittelnde
Rolle und innerhalb verschiedener padagogischer und bildungsorientierter Einrichtun-
gen fanden Medien schon friih den Einsatz, um Wissen zu vermitteln (vgl. Schorb 1998:
11). Es erscheint daher logisch, dass sich der Disziplinstrang der Medienpadagogik her-
ausbilden sollte, der diesen Einsatz und den Einfluss von Medien auf das Leben der

Menschen untersuchen wollte (vgl. Siller et al. 2020: 315f.).

Im Bereich der Medienpadagogik geht es daher zum einen darum, Maéglichkeiten der
Partizipation der Mediennutzer*innen innerhalb der Medienwelt und ihren Einsatz inner-
halb von Bildungsangeboten und Erziehungskonstrukten zu untersuchen (vgl. ebd.).
Zum anderen wird untersucht, wie eben dieser Einsatz weiterentwickelt und verbessert
werden kann und inwiefern die Nutzung von Medien gesellschaftstibergreifend funktio-

nieren kann (vgl. ebd.).

Eine weitere wichtige Funktion der Medienpadagogik ,(...) ist die Vermittlung und Aus-
bildung von Medienkompetenz.“ (Schiefner-Rohs 2011: 103). Das bedeutet, dass Medi-
enpadagogik den Menschen das Wissen vermittelt, wie man Medien nutzt, welche Vor-
und Nachteile sie bieten und wie ein sicherer Umgang mit ihnen mdglich ist. Besonders
diese Aufgabe verdeutlicht, warum Medienpadagogik im Kontext dieser Arbeit zu be-
trachten ist. Auf die theoretischen Hintergriinde und Positionierung zu Medien und ihren

Chancen und Risiken wird im Laufe der Arbeit eingegangen.
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2.5 Medienkritikfahigkeit
Der Begriff der Medienkritikfahigkeit steht im Zentrum dieser Arbeit, wodurch eine Aus-

einandersetzung damit erforderlich wird.

Wie bereits dargestellt, ist Medienkritikfahigkeit eine der Dimensionen, die zur Medien-
kompetenz gehort. Trotz der unterschiedlichen Modelle, die im Laufe der Zeit von ver-
schiedenen Wissenschaftlern im Hinblick auf die Unterteilung von Medienkompetenz
entstanden sind, kann die Fahigkeit der Medienkritik bei nahezu allen gefunden werden
(vgl. Schmitt et al. 2020: 32). Das macht deutlich, dass Medienkritik(fahigkeit) als eine

der bendtigten Bereiche angesehen wird, wenn man von Medienkompetenz spricht.

Dieter Baacke hat Medienkritik so eingeordnet, dass es sich dabei um eine analytische
Fahigkeit handelt, die die Einordnung des Umgangs der Medien und der reflexiven Hal-

tung gegenlber den Inhalten inkludiert (vgl. Baacke 2001: 6).

Diese Einordnung haben Sonja Ganguin und Uwe Sander in ihrem Beitrag ,Zur Entwick-
lung der Medienkritik“ noch einmal verscharft. Sie beschreiben Medienkritik als eine Fa-
higkeit, die ,(...) eine analytische, reflexive und ethische Einordnung bzw. Beurteilung

medialer Inhalte umfasst.“ (Ganguin/Sander, nach Niesyto, 2014: 234).

Horst Niesyto (2008: 131), an dem sich Sonja Ganguin und Uwe Sander orientieren,
umschreibt das Feld der Medienkritik seinerseits als ,(...) kritische Analyse und Bewer-
tung von Medienangeboten und die (selbst-)reflexive Auseinandersetzung mit Medien-
nutzung und Medienhandeln(...)". Diese beiden Definitionen und die Einordnung nach
Baacke machen deutlich, dass Medienkritik ein analytischer und reflexiver Prozess ist,
der einer ethischen Rahmenbedingung bedarf. Dabei missen sowohl die Nutzung der

medialen Angebote als auch das Handeln innerhalb dieser betrachtet werden.

Alexandra Sowka et al. (vgl. 2015) haben im Rahmen einer Studie ebenfalls den Begriff
der Medienkritik gescharft. Dabei machen sie auf die Bedeutung von Medienkritik im
Hinblick auf den Umgang mit den medialen Angeboten und Informationen aufmerksam
(vgl. ebd.: 65). Medienkritik wird dabei als die Fahigkeit beschrieben, die dargebotenen
Inhalte einzuschatzen und kritisch zu reflektieren, welche Informationen dabei vermittelt

werden (vgl. ebd.).

Die weitere Auflistung von Wissenschaftler*innen, die den Begriff der Medienkritik(fahig-
keit) verwendet und definiert haben, wiirde den Rahmen dieser Arbeit Ubersteigen. In-
haltlich soll jedoch durch die Vorgestellten demonstriert werden, dass Medienkritik eine
Uberaus notwendige Fahigkeit ist, wenn es darum geht, Medien zu nutzen und die Inhalte

zu verarbeiten.
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Medienkritikfahigkeit wird in diesem Zuge und im Hinblick auf die Arbeit als eine Kompe-
tenz verstanden, die es Menschen erlaubt, dargestellte mediale Inhalte zu bewerten,

einzuschatzen und ihren Wahrheitsgehalt zu reflektieren.

Diese Fahigkeit ist im 21. Jahrhundert eine unerlassliche. Das Internet ermdglicht es
allen Menschen, Inhalte zu erstellen und zu verbreiten. Die Formate unterscheiden sich
dabei von Blogbeitragen, Instagramstorys, Artikel, zu Videoformaten (Vlogs) oder Wiki-
Eintragen. Nur durch die Fahigkeiten, die prasentierten Inhalte auf ihren Informationsge-
halt, ihre Darstellungsweise und ihre Herkunft hin zu analysieren, wird ein sicherer und

reflektierter Umgang mit Medienangeboten mdéglich.

3 Medientheorien

Medien haben Auswirkungen auf das Leben und nehmen mittlerweile einen grof3en Platz
im Alltag eines Menschen ein. Dass in verschiedenen Disziplinen untersucht wird, wie
genau sich die Nutzung von Medien verhalt und welche Fahigkeiten bendtigt werden,
um Medien zu bedienen, wurde bereits dargestellt. Doch hinter all diesen Disziplinen
stehen die Theorien, die Medien selbst betreffen. Sie beschaftigen sich mit den Fragen,

was Medien genau sind, wie sie funktionieren und welchen Einfluss sie mit sich bringen.

In den folgenden Unterpunkten sollen verschiedene Vertreter*innen vorgestellt werden,

die die Medientheorien begriindeten oder voranbrachten.

3.1 Bertolt Brecht

,Du Kkleiner Kasten, den ich fliichtend trug (...) Versprich mir, nicht auf einmal stumm zu
sein!“ (Brecht 1997: 818). Diese Worte finden sich in dem Gedicht ,Auf den kleinen Ra-
dioapparat® von Bertolt Brecht und geben einen Hinweis darauf, dass sich der deutsche
Schriftsteller und Theatertheoretiker auch mit den aufkommenden Medien seiner Zeit
beschaftigte (vgl. Strohl 2014: 55). Besonders eindricklich waren das Radio und seine
Position in der Gesellschaft, sodass Brecht neben seinen Theaterstiicken, Gedichten
und anderen Veréffentlichungen zwischen 1927 und 1932 auch Uberlegungen zum Ra-
dio notierte (vgl. ebd.: 58). Diese, wenn auch keine vollstandige Theorie an sich, sind

heutzutage als ,Radiotheorie“ bekannt (vgl. ebd.).

Brechts Perspektive auf das Radio war dabei besonders und richtete sich vor allen Din-
gen auf die Funktionsweise der Medien und nicht so sehr auf den Inhalt (vgl. ebd.). Dabei
klagt Brecht die Einseitigkeit des Radios an und bemangelt die Form der Einbahnstralle,
welche das Medium nutzt (vgl. ebd.). So ist es nur méglich, Dinge zu hdren, aber nicht,
auf sie zu reagieren (vgl. ebd.). Ebenso kann der*die Horer*in nicht kontrollieren oder

beeinflussen, was er*sie aus dem Radio hért (vgl. Schwering 2007: 95).
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Dass das Radio nur einseitig funktioniert, hat nach Brecht eine politische Komponente
(vgl. Strohl 2014: 58). Erst die Veranderung des Radios in eine zu beiden Seiten hin
offene Leitung, wirde dem Radio ermdglichen, einen positiven Einfluss auf die Gesell-
schaft zu nehmen (vgl. ebd.). Aus den Hérer*innen, die so als Empfanger*innen ver-
dammt waren, sollten dadurch zu Mitwirkenden an dem Radio aufsteigen (vgl. Schwering
2007: 95). Diese Umrustung des Radios wurde nicht nur der Kunst und der Inhalte zu-
gute kommen, die Uber das Radio entstehen, sondern auch dem demokratischen Cha-
rakter Zeugnis tragen (vgl. Stréhl 2014: 59). Dass diese Idee jedoch nichts weiter als ein
Konstrukt ist, das sich aufgrund der Gesellschaftsstrukturen, der politischen und der wirt-
schaftlichen Interessen nicht umsetzen lasst, war Brecht klar, da er diese Gedanken

selbst als utopisch bezeichnete (vgl. ebd.: 60).

Der von Brecht geforderte Dialog mittels des Radios flhrte zu der Erkenntnis, dass die
meisten vorhandenen Medien, die mittels einer*eines festgelegten Sender*in und ei-
ner*einem Empfanger*in funktionieren, in ein aus beiden Seiten zuganglich und veran-
derbares Medium umgewandelt werden konnten (vgl. ebd.: 62). Diese Interaktivitat, in
der die Rollen nicht festgelegt und veranderbar waren und durch die die Inhalte sowie
das Medium sich standig weiterentwickelten, nahm einen Groliteil des wissenschaftli-
chen Diskurses der 1970er ein (vgl. ebd.). Doch es zeigte sich auch, dass dieser Dialog,
den Brecht bereits Jahrzehnte zuvor forderte, nicht das war, was die Gesellschaft wollte
— so praferierten die Menschen ihren rezeptiven Charakter als Empfanger*innen und
beteiligten sich trotz spaterer Projekte wie zum Beispiel offene Kanale beim Fernsehen

eher weniger an der Ausgestaltung der Programme (vgl. ebd.: 63).

Im 21. Jahrhundert hat sich dieses Verhalten geandert. Durch das Internet, das viele
dialogische Méglichkeiten eréffnete und die Sozialen Medien, in derer man sich der Welt
mitteilen kann und Antworten bekommt, kommt ein Dialog zustande, der moglicherweise

dem entspricht, was Brecht sich einst flr das Radio vorstellte.

Was aus Brechts Radiotheorie bleibt, ist die Auseinandersetzung mit den Funktionswei-
sen von Medien und der Frage, warum sie wie konzipiert sind und wem das zum Vortell
gereicht. Und es wird deutlich, dass hinter den Medien selbst auch immer andere Inte-
ressensgruppen stecken — wie beispielsweise die Wirtschaft und Politik — und die Kon-

zipierung von Inhalten einen Einfluss auf das gesellschaftliche Leben nehmen kann.

3.2 Marshall McLuhan
Marshall McLuhan steht wie kaum ein anderer fir Medientheorien und wird als Begriin-
der dieser hervorgehoben (vgl. Ruf et al. 2022: 5). Das liegt an den umfassenden Theo-

rien und Denkansatzen, die er zur Rolle des Mediums selbst formulierte.
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Marshall McLuhan lebte und arbeitet in Kanada, in Toronto, an der sich ein neu- und
einzigartiger Zugang zu Medien etablierte (vgl. Strohl 2014: 87). Dieser Zugang bestand
darin, Medien selbst nicht nur als eine Technik zu verstehen, die Botschaften Gibermittelt
(vgl. ebd.). Dies zeigte sich zum Beispiel an Veroffentlichungen von Milman Parry,
Claude Lévi-Strauss oder Eric Havelock (vgl. ebd.). Diese machten in ihren Arbeiten
deutlich, dass das Medium selbst Einfluss auf die zu Ubermittelnde Nachricht hat (vgl.
ebd.). Das liel3 sich daran festmachen, dass zum Beispiel bestimmte Inhalte extra auf
ihre zu Ubermittelnde Form angepasst wurden — wie die Struktur von Homers Epen, die

nur mandlich zu Uberliefern waren (vgl. ebd.).

Die Annahme, dass das Medium selbst einen Einfluss auf die Nachrichten und der Form,
wie sie bei der*dem Empfanger*in ankommen, fand sich auch in Harold Innis* Schriften
wieder, der McLuhan nahe stand und selbst als Wirtschaftshistoriker tatig war (vgl. ebd.:
88). Er ging davon aus, dass die Wahl des Kommunikationsmediums die Form des Wis-

sens pragte, welche es Ubermittelte (vgl. Stréhl 2014: 88, nach Innis 1997).

McLuhan griff diesen Gedanken auf und spann ihn weiter. Er stellte fest, dass Medien
daflir genutzt werden konnten, Nachrichten Uber einen langeren Zeitraum zu sichern —
wie Pyramiden — oder sie durch den Raum schicken, sodass sie direkt bei der*dem Emp-

fanger*in ankommen - wie dank der Telefone (vgl. Stréhl 2014: 88).

Neben dieser Unterscheidung folgte eine weitere, die die Medien und die Art, wie sie
vermittelt und aufgenommen wurden, zeitlich einordnete (vgl. ebd.: 90). In dieser unter-
teilte McLuhan das Zeitalter der ,oralen Stammeskultur®, der ,literalten Manuskriptkul-

tur®, der ,Gutenberg-Galaxis® und der ,Marconi-Galaxis* (vgl. ebd.).

Wahrend in der ,oralen Stammeskultur Inhalte mindlich weitergegeben wurde, stand
die ,literale Manuskriptkultur” fir die schriftliche Verbreitung (vgl. ebd.). Durch die Erfin-

dung des Buchdrucks folgte die Weiterentwicklung zur ,Gutenberg-Galaxis® (vgl. ebd.).

Das letzte Zeitalter, welches McLuhan als ,Marconi-Galaxis“ benennt, ist jenes, welche
die elektronischen Medien umfasst (vgl. ebd.). Das kennzeichnet sich durch die soge-
nannte Taktilitdt, was McLuhan als ,(...) Wechselspiel aller Sinne (...)* (Stréhl 2014: 89,
nach McLuhan, 1997: 129) bezeichnet. Das meint, dass anstatt in den vorherigen Ab-
schnitten mehrere Sinne genutzt werden missen, um dem genutzten Medium entgegen-

zutreten und die Informationen zu entnehmen.

Neben der Einteilung der Funktion von Medien und der geschichtlichen Zuordnung er-
sann McLuhan eine Unterteilung von ,heilden” und ,kalten“ Medien (vgl. Engell 2017:
186).
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So werden als heilRe Medien jene bezeichnet, welche sich vorrangig auf einen bestimm-
ten Sinn ausgerichtet sind: Das Telefon fur das Ohr oder die Schrift an das Auge (vgl.
Engell 2017: 189). Kalte Medien sind das Gegenteil und erfordern die Beteiligung von
mehreren Sinnesorganen, um wahrgenommen zu werden (vgl. ebd.). Dazu gehdrt zum
Beispiel das Fernsehen (vgl. ebd.). Das Fernsehen stellte sich auch als das Medium
heraus, dem McLuhan eine besondere Position und Wirkung einraumte (vgl. Stréhl 2014:
93). Seiner Meinung nach bendétigte es Kreativitat und Engagement von seinen Empfan-
ger*innen (vgl. ebd.). Diese Einschatzung, die auf den Fernsehern der 1960er beruhte,
hob daher die Beteiligung der Empfanger*innen hervor, die ihre Sinne unterschiedlich
einsetzen mussten, um den grobkoérnigen dargestellten Informationen einen Inhalt bei-

zumessen (vgl. ebd.).

Eine der weiteren Besonderheiten, die McLuhan formulierte, ist das ,Globale Dorf*. So
beschreibt McLuhan das Zusammenleben der Welt, welche durch elektrische Medien
geformt wurden (vgl. ebd.: 91). Neben der Wiederherstellung der Bedeutung des auditi-
ven Sinns zur Entschliisselung von Nachrichten, bezeichnet das globale Dorf die Bedeu-
tungslosigkeit, was Zeit und Raum angeht, um Inhalte und Informationen von Sender*in-
nen zu Empfanger*innen zu transportieren (vgl. ebd.). Die elektronischen Medien ma-
chen eine sofortige Kommunikation moglich, unabhangig davon, ob sich Sender*in und

Empfanger*in am gleichen Ort zur gleichen Uhrzeit aufhalten (vgl. ebd.).

Der Abschluss dieser kurzen und ausgewahlten Darstellung von McLuhans Wirken und
Denken stellt eine seiner bekanntesten Thesen dar: ,(...) the medium ist the message.*
(McLuhan, 1964: 1). Diese Aussage leitet sich aus den bereits dargestellten Unterteilun-
gen ab. Jede von ihnen verdeutlicht, dass McLuhan den unterschiedlichen Medien be-
sondere Wirkungen und Eigenschaften zuwies. Diese besonderen Wirkungen erreichen
den*die Konsument*innen von Medien beinahe unterschwellig und versteckt, praktisch
wie ein trojanisches Pferd. Das Pferd selbst entspricht in dieser Analogie zum Beispiel
das Programm des Fernsehens, was dafiir sorgt, dass das Tor gedffnet oder eben der
Fernseher angeschaltet wird. Und die Soldat*innen oder eben die eigentliche Message
ist versteckt und beinhaltet die tatsachliche Information (vgl. Stréhl 2014: 94). Diese In-
formation besteht laut McLuhan in Umwelten (vgl. ebd.: 95). Sie erschaffen also eine
Umwelt, die man nicht wirklich wahrnimmt und die doch Einfluss auf das Leben und
Denken hat (vgl. ebd.). Dieser Gedanke macht wiederum deutlich, warum es so wichtig
ist, sich mit dem Umgang von Medien auseinanderzusetzen und zu verstehen, welchen
Einfluss sie haben und wie man nutzen kann. Denn nur so ist dem schleichenden Ein-
fluss, den McLuhan den Medien bescheinigt, und die ,(...) psychic and social conse-

quences (...)* (McLuhan 1964: 1), die daraus resultieren, etwas entgegenzusetzen.
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4 Haltung zu Medien

Wie bereits in dem vorangegangenen Kapitel zum Thema der Begriffsbestimmungen
einiger wichtiger Begrifflichkeiten wie Medien, Medienkritikfahigkeit oder Medienkompe-
tenz deutlich gemacht wurde, gibt es in der Wissenschaft verschiedene Positionen, was
unter diesen Begriffen zu verstehen ist. Die unterschiedliche Positionierung setzt sich
auch in der Haltung, die Wissenschaftler*innen und Forscher*innen im Bezug auf Me-
dien selbst einnehmen, fort. Die drei vorherrschenden Strdmungen, die so von dem Me-
dienpsychologen Daniel Siss herausgearbeitet wurden — die kulturpessimistische Posi-
tion, die medieneuphorische Position und die kritisch-optimistische Position — sollen nun

im Folgenden dargestellt werden (vgl. SUss et al. 2018: 34).

4.1 Die kulturpessimistische Position

Um zu erortern, welche Haltung sich genau hinter der sogenannten ,kulturpessimisti-
schen Position® versteckt, bietet sich ein Blick in den Duden an. Diese Begrifflichkeit
findet sich im Lexikon und wird dort wie folgend definiert: ,Haltung, Auffassung, die den
zivilisatorischen Fortschritt als Zerfalls- oder Zerstérungsprozess einer Kultur ansieht.”
(Duden 2023b). Durch diese Bedeutungserklarung wird deutlich, dass der Begriff eine

negative Sichtweise auf die sich immer weiter entwickelten Kultur hat.

Im Hinblick auf die Medientheorien driickt sich dieser Pessimismus vor allen Dingen auf
die neuen Technologien und Objekte aus, Uber die Inhalte und Informationen transpor-
tiert werden (vgl. Suss et al. 2018: 20). Mit dem Aufkommen einer neuen Entwicklung in
diesem Bereich gehen auch immer wieder neue Angste oder Sorgen einher, dass eben-

diese Technologien einen zu grofien Einschnitt in das bisherige Leben haben kdnnten.

Der Kulturpessimismus hat somit auch einen geschichtlichen Verlauf, der eng mit den
zu den jeweiligen Zeiten aktuellen Medien zusammenhangt. So waren es Aspekte wie
die beflrchtete Lesesucht, die die Kulturpessimist*innen umtrieb (vgl. ebd.). Dies er-
scheintin der heutigen Zeit, in der die Buchbranche um ihre Leser*innen kampft, beinahe

ein wenig absurd, griff aber in den damaligen Zeiten den entsprechenden Geist auf.

In der heutigen Zeit sind es eher das Smartphone und die sozialen Medien, die im Fokus

der Kulturpessimist*innen stehen (vgl. ebd.).

Die Argumentation der Kulturpessimist*innen greift je nach Fachbereich der Wissen-
schaftlerinnen verschiedene Bereiche an. So gibt es die Befirchtung, dass Medien wie
das Fernsehen oder das Smartphone eine zu grof3e Rolle im Leben von Heranwachsen-
den spielen und sie so nicht nur von der realen Welt entfremden, sondern auch Einfluss

auf die psychosoziale Entwicklung nehmen kdnnen (vgl. ebd.).
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Der Einfluss der Medien ist dabei hauptsachlich negativ und bezieht sich auf die Darstel-
lung von Gewalt, dem Internet als einen ungeschutzten Raum und die Aneignung ver-
zerrter Menschenbilder (vgl. Suss et al 2018: 20). Dass diese Bedenken wichtig sind,
belegen mehrere Studien, darunter eine von Eileen Zubriggen et al. Durch eine ihrer
Studien wurde deutlich, dass die Sexualisierung von Madchen in Medien Auswirkungen
auf ihre eigene Korperwahrnehmung, ihre psychische und emotionale Stabilitat haben
koénnen (vgl. Zurbriggen et al. 2007: 34). Das bedeutet, die mediale Sexualisierung von
Madchen kann zu einem gestorten Selbstbild, Angst, Scham, Depressionen und schliel3-
lich auch zu verringerten Leistungen im Bildungsbereich flhren (vgl. ebd.). Die An-
nahme, dass Medien einen negativen Inhalt auf die Entwicklung von Heranwachsenden

haben kann, wird durch diese und &hnliche Studien gestutzt.

Der Kulturpessimismus richtete sich allerdings nicht nur auf die schadliche Wirkung, die
Medien auf die Entwicklung von Kindern und Heranwachsenden haben kénnen. Das
machten vor allen Dingen Theodor W. Adorno und Max Horkheimer, ihres Zeichens Phi-
losophen des 20. Jahrhunderts deutlich. So kritisierten sie die Ausrichtung der verschie-
denen Medien aufeinander und ihre Verbreitung einer einheitlichen, und damit bezeich-
neten ,Massenkultur (vgl. Stréhl 2014: 104). Sie sprachen den Medien damit jede Ei-
genstandigkeit und jegliche kreative Ausgestaltung ab (vgl. ebd.). Fir sie wurden die
Inhalte der Medien von den herrschenden Klassen bestimmt und dienten somit nur als
Verbreitungskanal einer festgelegten Meinung (vgl. ebd.). Innerhalb der Tradition der
Kulturpessimist*innen ist neben Horkheimer und Adorno Neil Postman einer der wich-
tigsten Vertreter*innen des 20. Jahrhunderts (vgl. ebd.: 142). Neil Postman, ein Medien-
wissenschaftler aus New York, wurde von Marshall McLuhan beeinflusst, ein Philosoph,
auf den im weiteren Verlauf eingegangen wird. Anders als McLuhan fokussierte sich
Postman allerdings auf die negativen Auswirkungen des Fernsehens. Die Beitrage des
Fernsehens charakterisiert er unter anderem wie folgt: ,Entscheidend ist naturlich, dafy
Ereignisse im Fernsehen jeglichen historischen oder sonstigen Zusammenhangs be-
raubt sind und derartig rasch und zerstlickelt aufeinander folgen, dal sie Uber unser
Bewultsein hinwegfluten — das Fernsehen als Narkotikum, das den Verstand ebenso
einschlafert, wie die Wahrnehmungsfahigkeit.“ (Postman 1983: 88f.). Mit diesem Zitat
wird deutlich, dass Postman die Technologie des Fernsehens und das Vorgehen der
Informationsvermittlung deutlich kritisiert. In einer anderen Veroffentlichung greift er
auch auf den Unterhaltungscharakter des Fernsehens an und kritisiert den Entertain-
mentwert dieses Mediums (vgl. Strohl 2014: 142).
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Die Kulturpessimist*innen greifen verschiedene Aspekte der Medien an — von der Instru-
mentalisierung als Massenmedien und Verbreitung einheitlicher und zuvor festgelegter
Informationen, wie Adorno und Horkheimer es deutlich machten, tUber die Wirkung der
medialen Inhalte und die Abstumpfung des Geistes durch das dargebotene Entertain-
ment nach Postman. Der Umfang der Arbeit verbietet eine detailliertere Auseinanderset-
zung mit weiteren Kulturpessimist*innen und ihren Positionen, doch auch die bereits dar-
gestellten zeigen deutlich den Wunsch von einer Abkehr der neuen Medien. Damit wird
auch eine Art des Zusammenlebens und Kommunizierens glorifiziert und hervorgehoben
— eine, die scheinbar vor dem Einfliihren der Technologien wie das Fernsehen und in
aktuellen Zeiten des Internets bestand (vgl. Strohl 2014: 152).

Der Kulturpessimismus ist eng verwoben mit den neuen Entwicklungen und dem Fort-
schreiten der Technologien und der Verbreitung medialer Inhalte. Er fokussiert sich auf
die negativen Auswirkungen, die Medien haben kénnen — auf die Beeinflussung von
Geist, Korper und Seele und auf die gesellschaftlichen Prozesse, die dadurch negativ
verandert werden konnen. Dass diese Einschatzung von Medien und ihrer Ausgestal-
tung sehr einseitig ist, wird in den verschiedenen Argumentationen deutlich. Daher soll
im folgenden Abschnitt als Gegengewicht die medieneuphorische Position untersucht

werden.

4.2 Die medieneuphorische Position

Das Gegenstlick zu den Kulturpessimist*innen nimmt die medieneuphorische Position
ein. Anders als die Gefahren und Einschrankungen, die von den Medien und Technolo-
gien ausgehen, fokussieren sich die Anhanger*innen dieser Position auf die Chancen

und Mdglichkeiten, die sich daraus ergeben (vgl. Suss et al. 2018: 22).

Eine der bekanntesten Studien, die die medieneuphorische Position unterstitzen, sind
die Arbeiten von John Beck und Mitchell Wade. Das Medium, auf das sie ihre Aufmerk-
samkeit legen, sind Videospiele und sie untersuchten, inwiefern die Dinge, die Video-
spieler*innen lernen, sich auf ihr reales Leben auswirken (vgl. ebd.). Aus den Ergebnis-
sen geht hervor, dass die Videospieler*innen bestimmte Verhaltensmuster und Einstel-
lungen aus ihren Videospielen in die Wirklichkeit Ubertragen wirden (vgl. ebd.): Dazu
zahlten zum Beispiel eine hohere Risikobereitschaft, eine erhdhte Flexibilitdt und ein

gutes Teamverstandnis (vgl. ebd.).

Diese Ergebnisse bestatigte John Beck auch in spateren Publikationen und machte deut-
lich, dass Videospieler*innen die Welt mit anderen Augen sehen und ganz andere Mdg-
lichkeiten wahrnehmen wirden als Nicht-Videospieler*innen (vgl. Carstens/Beck 2005:
23).
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Aus diesen Ergebnissen schlussfolgerten Carstens und Beck, dass ,(...) gamers are
better prepared to deal with the challenges of the future than any other workforce before
them (...)" (Carstens/Beck 2005: 24). Die Einschatzung, dass Medien — in dem Fall Vi-
deospiele — einen signifikanten Vorteil mit sich bringen, um die Herausforderungen der
Zukunft zu meistern, beschreibt deutlich die Position der Medieneuphoriker*innen. Dass
diese Position aktueller und weiter verbreitet in der Gesamtbevdlkerung zu sein scheint,
wird durch aktuelle Daten immer wieder demonstriert. So kann man zum Beispiel die
Daten zum Nutzungsverhalten und zu der Ausstattung mit technologischen Geraten die
einen Internetzugang ermdglichen, dahingehend interpretieren: Eine Erhebung von Sta-
tista aus dem Jahr 2022 ergab, dass 97% der befragten Jugendlichen angaben, dass es
in ihrem Haushalt einen Computer oder einen Laptop gibt (vgl. Statista 2022a). Daraus
I&sst sich nicht schlussfolgern, dass der Umgang mit Medien zu den festen Kompeten-
zen der Menschen zahlen, sondern nur, dass sie den Medien gegenuber positiv gegen-
Uberstehen, da sie diese zu vermehrter Anzahl in ihren Haushalt und damit in ihren Alltag
integrieren. Diverse andere Studien, wie die KIM-Studie oder die JIM-Studie machen
dieses Verhaltnis noch einmal deutlicher und werden im Laufe der Arbeit noch dezidier-

ter deutlich.

Anders als es sich die Kulturpessimist*innen wiinschten, ist eine Rlickkehr zu Zeiten vor
Medien und Technologien wie das Fernsehen, das Internet oder das Smartphone eher
unwahrscheinlich und auszuschlief3en. Eine Auseinandersetzung nur mit den Risiken,
die von Medien ausgehen oder nur mit den Vorteilen, die diese bieten, ist einseitig und
entspricht dem Zeitgeist des 21. Jahrhunderts nicht mehr. Was jedoch beide Positionen
eint, ist, dass sie sich darauf fokussieren, was Medien zu bieten haben — im Falle der
Kulturpessimist*innen den zu kritisierenden Unterhaltungswert und im Hinblick der Me-
dieneuphoriker*innen die Fahigkeiten, die durch die Nutzung von Medien entstehen kon-
nen. Den Fokus darauf zu legen, wie Menschen die Medien tatsachlich nutzen und wie
sie diese in ihren Alltag einbinden, bietet eine neue Perspektive. Diese findet sich in dem
Theoriestrang der kritisch-optimistischen Position wieder, die nun beleuchtet werden

soll.

4.3 Die kritisch-optimistische Position

Wahrend sowohl die kulturpessimistische Position als auch die medieneuphorische Po-
sition sehr deutliche Aussagen daruber treffen, dass Medien entweder schadigend flr
die Entwicklung von Heranwachsenden oder unverzichtbar sind, wahlt die kritisch-opti-
mistische Position den Mittelweg. Innerhalb der beiden diametralen Positionen ist die
kritisch-optimistische Position gemaRigter und berticksichtigt, dass Medien sowohl eine

Gefahr, als auch eine Chance darstellen kénnen (vgl. Suss et al. 2018: 23).
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Ein weiterer wichtiger Punkt dieser Position ist, dass dabei der Mensch eher als han-
delndes Wesen wahrgenommen wird, das sich aufgrund von Bedurfnissen gezielt fur ein
Medium entscheidet und es somit nutzt (vgl. Trultzsch-Wijnen 2016: 1). Je nach Intention
und Zweck sind Medien somit in der Lage, verschiedene BedUurfnisse zu erfillen und es
liegt an den Nutzer*innen selbst, ob die konsumierten Inhalte zu ihrer Entwicklung bei-
tragen oder diese eher behindern (vgl. Suss et al. 2018: 23). Diese Position macht damit
deutlich, dass es von den Fahigkeiten im Umgang mit Medien abhangt, welche Wirkung
sie letztendlich entfalten. Medien, in welcher Form auch immer, werden nach dieser Po-

sition als eine Ressource erkannt (vgl. Kim 2019: 41).

Die kritisch-optimistische Position relativiert somit die extremen Ansichten der anderen
beiden Positionen. Das Internet wird nicht glorifiziert und als einzige Moglichkeit betrach-
tet, seine Meinung frei zu dulRern oder sich zu vernetzen und Dinge zu erlernen (vgl.
Puschmann 2020: 539). Es wird aber auch nicht langer als Risiko eingeschatzt, das die
kognitiven Fahigkeiten beschrankt und lediglich die festgelegten Wahrheiten der Regie-
rungen verbreitet (vgl. ebd.: 540). Die kritisch-optimistische Position erkennt sowohl Ri-
siken als auch Chancen an und setzt den Menschen in den Mittelpunkt. Durch die Ein-
nahme dieser vielfaltigen Perspektive erscheint es nicht verwunderlich, dass diese Po-
sition innerhalb der aktuellen Forschung die Vorreiterrolle einnimmt (vgl. Triltzsch-
Wijnen 2016: 2). Durch den offenen Umgang mit Medien und die Anerkennung als Werk-
zeug, das in den Handen der Menschen zu unterschiedlichen Dingen genutzt werden
kann, ergeben sich verschiedenen weitere Forschungsfelder. Die miinden schlieBlich in
den Fahigkeiten, die die Menschen bendtigen, um die Medien flr ihre Bedirfnisse zu
gebrauchen und der Frage, wie Medien in den normalen Alltag eingebunden werden,
sodass die Vorteile dieser Uberwiegen. Diese Fragen werden in den Bereichen der Me-
dienkompetenz und der Medienkritikfahigkeit untersucht, die in dieser Arbeit im Hinblick
auf Eltern von 10-15-Jahrigen betrachtet werden sollen. Auf dieser Grundlage wird in-
nerhalb der folgenden Abschnitte eine kritisch-optimistische Position als Haltung ange-
legt, um so herausfinden zu kénnen, wie unterschiedlich Medien in das Leben von Fa-
milien eingebunden ist und inwiefern die Nutzung dieser mit den erforderlichen Fahig-
keiten, die man braucht, um sich sicher durch die mediale Welt zu navigieren, verbunden

ist.

5 Geschichte der Medien
Medien sind standig im Wandel. So, wie sich die Gesellschaften entwickeln und wie im-
mer neue Technologien das Leben beeinflussen, so andern sich Medien, ihre Einbin-

dung in den Alltag und ihre Auswirkungen auf das gesamtgesellschaftliche Leben.
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Bereits die Medientheorien und unterschiedlichen Haltung zu Medien verdeutlichten,
dass der Umgang und die Einschatzung von Medien immer auch mit den Zeiten zusam-
menhangen, in der die Medien aufkommen. Um eine Einschatzung der Bedeutung von
Medien vornehmen zu konnen und zu erkennen, welchen Stellenwert sie im Leben der

Menschen haben, soll nun eine Darstellung einiger ,Alter* und ,Neuer‘ Medien erfolgen.

5.1 Alte Medien

Dass sich Medien in verschiedene Kategorien einteilen lassen, um diesen Begriff ndher
fassen zu kénnen, wurde bereits in dem Kapitel der Begriffsbestimmungen deutlich ge-
macht. Eine Unterteilung, die sich auf die historischen und technischen Aspekte eines

Mediums bezieht, ist die Einteilung in ,Alte Medien® und ,Neue Medien®.

Zu den ,Alten Medien® zahlen zum Beispiel Blicher und andere Printmedien, das Radio,
CDS oder das Fernsehen (vgl. Statista 2022b). Um ein Gefuhl daflr zu bekommen, wie
Medien sich gegenseitig in ihrer Entwicklung beeinflussen und welche Auswirkungen sie
auf das gesellschaftliche Leben haben, sollen im Folgenden die Medien Buch, Radio

und das Film und Fernsehen vorgestellt werden.

5.1.1 Das Buch

Das Wort ,Buch® leitet sich aus dem althochdeutschen Wort ,buoch“ ab und stammt so-
mit aus der germanischen Sprache (vgl. Knop 2008: 377). Der Duden versteht unter
einem Buch ein ,(...) groRReres, gebundenes Druckwerk (...)“ oder ein ,(...) aus gebunde-
nen, gehefteten 0.a. Seiten bestehender, mit einem festen Deckel oder kartoniertem Ein-
band versehener Gegenstand unterschiedlicher GroRe und Verwendung (...)* (Duden
2023c). Diese Definitionen machen deutlich, dass ein Buch demnach ein Medium ist,
das aus zusammengehefteten Papierbdgen besteht, auf denen in den meisten Fallen

(aulRer in leeren Notizbiichern) Schrift abgedruckt ist.

Schrift und beschriebene Seiten gab es bereits vor dem Buch (vgl. Knop 2008: 377).
Doch weder Lesen noch Schreiben waren in den Gesellschaftsschichten des 16. Jahr-
hunderts weit verbreitet und nur der Adel oder gebildete Menschen wie zum Beispiel
Moénche verfigten Uber diese Fahigkeiten (vgl. Langer 2022: 38ff.). Die auf Papier ge-
bundene Sprache und das Wissen, was diesen innewohnte, war demnach nur einem
begrenzten Publikum zuganglich — auch angesichts dessen, dass es mufig war, unzah-
lige Abschriften eines Textes zu erstellen, um ihn der Normalbevélkerung zuganglich zu
machen (vgl. ebd.: 38). Mit der Entwicklung des Buchdrucks durch Johannes Gutenberg
anderte sich das jedoch (vgl. ebd.). Nun konnten Druckerzeugnisse in hohen Auflagen
fir wenig Geld hergestellt werden, was das gesamte Medium des Buches auf eine neue
Ebene brachte (vgl. ebd.).
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Nicht nur war jetzt, dank der Reformen, die Martin Luther in den verschiedenen Regionen
des deutschen Reiches brachte, die Verbreitung von Wissen moglich, zudem wurden
die Kompetenzen des Lesens und Schreibens bald zu elementaren Fahigkeiten, die al-
len Bevdlkerungsschichten zustanden (vgl. Langer 2022: 41). Das fuhrte dazu, dass
nicht nur Geschichten oder Nachrichten abgedruckt und der Bevodlkerung zuganglich ge-
macht wurden, sondern dass nun auch Informationen Uber Politik, Recht, Wirtschaft und
der Lage des Landes abgedruckt wurden (vgl. Ruf et al. 2022: 34). Wie bereits Francis
Bacon 1598 feststellte: ,For Knowledge itself is power (von Wartburg 2014: 1). Diese
Formulierung, die als ,Wissen ist Macht” verkurzt wurde und nun als gefligeltes Wort
bekannt ist, macht deutlich, was das Buch und der Buchdruck der Gesellschaft ermog-
lichte. Die Kirche und der Adel, die bis dato meinungsgebenden Schichten, wurden nun
durch die Normalbevdlkerung bedroht (vgl. Ruf et al. 2022: 34). Denn dank des Buch-
drucks war es nahezu allen maglich, ihre Gedanken und Ideen festzuhalten und in einer

der unzahligen Druckereien flr wenig Geld drucken zu lassen (vgl. Langer 2022: 38).

Die Entwicklung der Druckerpressen ermoglichte dem Medium Buch eine erstaunliche
Entwicklung. So ,(...) veranderte sich das Buch somit zunachst vom Schreib- zum Druck-
medium, vom Kultur- und Herrschaftsmedium zum allgemeinen Kulturmedium (...)"
(Knop 2008: 378). Das Buch wurde zu einem Medium aller Gesellschaftsklassen und
erfillte ab dato nicht nur die Aufgabe, Wissen zu vermitteln, sondern auch Geschichten

Zu verbreiten.

Die Entwicklung des Buchdrucks in Deutschland sorgte somit nicht nur fir ein Aufkom-
men von verschiedenen Druckereien, sondern trug auch entschieden zu der Entwicklung
der Literaturszene in Deutschland bei (vgl. Ruf et al. 2022: 35). Diese Entwicklung hat
auch bis ins 21. Jahrhundert noch angehalten — das verraten die Zahlen der gedruckten
Bilcher. Im Vergleich wurden im Jahr 1851, nach der Entwicklung der Schnellpresse, 8
326 Bucher hergestellt (vgl. Knop 2008: 378). Im Jahr 2020 betrug die Zahl der Neuer-
scheinungen und Erstauflagen in Deutschland 71. 640 (vgl. Borsenverein des Deutschen
Buchhandels 2023).

Das Buch hat von seinen Anfangen mit der gutenbergischen Entwicklung der Drucker-
presse einen immer grofieren Stellenwert in der Gesellschaft eingenommen. Die Mdg-
lichkeit der Verbreitung von Informationen, Meinungen und Geschichten vernetzte die
Welt und ermdglichte einen Austausch zwischen verschiedenen Bevdlkerungsgruppen.
Die Darstellung der eigenen Meinung, die Erschaffung eines Kulturzweiges, der das ge-
sellschaftliche Leben pragte und abbildete und die Méglichkeit, unterschiedliche Meinun-
gen als Diskussionsgrundlage zu nehmen, verhalf dem Buch zu einem wichtigen Mittel

der Demokratie.
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Das beweisen auch die Blicherverbrennungen in der NS-Zeit, die unter der ,Aktion wider
den deutschen Geist“ ab dem 10. 05. 1933 in mehr als 90 Stadten Deutschland Blcher
verbrannten (vgl. Bundeszentrale fur politische Bildung 2018). Die Bucherverbrennun-
gen sollten die Ideen und Gedanken von judischen und anderen ,unpassenden“ Gesell-
schaftsgruppen ausmerzen und so sollte die Verbreitung dieser Ideen verhindert werden
(vgl. ebd.). Diese MalRnahme macht deutlich, welche Macht der gedruckten Sprache zu-

gesprochen wurde und welche ihr innewohnt.

Doch auch bereits vor der Zeit der NS erkannte man eine Gefahr in dem Lesen von
Bichern. Im 18. Jahrhundert ging man von einer sogenannten ,Lesewut” aus und erach-
tete das Lesen als eine sich immer weiter ausbreitende Seuche unter Kinder und Ju-
gendlichen (vgl. Knop 2008: 381). Diese Lesewut und die Einschatzung des Lesens als
eine negative Tatigkeit, entspricht jedoch nicht mehr dem Zeitgeist. Im Gegenteil, heut-
zutage bemangeln unterschiedliche Studien, wie zum Beispiel die PISA-Studie die Lese-
und Schreibkompetenz von Schuler*innen (vgl. Bundeszentrale fir politische Bildung
2020a).

Das Medium Buch ist im Laufe der Zeit unterschiedlichen Herausforderungen gegen-
Ubergestellt worden. Neben Zensur, Blicherverbrennungen und dem UbermaRigen Le-
sen als Krankheit wurde es als Kulturgut, Wissens- und Nachrichtentransfermdéglichkeit
und Ausdrucksform von personlichen Gedanken und Ideen gefeiert. Wie wichtig das
Buch ist und wie sehr seine Funktion das gesellschaftliche Leben beeinflusst, wird daran
deutlich, dass auch im 21. Jahrhundert das Buch ein nicht wegzudenkendes Medium ist.
Es erhalt sich in seiner Form trotz seines hohen ,Alters“ und findet seinen Weg, in den
neuen und sozialen Medien wie Instagram (in Form von bookstagram) oder TikTok (in
Form von booktok) weiterhin prasent zu sein. Damit beweist das Medium Buch seine

Bedeutsamkeit und seine Wandelbarkeit.

5.1.2 Das Radio

Das Buch und geschriebene Seiten sprachen und sprechen auch heutzutage besonders
den visuellen Sinn an. Mit der Entwicklung des Radios trat jedoch ein anderer Sinn in
den Vordergrund, der gebraucht wurde, um die durch das Radio verbreiteten Inhalte
aufnehmen zu kénnen: Der auditive Sinn. Das Radio brachte daher eine neue Art eines

Mediums mit sich, wodurch sich der Zugang zu Informationen veranderte.

Dass sich das Radio entwickeln konnte, geht auf diverse technologische Errungenschaf-
ten zurilck (vgl. Richter 2020). So spielten Tonsignale, Umwandlung dieser Signale, Lei-
ter, Tonfrequenzen und andere Entdeckungen eine bedeutende Rolle, die dazu flhrten,

dass das Radio Uberhaupt entstehen konnte (vgl. ebd.).



5 Geschichte der Medien 26

Auch, wenn der Physiker Guglielmo Marconi als ,Vater des Radios gilt, spielen Nikola
Teslas Uberlegungen eine entscheidende Rolle (vgl. Richter 2020). Tesla, der noch vor
Marconi Patente zu den Ideen eines Radios anmeldete, verlor die Anerkennung fir diese
Ideen, als Marconi ebenfalls spater Patente zugesprochen wurde, fir die er 1906 sogar

den Nobelpreis erhielt (vgl. ebd.).

Die Idee hinter dem Radio, Inhalte Uber lange Strecken zu verschicken, wurde vor allen
Dingen im Ersten Weltkrieg genutzt (vgl. Gorse/Schneider 2018). Das Radio hatte in
seinen Anfangen daher nichts von einem Unterhaltungsmedium, sondern wurde eher fur
politische, wirtschaftliche und militarische Zwecke genutzt (vgl. ebd.). Das anderte sich
jedoch ab den 1920ern — erst in den Niederlanden, dann in den USA und schlief3lich in
Deutschland, als am 28.10.1923 erstmals ein Foxtrott Uber das Radio ausgestrahlt

wurde (vgl. ebd.).

Auf die vor allen Dingen militdrische und wirtschaftliche Nutzung folgte Idee der Bildung
der Bevolkerung (vgl. ebd.). Uber das Radio wurden Konzerte und Vortréage verbreitet,
die diesen Bildungszweck nachkommen sollten (vgl. Moser 2019: 13). Dieser Anspruch
anderte sich jedoch noch in den 1920ern und das Programm wurde immer vielfaltiger
(vgl. ebd.): Nun orientierten sich die Programmleiterinnen an den Menschen, die das
Radio wirklich nutzten und legten so Inhalte fest, die entsprechend der Zuhérer*innen
ausgerichtet waren: So gab es zum Beispiel nachmittags Inhalte fur Kinder und Jugend-
liche und vormittags Inhalte flr Hausfrauen (vgl. ebd.). Durch diese Entwicklung wurde
das Radio zu einem Begleiter fir den gesamten Tag, der sich an seiner Horer*innen-

schaft orientierte.

Von dem Bildungs- und Unterhaltungsauftrag entfernte sich das Radio, als die National-
sozialist*innen es fir sich entdeckten (vgl. ebd.: 14). So wurde das Radio zu einem In-
strument fir Propagandazwecke und mit dem sogenannten ,Volksempfanger konnten
die Nationalsozialist*innen ihre Propaganda in alle Haushalte bringen (vgl. ebd.: 14f.).
McLuhan ging so weit, dass er das Radio als Basis flir Adolf Hitlers politischen Erfolg
erachtete (vgl. ebd.: 15).

Im Angesicht dieser Einschatzung, die in ahnlicher Art und Weise auch von anderen
geteilt werden durfte, ist es nachvollziehbar, dass die Allilerten nach dem Zweiten Welt-
krieg Sorge daflr trugen, dass der Rundfunk in Deutschland nicht mehr als propagan-
distisches Instrument missbraucht werden durfte (vgl. Gorse/Schneider 2018). Daher
wurde eine dezentrale und von verschiedenen Bereichen kontrolliert Organisation ein-

gesetzt, die den Rundfunk Uberwachen, leiten und die Inhalte rahmen sollte (vgl. ebd.).
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Das Radio erlebte damit eine zweite Geburt in Deutschland, die ahnlich wie in den
1920ern lief: Das Medium sollte zu Bildungszwecken genutzt werden und nun auch zur
Verbreitung politischer Gedanken zur Demokratie (vgl. Gorse/Schneider 2018). Erst
nach und nach nahm der Unterhaltungsaspekt immer mehr Raum ein und durch den
wachsenden Wohlstand waren bald nahezu alle Familien in der Lage, sich ein Radio

anzuschaffen (vgl. ebd.).

Es war schliellich die Entwicklung des Fernsehens, die dazu fuhrte, dass sich das Ra-
dioprogramm noch einmal veranderte (vgl. ebd.). Wahrend zuvor Inhalte zu festgelegten
Zeiten Ubertragen wurden, musste das Radio nun mit dem Fernsehen konkurrieren, bei
dem zu jeder Tageszeit etwas angesehen werden konnte (vgl. ebd.). So entwickelten
sich verschiedene Radioprogramme, die die Hoérer*innen den gesamten Tag uber be-
gleiteten konnten — von Hitparaden Uber Horspiele hin zu Nachrichten war flr jeden et-

was dabei (vgl. ebd.).

Mit der Entwicklung eines weiteren Mediums - des Internets — wurde deutlich, dass das
Radio immer mehr an Bedeutung verlieren kénnte (vgl. Richter 2020). So sollte es 2010
in Deutschland sogar zu einer Abschaffung des analogen Radios zugunsten digitaler
Inhalte kommen (vgl. ebd.). Das ist allerdings nicht geschehen und das Radio nimmt
auch heute noch einen wichtigen Platz in der Mediennutzung in Deutschland ein (vgl.
ebd.). So belegen Zahlen von Statista (vgl. 2022c), dass die Radionutzungsdauer seit
den 2000ern zwar abgenommen hat, aber seit einigen Jahren relativ stabil liegt. Die
Reichweite des Radios betrug 2022 laut einer Studie von ma 2022 Audio Il circa 74,5%
(vgl. Statista 2022d). Diese Zahlen machen deutlich, dass das Radio trotz der Entwick-
lung des Fernsehens und des Internets noch immer einen wichtigen Platz in der Medi-
ennutzung einnimmt. Durch die gro3e Auswahl, die es dank unzahliger Radiosender
heutzutage gibt, steht es den Menschen frei, sich zu entscheiden, ob sie das Radio flr
Unterhaltungszwecke, zur Bildung oder zu etwas anderem nutzen wollen. Diese Freiheit
und die Personlichkeit, die die Radiomoderator*innen in ihren Sendungen miteinbringen,
erhalten das Radio auch hundert Jahre nach seiner ersten Nutzung am Leben. Es bleibt
abzuwarten, ob die Generationen rund um die digital Natives das Radio in den kommen-
den Jahrzehnten weiterhin als notwendiges Medium erachten, oder ob es zugunsten

digitaler Angebote an Bedeutung verliert.

5.1.2 Das Fernsehen
Ahnlich wie beim Radio liefen fiir die Erfindung des Fernsehens andere, zuvor getéatigte
Entdeckungen zusammen (vgl. Rosenblath 2008). So spielte zum Beispiel die Erfindung

von Paul Nipkow aus dem Jahr 1881 eine wichtige Rolle (vgl. Trost 2019).
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Seine Erfindung einer Scheibe, die die Bildzerlegung und Zusammensetzung ermég-

lichte, war die Basis fur die Bildubertragung (vgl. Trost 2019).

Ein weiterer Meilenstein fur die Entwicklung des Fernsehens war die Patentanmeldung
von August Karolus, einem Leipziger Elektrotechniker und Physiker (vgl. ebd.). Sein Pa-

tent umfasste die Steuerung des Lichtbildes bei der Fernsehibertragung (vgl. ebd.).

Mit diesen und weiteren mechanischen Voraussetzungen und dem Wissen, dass min-
destens 25 Bilder innerhalb einer sechzigmillionstel Sekunde nacheinanderfolgen mus-
sen, um fur den*die Betrachter*innen eine Bewegung zu generieren, kam es vermutlich
1927 zur erstmaligen erfolgreichen elektronischen Ubertragung von bewegten Bildern
(vgl. Rosenblath 2008). Dies gelang Philo T. Farnsworth im Rahmen einer Prasentation,

um neue Mittel fir seine Forschung anzuwerben (vgl. ebd.).

Ein Jahr spater, 1928, erhielt das Fernsehen eine grofere Blihne und wurde in Berlin
auf der Funkausstellung prasentiert (vgl. Trost 2019). Doch es dauerte noch einmal drei
Jahre, bis es schlielllich zur ,Weltpremiere des elektronischen Fernsehens® kommen
sollte (vgl. Rosenblath 2008). Wieder war die Funkausstellung in Berlin die Blhne, auf
der Manfred von Ardenne den ersten industriell hergestellten Fernsehapparat vorstellte
(vgl. ebd.).

Das Medium des Fernsehens nahm nach dieser Prasentation an Fahrt auf und bereits
1936 konnten ungefahr 100 000 Menschen Uber das Fernsehen wie in ,Fernsehstuben®

die Olympischen Spiele verfolgen (vgl. Moser 2019: 18).

Die technischen Voraussetzungen, die in einzelnen Entwicklungen bestanden und so zu
einem neuen Medium fihrten, waren allerdings nicht die einzige Gemeinsamkeit, die das
Radio und das Fernsehen verbliindete. Wie auch das Radio, wurde das Fernsehen ab
den 1930ern fir propagandistische Zwecke des Nationalsozialismus genutzt (vgl. ebd.).
Die Inbetriebnahme des ,Volks-Fernseh-Empfanger‘ 1939 demonstriert die Nutzung

durch den Nationalsozialismus (vgl. ebd.).

Zwischen Ende der 1930er und Anfang der 1950er verlor das Fernsehen an Bedeutung
(vgl. Trost 2019). Der Volks-Fernseh-Empfanger wurde fur die Herstellung von Kriegs-
material zurlickgestellt und das gesamte Zeitalter des Fernsehens verfiel praktisch in
einen Tiefschlaf (vgl. Moser 2019: 18).

Aus diesem Tiefschlaf erwachte das Fernsehen der BRD 1952 (vgl. ebd.). In diesem
Jahr wurde das Fernsehspiel ,Stille Nacht, Heilige Nacht” von dem nordwestdeutschen

Rundfunk, dem ersten 6ffentlich-rechtlichen Sender, Ubertragen (vgl. ebd.).
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Im gleichen Jahr wurde das Fernsehen auch in der DDR als Medium wiederentdeckt und

zur Ubertragung des 74. Geburtstags von Josef Stalin genutzt (vgl. Moser 2019: 18).

Das Fernsehen nahm immer mehr die Rolle des vorherrschenden Mediums ein und er-
moglichte den Leuten, wichtige politische, gesellschaftliche oder sportliche Ereignisse
mitzuverfolgen (vgl. ebd.). Dazu zahlten zum Beispiel Sportveranstaltungen oder die

Krénung von Elisabeth Il (vgl. ebd.: 19).

Die Sendedauer des Fernsehens erweiterte sich von anfangs drei Stunden auf ungefahr
zwolf Stunden zum Ende der 1960er und das Farbfernsehen hielt 1967 ebenfalls Einzug
in die deutschen Haushalte (vgl. Trost 2019). Sowohl in der BRD als auch in der DDR
schafften sich die Familien Fernsehgerate an und Programmpunkte wie Nachrichten,
Unterhaltungssendungen und Fernsehserien bestimmten den Tagesablauf der Familien
(vgl. Moser 2019: 19). Der Unterhaltungsaspekt des Fernsehers erhielt mit der Einflh-
rung von Privatsendern rund um 1984 einen Vorschub (vgl. ebd.). Sender wie RTL oder
Sat.1 fokussierten sich auf Sendungen zur Unterhaltung und Einschaltquoten wurden

zum Mal des Erfolges erhoben (vgl. ebd.).

Der steile Aufstieg des Fernsehens als beliebtestes Medium scheint auch knapp hundert
Jahre nach dessen ersten Entwicklungsschritten ungebrochen. So zahlt eine Studie von
forsa das Fernsehen 2022 als am meisten genutztes Medium (vgl. Statista 2022e). Die
durchschnittliche Nutzungsdauer, die bis 2011 kontinuierlich anstieg und in dem Jahr
den hochsten Wert mit 225 Minuten Nutzungsdauer pro Tag (= 3,75h) erreichte, nimmt
seitdem zwar immer weiter ab, liegt aber auch 2022 noch bei betrachtlichen 195 Minuten
(vgl. Statista 2022f).

Das Fernsehen spricht anders als das Radio oder das Buch nicht nur einen Sinn an,
sondern fordert von den Zuschauer*innen den Einsatz des auditiven und visuellen Sinns.
Das ist einer der Griinde, warum Marshall McLuhan dem Fernsehen etwas abgewinnen
konnte. Und wahrscheinlich ist dies auch eines der Griinde, warum das Medium sich
seinen Stellenwert in der Gesellschaft trotz der Entwicklung der neuen Medien so gut
bewahren konnte. Das Fernsehen ist wie das Buch und das Radio wandelbar und geht
mit den Entwicklungen der neuen Zeit. So bilden Streamingdienste, digitale Inhalte wie
Podcasts und eBooks nur einige Neuerungen, mit denen die alten Medien ihren Platz
behaupten. Diese Anpassungsfahigkeit und die Vielfalt der Inhalte sind wahrscheinlich
die Grinde, warum diese Medien in der immer weiter voranschreitenden Technologisie-

rung ihren Platz innerhalb der Gesellschaft behalten.
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5.2 Neue Medien

Alte Medien weisen eine lange geschichtliche Tradition auf und reichen zurlck bis in
Mittelalter. Der Begriff ,Neue Medien® beschreibt dagegen einen anderen Zeitabschnitt
und umfasst Medien, die auf einer anderen Basis funktionieren, als die bisher exempla-
risch vorgestellten. So werden unter ,Neuen Medien“ Technologien und Objekte verstan-
den, die vor allen Dingen computergestitzt agieren und die die Erfindung des Internets
als Ausgangsbasis nutzen (vgl. Gotzl et al. 2008: 32). Die ,Neuen Medien“ agieren mit-
unter mittels einer virtuellen und interaktiven Ebene, die Zeit und Raum Uberdehnt und
aus dem globalen Dorf von McLuhan praktisch ein Einfamilienhaus macht, in dem alle
jederzeit miteinander verbunden sein und Inhalte miteinander ohne Verzogerung teilen
kénnen (vgl. Schiersmann et al. 2002: 30). Um zu verstehen, wie sehr diese Neuen Me-
dien das Leben der Menschen beeinflusst und verandert haben, soll eine Auswahl von
internetbasierten Technologien vorgestellt werden. Dabei soll ein Schwerpunkt auf den
Sozialen Netzwerken liegen und ein zweiter Fokus darauf, die internetbasierten Losun-

gen zu untersuchen, die heutzutage zum Alltag gehdéren.

5.2.1 Das Internet, das World-Wide-Web und Soziale Netzwerke

Wie sich bereits in der Geschichte der Alten Medien gezeigt hat, wurden diese nicht
unbedingt dafiir konstruiert, um einen Unterhaltungsaspekt zu erfiillen oder um das Le-
ben der Normalbevdlkerung zu bereichern. Dass das Internet und dessen Urspriinge
daher auf Entwicklungen aus dem Kalten Krieg zuriickgehen, dirfte kaum verwunderlich

sein (vgl. Reiser 2023).

Das Jahr 1957 kann als ein Ausgangspunkt betrachtet werden, wenn es um die Entwick-
lung des Internets geht (vgl. GroRkortenhaus 2023). In diesem Jahr bemilihte sich die
USA nach einer neuen Moglichkeit, um eine Dezentralisierung von Netzwerken zu errei-
chen, um so der Sowjetunion zuvorzukommen, die gerade einen Satelliten in die Atmo-
sphare gebracht hatte (vgl. ebd.). Daraus entwickelt sich nur ein Jahr spater das ,Ad-
vances Research Project Agency” (= ARPA) genannte Netzwerk (vgl. ebd.). Es dauerte
doch bis 1969, bis die Ubertragung einer Nachricht gelang (vgl. ebd.). Der Ausbau des
ARPA-Netzwerkes fand zudem nur langsam statt, sodass bis 1971 nur 23 Rechner an-

geschlossen waren (vgl. ebd.).

Doch die Entwicklungen von dem ARPA-Netzwerk und der Idee, es dezentral aufzu-
bauen, ermdglichte weitere Entwicklungen der kommenden Jahre. So gelang 1971 die
Implementierung eines Nachrichtensystems, das wir auch heute noch nutzen: der E-Mail
(vgl. ebd.). Ray Tomlinson erdachte dieses System und versah es mit dem @-Zeichen,

das auch flnfzig Jahre spater noch benutzt wird (vgl. ebd.).
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Bis zu der Entwicklung des Internets, wie es heute gelaufig ist, brauchte es noch die
Erfindung des , Tranmission Control Protocol“ und des ,Internet Protocol“, um einen Da-
tenaustausch uber Funk- und Kabelnetze zu ermdglichen (vgl. Reiser 2023). Die Ent-
wicklung des Domain Name System (= DNS) im Jahr 1982 erlaubte die Eingabe eines
einfachen Domain-Namens, um die Verbindung mit der Adresse des richtigen Rechners

zu garantieren (vgl. ebd.).

Die Idee des World Wide Web (= www), das heutzutage genutzt und ein Teil des Inter-
nets umfasst, kam schlief3lich von Tim Berners-Lee, der eigentlich nur eine verbesserte
Kommunikation zwischen Wissenschaftlerinnen und Universitaten fur das CERN in
Genf entwickeln wollte (vgl. ebd.). Daflir entwickelte er eine eigene Sprache, durch die
die elektronischen Daten Ubermittelt werden konnten, die HTML, sowie die URL, die die
einzelnen Webseiten ausmachen (vgl. ebd.). Durch das ,Hypertext Transfer Protocol“ (=
HTTP) wurde eine Ubermittlung der Informationen innerhalb des Netzes mdglich (vgl.
ebd.).

Diese Ideen prasentierte Tim Berners-Lee 1989 und Ende 1990 war das World-Wide-
Web so weit, in Betrieb genommen zu werden (vgl. ebd.). Im gleichen Jahr wurde nicht
nur das ARPA-Net abgeschaltet, sondern auch das Internet fir die Normalbevoélkerung

freigegeben (vgl. GrolRkortenhaus 2023).

Die Entwicklung des Internets und des World-Wide-Webs, die ab 1957 so lange gedau-
ert hatte, ging nun sehr rasant. 1993 feierte der erste Internetbrowser ,Mosaic* seinen
Start und bereits ein Jahr spater prasentierten Yahoo und Lycos die ersten Suchmaschi-

nen (vgl. ebd.).

Die Anfangszeiten des World-Wide-Webs werden auch als Web 1.0 bezeichnet (vgl.
Stegbauer 2018: 202f.). Diese zeichnen sich vor allen Dingen durch statische Weban-
wendungen aus, die durch E-Mail-Listen und Newsgruppen stattfanden (vgl. ebd.): Es
ging im Web 1.0 demnach eher um einen Informationsaustausch, denn um die Erstellung
von eigenen Inhalten (vgl. ebd.: 203). Doch mit der Jahrtausendwende kam Bewegung
in die Entwicklungen und soziale Netzwerke wurden implementiert (vgl. ebd.). Diese be-
kamen besonders mit der Einfihrung von Facebook im Jahr 2004 eine neue Gewichtung

und lauteten das Web 2.0 ein.

Soziale Netzwerke/Social Media/ Social Networking Sites kamen mit dem Grundgedan-
ken, dass die Nutzer*innen die zur Verfligung gestellten Tools einsetzen, um Inhalte

selbst zu erstellen und mit anderen zu teilen (vgl. ebd.).
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So fokussierten sich die Entwickler*innen darauf, immer bessere Hard- und Software zu
entwickeln, um den sich neu entwickelten Markt zu nutzen und den Menschen die Mog-
lichkeit zu geben, sich mit der Welt auszutauschen (vgl. Stegbauer 2018 203). Dass
dieser Grundgedanke genau das war, wofir die Menschen das World-Wide-Web nutzen
wollten, zeigt sich an den populéren sozialen Netzwerken, die heutzutage das Leben
vieler bestimmen. Um einen Einblick dafir zu erhalten, was genau soziale Netzwerke
ausmachen, sollen im Folgenden einige der Popularsten der heutigen Zeit vorgestellt

werden: Facebook und Instagram.

5.2.1.1 Facebook

Die Anfange von Facebook gehen auf das Jahr 2003 und einem Datendiebstahl zurlck
(vgl. Welling 2021). Genau das war es, was der damalige Harvard-Student Mark Zucker-
berg beging: Er hackte sich in eine der Datenbanken der Universitaten ein, lud unzahlige
Fotos von Studierenden herunter und verdffentlichte diese dann auf einer selbst erstell-
ten Seite namens ,Facemash®, wobei er andere Studierende aufforderte, die Attraktivitat
der dargestellten Studierenden zu bewerten (vgl. ebd.). Es dauerte nicht lange, bis der
Diebstahl aufflog, Zuckerberg die Seite schlieRen und sich bei den anderen Studieren-
den entschuldigen musste (vgl. ebd.). Doch es hatte ebenfalls nicht lange gedauert, bis
rund 500 Studierende die knapp 20 000 Bilder ansahen und bewerteten (vgl. Buls 2015).
Die Moglichkeiten eines derartigen Netzwerkes war damit erwiesen und Zuckerberg
nutzte diese ldee, um 2004 eine neue Seite namens ,thefacebook"” ins Leben zu rufen
(vgl. ebd.). Diese Website war ausschliel3lich flir Harvard-Studierende gedacht, um so
eine Verknlpfung von ihnen innerhalb der Universitat zu ermoglichen (vgl. ebd.). Nach
knapp zwei Wochen waren mehr als zwei Drittel aller Harvard-Studierende registriert

und das Potenzial der Website war offensichtlich (vgl. ebd.).

Zuckerberg holte seine Mitbewohner Dustin Moskovitz und Chris Hughes mit ins Boot,
um der Website weitere Features hinzuzufiigen und sie auch fir andere Universitaten
zu o6ffnen (vgl. ebd.). Stanford und Yale waren die ersten Universitaten auf3erhalb von
Harvard, die ein Facebook-Netzwerk bekamen und schon bald gehérten mehr als 30

Universitaten dazu (vgl. ebd.).

Im gleichen Jahr entschied sich das Team von Zuckerberg, die Universitat hintenanzu-
stellen und erdffnete ein Bliro in Palo Alto — der als Silicon Valley bekannten Region (vgl.
ebd.). Mit Peter Thiel, der Clarium Capital als Prasident vorstand, bekam Facebook sei-
nen ersten Investor (vgl. ebd.). Er unterstitze das junge Unternehmen mit ungefahr 450
000 Euro (vgl. Welling 2021).
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Trotz der Beschrankung, dass nur High-School oder Universitats-Angehdrige einen Ac-
count bei Facebook bekommen konnten, registrierte sich noch im Griindungsjahr der*die

millionste Nutzer*in bei Facebook (vgl. Bul3 2015).

2005 betraten nicht nur neue Mitarbeiter*innen wie zum Beispiel Steve Chen (der im
gleichen Jahr die Plattform YouTube griinden sollte) die Bihne, sondern mit Accel Part-
ners auch ein neuer grofRer Investor, der 13 Milliarden US-Dollar in die Firma steckte
(vgl. ebd.).

2006 war das Jahr, in dem Facebook endguiltig als Netzwerk etabliert wurde (vgl. ebd.).
In dem Jahr wurden nicht nur die Zugangsbeschrankungen aufgehoben, sodass nun
jede Person ein Konto erstellen konnte, es wurde zudem der News-Feed' installiert,

nach dessen Prinzip heutzutage die meisten Sozialen Medien funktionieren (vgl. ebd.).

Bereits ein Jahr spater kaufte Microsoft 1,6 Prozente Anteile von Facebook — fiir eine
Summe von 240 Millionen US-Dollar (vgl. Frickel 2018).

Facebook war von Beginn an kostenlos und ist es bis heute noch (vgl. ebd.). Das Portal,
welches Uber die Jahre immer mehr von den Funktionen bekam, wird hauptsachlich

durch Werbeanzeigen finanziert (vgl. ebd.).

Facebook lauft mittlerweile unter der Organisation ,Meta“, zu der mittlerweile auch die
von Zuckerberg aufgekauften Netzwerke WhatsApp und Instagram gehoren (vgl. Welling
2021). Alle diese Netzwerke und Kommunikations-Messenger bewiesen uber die Jahre
immer wieder Probleme mit dem Datenschutz der Nutzer*innen (vgl. Frickel 2018). Dass
die Daten der Nutzer*innen nicht so gesichert wirden, wie sie laut den entsprechenden
Richtlinien sein mussten, ist ein stdndiges Thema der Unternehmen und Datenscht-
zer*innen kritisieren den Umgang mit sensiblen Daten immer wieder (vgl. ebd.). Doch
das halt den Erfolgsweg von Facebook nicht auf: Nach Erhebungen von Meta Plattforms,
verzeichnet Facebook im vierten Quartal von 2022 2,96 Millionen Nutzer*innen monat-
lich (vgl. Statista 2023a). Das ist interessant, da die Nutzer*innen derartige VerstolRe
gegen den Datenschutz nicht als Grund ansehen, Facebook nicht mehr zu nutzen.
Der Borsenwert betragt zudem laut Meta Plattforms im Januar 2022 835 Milliarden US-
Dollar und der Umsatz der Seite lag 2022 bei circa 116 609 Milliarden US-Dollar (vgl.
Statista 2023b). Das beweist, dass Facebook eine der Erfindungen war, die das Internet

und seine Nutzung revolutionierten.

' Der News-Feed ermdglicht eine Darstellung der Aktivitdten von den Seiten oder Personen,
denen man folgt. Dazu zahlen selbst erstellte Beitrage dieser Personen oder auch Beitrage,
die von ihnen geliked oder geteilt wurden.
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Und dass das Soziale Netzwerk auch heute, knapp 20 Jahre nach seiner Erfindung,
noch immer fest in dem Leben der Menschen verankert ist und ein Ende der Nutzung

oder des Gewinns bisher nicht abzusehen ist.

5.2.1.2 Instagram

Die Geschichte von Instagram ist der von Facebook nicht unahnlich. Sie beginnt eben-
falls am Anfang der 2000, in diesem Fall allerdings an der Stanford University (vgl. Klei-
nen/Heinzimeier 2023). An dieser studierten die beiden Entwickler Kevin Systrom und
Mike Krieger (vgl. ebd.). Kevin Systrom, der sich fir den Studiengang der Management-
und Ingenieurwissenschaften entschieden hatte, entwickelte bereits 2004 ein Programm
namens ,Photobox”, Uber die das Verschicken von groRen Fotodateien moglich war (vgl.
ebd.). Diese Entwicklung erweckte das Interesse von einigen Firmen, sodass Systrom

nach seinem Studium einen Job bei Google fand (vgl. ebd.).

Es dauerte nicht lange, bis Systrom seinen Job kindigte und mit seinem Freund und
Kognitionswissenschaftler Krieger, der bis dato bei einem Dienst von sozialen Netzwer-
ken tatig war, sich zusammentaten, um an eigenen Ideen zu arbeiten (vgl. ebd.). Daraus
entstand das Netzwerk ,burbn®, das ahnlich wie Facebook dazu dienen sollte, sich mit
Freund*innen auszutauschen und Bilder mit anderen Menschen zu teilen (vgl. ebd.).
Burbn erreichte allerdings nicht den Erfolg wie Facebook, doch aus den Nutzerdaten war
zu erkennen, dass das Netzwerk besonders dafir gebraucht wurde, um Fotos mit ande-
ren Personen zu teilen (vgl. ebd.). Diese Funktion gab es bei Facebook zu der Zeit noch
nicht in der einfachen Form wie bei burbn und so entschieden sich Systrom und Krieger,

sich auf diesen Aspekt zu konzentrieren (vgl. ebd.).

Im Herbst 2010 erschien das neue Netzwerk, das sie nun ,Instagram“ nannten (vgl. von
Thun 2023). Der Name setzt sich aus ,instant camera“ und ,telegram“ zusammen und
sollte somit den Fokus auf das Verschicken und Bearbeiten von Bildern legen (vgl. Klei-
nen/Heinzlmeier 2023). Neben dem erleichterten Teilen von Fotos beinhaltete Instagram
auch Filter, die das Bearbeiten von Fotos vereinfachte und so aus diesem Netzwerk

einen kombinierten Dienst machte (vgl. ebd.).

Anfangs war es nur moglich, das Netzwerk auf iOS-Geraten zu installieren (vgl. Zaiser
2020). Da im Oktober 2010 das neue iPhone 4 erschien, erlangte Instagram eine beson-
dere Aufmerksamkeitswelle (vgl. Kleinen/Heinzlmeier 2023). So wurde das Netzwerk
bereits am ersten Tag mehr als 25 000 Mal auf den Handys installiert (vgl. Zaiser 2020).

Die Nutzer*innenzahlen stiegen binnen eines Monats auf 300 000 Menschen (vgl. ebd.).
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Neben den beliebten Funktionen des einfachen Teilens und Bearbeitens von Bildern war
vor allen Dingen die Einfuhrung der Hashtags eine Entwicklung, die Instagram noch be-
liebter machte (vgl. Zaiser 2020). Hashtags erlaubten es den Nutzer*innen nun, Bilder
durch Markierungen zu finden (vgl. ebd.). Mittlerweile werden Hashtags in allen gangi-
gen Sozialen Netzwerken genutzt, wodurch das Suchen und Finden von ahnlichen Bil-

dern, Interessen und Themen vereinfacht wurde.

Das Jahr 2012 brachte zwei grof3e Veranderungen fur Instagram: Zum einen war es nun
auch mdglich, Instagram auf Android-Geraten zu installieren und zum anderen kaufte
Facebook das Netzwerk fur die Summe von 1 Milliarde Dollar (vgl. Neumann 2023).
Dass ein Unternehmen, das bis dato kein Geld abwarf, da das Anlegen eines Kontos
kostenlos war und ist, fir einen derartigen Marktpreis verkauft wurde, Uberraschte da-
mals viele (vgl. Zaiser 2020). Doch fur die Entwicklung von Instagram war die Expertise
und die Entwicklungsmoglichkeiten von Zuckerberg und seinem Team rund um Face-
book ein wichtiger Schritt. Denn so erfolgten binnen weniger Jahre die Implementierung
weiterer wichtiger Features, wie das Versenden von direkten Nachrichten, Videos und

Storys? zu teilen und schlielich auch Reels® zu erstellen (vgl. von Thun 2023).

Mittlerweile spielt Instagram in dem Leben von vielen Menschen eine grof3e Rolle. Aus
der Plattform hat sich der neue Berufszweig des ,Influencers” ergeben — Personen, die
als eine Art Werbebotschafter*innen auftreten und so die Produkte oder Ideen verschie-
dener Firmen mit ihren Follower*innen teilen. Instagram verdient wie auch Facebook
sein Geld durch Werbeeinnahmen: Obwohl die genauen Zahlen nicht bekannt sind, wird
davon ausgegangen, dass die Werbeeinnahmen im Jahr 2022 einen Wert von 33,25

Milliarden US-Dollar betragen sollen (vgl. Statista 20229).

Instagram teilt sich im Vergleich zu anderen sozialen Medien und Messengerdiensten
den vierten Rang im Hinblick auf die Anzahl der Nutzer*innen mit WhatsApp (vgl. Statista
2023c). Laut der Unternehmensangaben nutzten im Januar 2023 2 Milliarden Menschen
das Netzwerk. Diese Zahlen belegen, dass Instagram wie auch ahnliche soziale Netz-
werke oder Messenger-Dienste langst fest im Alltag der Menschen verankert ist und eine
bedeutende Rolle im Hinblick auf die Kommunikations-, Informations- und Unterhal-
tungsstrukturen einnimmt. Dass das Internet allerdings nicht nur daftir genutzt wird, mit
anderen in Verbindung zu bleiben und Fotos oder Videos zu teilen, belegen diverse an-

dere webbasierte Anwendungen, die Einzug in das alltagliche Leben gehalten haben.

2 Storys sind Bilder oder Videos, die fiir einen begrenzten Zeitraum von 24 Stunden in der App
geteilt werden kdnnen. Sie kdnnen mit Musik, Emojis und Text bearbeitet werden.

3 Als Reels werden kurze Videoclips bezeichnet, die inren Ursprung auf der Plattform Tik Tok
haben.
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Daher soll im nachsten Abschnitt darauf eingegangen werden, in welchen Lebensberei-
chen auf internetbasierte Angebote zurtickgegriffen werden und wie diese das Aufwach-

sen und Leben der Menschen beeinflussen.

5.2.2 Das Internet und digitale Losungen im Alltag

Die Entwicklung des Internets und des World-Wide-Webs haben nicht nur dazu gefiihrt,
dass sich die Kommunikationsmaoglichkeiten verandert haben. Dienste wie soziale Netz-
werke oder Messenger-Dienste nehmen zwar einen bedeutenden und kaum mehr weg-
zudenkenden Raum im gesellschaftlichen Leben ein, doch das sind nicht die einzigen
webbasierten Features fur das alltagliche Leben. Die Nutzung dieser hat sich vor allen
Dingen wahrend der Corona-Pandemie verstarkt, doch auch dafir gehorten sie fur viele
Menschen schon zur Normalitat. Welche Bereiche dabei genau mittlerweile mit digitalen
Lésungen durchdrungen sind, soll nun exemplarisch dargestellt werden. Der vorgege-
bene Umfang der Arbeit ermdglicht nur eine ausgewahlte Darstellung, die jedoch deut-
lich machen soll, in welchen unterschiedlichen Aspekten des Lebens digitale Angebote

genutzt werden.

5.2.2.1 Streaming

Die Begrifflichkeit der ,Streaming-Dienste“ oder des ,Streamens” hat langst Einzug in
die deutsche Sprache und in die deutschen Haushalte gefunden. Das beweist der Ein-
trag vom Duden, der darunter ein ,Datenubertragungsverfahren [versteht, Anm. d. Auto-
rin], bei dem die Daten bereits wahrend der Ubertragung angesehen oder angehdrt wer-
den koénnen (...)“ (Duden 2023d). Im Fokus steht dabei das Anschauen von Filmen, Vi-
deos, Serien oder Musik, die man Uber verschiedene Streaming-Portale verfolgen kann,
wann immer man es will. Streaming ist somit nicht nur eine Weiterentwicklung des Me-
diums Film und Fernsehen und des Radios, sondern auch ein internetbasiertes Angebot,
das immer mehr an Bedeutung gewinnt. Das beweisen zum Beispiel die stetig anstei-
genden Zahlen von dem Streaming-Anbieter Netflix, der 2022 270 Millionen Abon-

nent*innen verzeichnete (vgl. Statista 2023d).

5.2.2.2 Online-Banking

Es dirfte kaum einen Menschen in den industriellen Staaten geben, der kein Bankkonto
bei einer Bank hat. Banken verwalten und bewahren Geld auf und in jeder gréferen
Stadt gibt es mehrere Filialen der unterschiedlichen Banken. Doch wahrend es vor gut
zwanzig Jahren noch zum Alltag gehérte, die entsprechende Bankfiliale aufzusuchen,
um seine Geldangelegenheiten zu regeln, geht das mittlerweile digital. Ein Vorreiter die-
ser Entwicklung ist der Online-Bezahldienst Paypal, der im Jahr 2000 durch den Zusam-

menschluss zweier Firmen entstand (vgl. Isaak 2022).
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Neben ahnlichen Firmen wie Paypal bieten auch die meisten Banken mit Filialen mittler-
weile ein Online-Banking-Service an, Uber den man sein Konto im Blick behalten und
Uberweisungen tatigen kann (vgl. Mecan 2022). Der Gang zur Bankfiliale ist nun zwar
zumindest in GroR3stadten noch moglich, doch nicht mehr nétig — und der Abbau von
Filialen beweist, dass sich die Bankkonzerne auf die digitalen Losungen fir die Zukunft

konzentrieren (vgl. ebd.).

5.2.2.3 Bildungsangebote und Arbeitsplétze

Digitale Bildungsangebote haben insbesondere in Zeiten der Corona-Pandemie an Be-
deutung gewonnen und zugenommen (vgl. Deutscher Bildungsserver 2023). Schon zu-
vor ermoglichten Video-Plattformen wie YouTube das Teilen von Inhalten aus dem Bil-
dungsserver — von Handwerker-, iber Koch- hin zu Nachhilfevideos flur Hausaufgaben.
Diese Angebote wurden innerhalb der Corona-Pandemie nicht nur deutlich mehr ge-
nutzt, Lehrer*innen der verschiedenen Bildungseinrichtungen mussten auch digitale An-

gebote ermdglichen und so eine Lehre ber den Bildschirm realisieren (vgl. ebd.).

Neben den neuen Mdoglichkeiten des digitalen Lernens, die mitunter auch im Jahr 2023
noch genutzt werden, hat sich auch der Beriech des Home-Office innerhalb der Corona-
Pandemie weiter ausgebaut. Das zeigen Daten der Hans-Bockler-Stiftung, wonach vor
der Pandemie gerade einmal 4% der Befragten in Deutschland im Home-Office tatig
waren (vgl. Statista 2022h). Im Januar 2021, knapp ein Jahr nach den ersten Lockdowns,
lag die Rate bei 24% (vgl. ebd.). Das Arbeitsmodell des Home-Office scheint zukunfts-
fahig zu sein — so sahen lediglich 13,6% der Panel-Befragung von appinio das reine

Bilro-Arbeiten als erwlinschten Arbeitsplatz in der Zukunft (vgl. Statista 2022i).

6 Aufwachsen mit Medien

Medien begleiten die Menschen nun schon seit einigen Jahrhunderten und der Einsatz
dieser verstarkt sich immer mehr. Im Fokus dieser Arbeit soll die Mediennutzung von
Eltern von 10-15-Jahrigen stehen. Daher wird im Folgenden ein Blick darauf geworfen,
wie die Generationen dieser Eltern aufgewachsen sind, welche Medienentwicklungen
sie selbst erfahren haben und wie das Spannungsverhaltnis zwischen den verschiede-

nen Generationen aussieht.

6.1 Mediennutzung der Generationen X und Y

Die Generationsbezeichnungen, auf die nun zuriickgegriffen werden, haben ihren Ur-
sprung im Bereich des Arbeitsmarktes (vgl. Westermayer 2021: 327). Die fir diese Arbeit
relevanten Generationen der Eltern sind die Generationen X und Y, die jeweils durch
unterschiedliche Ereignisse, wie zum Beispiel gesellschaftliche, wirtschaftliche oder po-

litische, beeinflusst wurden.
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Obwohl es auch noch weitere Einordnungen von Generationen gibt, wird durch die Po-
pularitdt und gehauft Nutzung innerhalb der Literatur auf diese Einteilung zurtickgegrif-
fen. Zudem findet keine gesonderte Aufteilung zwischen den DDR-Generationen und
den BRD-Generationen statt. Die folgenden Darstellungen beziehen sich vor allen Din-

gen auf die Generationen der BRD.

6.1.1 Generation X

Zu der Generation X gehdren die Jahrgange, die zwischen 1965 und 1980 geboren sind
(vgl. Westermayer 2021: 327). Diese Generation wurde vor allen Dingen durch die Wirt-
schaftskrise gepragt, weswegen die finanzielle Absicherung und der Erfolg im Job eine
grolRe Rolle fir diese Menschen spielen (vgl. ebd.). Auch die Herausbildung von indivi-
duellen Bildungsangeboten und Protestinitiativen im Hinblick auf das Klima gehen auf
diese Generation zurtck (vgl. Kriger 2016: 45). Weltweite Herausforderungen wie die
Ausbreitung von AIDS, dem Ozonloch und Tschernobyl pragten diese Generation ge-
nauso wie die Mdglichkeiten des Reisens, der anhaltenden Globalisierung und Vernet-
zung (vgl. Oertel 2014: 46).

Im Hinblick auf die vorliegende Thematik ist die Generation X besonders interessant,
weil sie die Entwicklung der Neuen Medien praktisch live miterlebte. Blcher, Radio, Film
und Fernsehen waren in dem Alltag der Menschen der Generation X fest verankert, wie
man im Ruckschluss auf die zeitliche Entwicklung dieser Medien sehen kann. Als das
World-Wide-Web wie bereits dargestellt Anfang der 1990er fir die Normalbevdlkerung
zuganglich gemacht wurde, war es die Generation X, die mit der Handhabung dieses

neuen Mediums direkt konfrontiert war.

Dieser Umstand beinhaltet Chance und Herausforderung zu gleichen Teilen. Zum einen
bekamen die Menschen die Entwicklungen direkt mit und hatten so die Méglichkeit, prak-
tisch ,von Anfang an“ dabei zu sein und das World-Wide-Web und das Internet kennen-
zulernen. Das flhrte auch zu dem Umstand, dass es dieser Generation mitunter beson-
ders leicht fallt, sich mit neuen Technologien auseinanderzusetzen (vgl. ebd.). Auch be-
steht ein gesteigertes Interesse an neuen Technologien und eine Offenheit gegentber
diesen (vgl. ebd.: 48).

Doch zum anderen waren sie auch die Pioniere innerhalb dieser Neuen Medien und
hatten somit keine Vorbilder, geschweige denn Bildungsangebote tber die Schule oder
die Arbeit. Bestand nicht das private Interesse an den neuen Computern oder dem In-

ternet, so konnten diese Entwicklungen mitunter an den Privatpersonen vorbeigehen.
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Dass das Internet und das World-Wide-Web im 21. Jahrhundert zu einer so wichtigen
Ressource werden wirde, war damals nicht der Konsens — das beweist auch die Studie
von Matthias Horx ,Die Zukunft des Internets”, innerhalb derer der Zukunftsforscher 2001
voraussagte, dass sich das Internet aufgrund der Komplexitat der Bedienbarkeit nicht

den Status des Massenmediums erreichen wirde (vgl. Lischka 2021).

Die Generation X ist generalisiert dargestellt eine technikoffene Generation, die viele
Entwicklungen direkt miterlebte. Neuerungen wie Computer, Handys oder das Internet
sind fest verankert mit der Lebensgeschichte der Generation X. Trotz dessen fand die
Implementierung der Neuen Medien eher im Privatleben, denn im Arbeits- und Berufsle-

ben statt und war somit eher freiwilliger als gesetzter Natur.

6.1.2 Generation Y

Die Generation Y schlief3t sich an die Generation X an und beschreibt Personen, die
zwischen 1980 und 2000 geboren sind (vgl. Westermayer 2021: 327). Der Name ,Y* ist
zum einen auf die Fortfihrung im Vergleich zu der vorherigen Generation herzuleiten,
beschreibt aber auch das englische ,Why* (dt.= warum) und damit die Hinterfragung
vieler Aspekte durch ebendiese Generation (vgl. Klaffke 2014: 59). Der Name ,Millenni-
als®, der ebenfalls fir diese Generation gebraucht wird, ist auf die anstehende Jahrtau-
sendwende zurlickzuflihren (vgl. ebd.). Diese Generation legt einen besonderen Wert
auf Selbstverwirklichung, personlichen Vorlieben und einer (digitalen) Vernetzung (vgl.
Westermayer 2021: 327).

Die hervorstechendsten historischen Ereignisse dieser Generation, die auch einen Ein-
fluss auf das Leben und die Personlichkeiten der Menschen haben dirften, war zum
Beispiel der Untergang der Estonia, der Bérsencrash 2008 oder die Anschlage auf das
World-Trade-Center im Jahr 2001 (vgl. Klaffke 2014: 60).

Die Generation Y hat ein besonderes Verhaltnis zu den Neuen Medien. Wahrend ihre
Eltern aus der Generation X die Erfindungen wie das Internet und World-Wide-Web als
erwachsene Personen mitbekamen, betraf es die Generation Y im Kindesalter. Sie
wuchsen daher in einer Welt auf, in der es zur gelebten Normalitat gehorte, dass es nicht
nur Blcher und Radio gab, sondern auch ein stetig anwachsendes Film- und Fernsehre-
pertoire und natlrlich auch Computer mit Internetzugangen (vgl. ebd.). Bildungsange-
bote durch die Schule fanden in der Implementierung von Informatikunterricht statt —
auch wenn diese Inhalte sich weniger um die Neuen Medien, denn um die Funktions-
weise von Programmierungen und dem Erlernen von Computersprachen drehen (vgl.
Schwarz et al. 2021: 96).
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Die Computer und das Internet fand an der Schule vorbei Einzug in den Alltag der Kinder
und Jugendlichen: So gab es einen Anstieg des Konsums von digitalen Inhalten der Ju-
gendlichen und jungen Erwachsenen von einst sieben Stunden Internetnutzung pro Wo-
che im Jahr 2002 auf 13 Stunden pro Woche im Jahr 2010 (vgl. Klaffke 2014: 60). Die
Generation Y bekam teilweise aktiv die Erfindung von zum Beispiel Google, YouTube
oder Facebook mit. Sie konnten auf das Wissen ihrer Eltern aus der Generation X zu-
ruckgreifen und waren wiederum auch selbst Pioniere, was die Sozialen Medien und die
erweiterte Nutzung des Internets anbelangte. Fur viele Personen der Generation Y ist
die digitale Vernetzung ein wichtiger Aspekt ihres Lebens und etwas, auf das sie grof3en
Wert legen (vgl. ebd.: 65). Zudem gestaltet die Generation Y auch anders als die Gene-
ration X aktiv die Entwicklung der Technologien mit und schafft selbst neue Formen der
Unterhaltung und der Arbeitswelt wir zum Beispiel die ,Influencer®. Als ,Influencer” wer-
den Personen bezeichnet, die mittels der sozialen Netzwerke zu spezifischen Themen-
felder regelmaRige Beitrage teilen und so mitunter das Meinungsbild Uber diese ,beein-
flussen® (vgl. Deges 2018). Der Hauptteil der bekanntesten deutschen Influencer 2023
aus den Bereichen YouTube und Instagram sind Personen, die sich der Generation Y

zuordnen lassen (vgl. Goldner/Minge 2023).

Die Unterschiede zwischen der Nutzung der Neuen Medien der Generationen X und Y
lassen sich auch an den Entwicklungen der Technologien und der Implementierung in
den Alltag ablesen. So nutzten die Generationen X die Inhalte eher zum Bilden, Unter-
halten und zum Konsumieren —wahrend es der Generation Y eher um die Selbstdarstel-
lung und den aktiven Beitrag innerhalb der digitalen Welt geht (vgl. Stegbauer 2018:
202f.). Dies geht mit der Entwicklung der sozialen Netzwerke wie Facebook und Insta-
gram und mit dem immer breiter werdenden Angebot an digitalen Losungen im Alltag

einher.

Obwohl die Generation X auch als technikaffin und offen gegenlber der Digitalisierung
beschrieben wird, ist es im Besonderen die nachfolgende Generation Y, die die Neuen
Medien flr sich nutzt und formt und sich aktiv mit den Inhalten und Technologien ausei-

nandersetzt.

6.2 Medien zwischen den Generationen X, Y und Alpha

Die Generationeneinordnung, auf die bisher zurtickgegriffen wurde, steht nach der Ge-
neration Z vor dem Problem der Namensgebung. Das genutzte Alphabet ist mit Z zu
Ende und so schlug Mark McCrindle, seines Zeichens Soziologe, die Nutzung des grie-
chischen Alphabets vor (vgl. Dibbert 2022). Daraus entstammt die Bezeichnung ,Al-
pha“, die die Generation meint, die ab 2010 geboren ist (vgl. ebd.).
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Obwohl in den erhoben Daten Kinder bis 15 Jahren aufgenommen wurden — die damit
ein Geburtsdatum im Jahr 2007/2008 haben — wird davon ausgegangen, dass die Un-
terschiede im Sinne der Mediennutzung zwischen der spaten Generation Z und Alpha

nicht gravierend sind.

Die Kinder der Millennials kdnnen auch als ,Digital Natives® bezeichnet werden. Als sol-
che werden Personen definiert, die mit neuen Medien direkt aufwachsen (vgl. Suss et
al. 2018: 3). Das bedeutet, dass die Kinder von ihrer Geburt an mit Handys, Fernsehern
und besonders dem Internet konfrontiert werden und dass sie mit der digitalen Welt bes-
tens vertraut sind. ,Wir wissen, dass Gen Alpha scrollen lernt, noch bevor sie sprechen
kann.“ (Miller 2017). Dieses Zitat macht den Unterschied zwischen den Generationen
X, Y und Z bzw. Alpha deutlich: Wahrend die Generationen des 20. Jahrhunderts oft
aktiv mitbekommen haben, wie technische Neuerungen implementiert wurden, gibt es
all diese Technologien fur die Gen Z und Alpha bereits. Das verandert das Aufwachsen
dieser Generationen immens und stellt auch die Elterngenerationen vor besondere Her-

ausforderungen.

Medien sind nicht langer etwas, flir das man sich explizit Zeit nimmt und das man aus-
schlieBlich in seinem Zuhause nutzt. Die portablen Gerate wie Handys, Laptops oder
Tablets ermdglichen es den Menschen, jederzeit und Uberall online und aktiv zu sein
(vgl. Wegener 2016: 9). Angebote der Medien sind auch nicht langer terminiert — man
kann dank Streaming und Mediatheken die Lieblingssendung anschauen, wann immer
es flr einen passt und genligt die Senderauswahl der Offentlich-Rechtlichen nicht mehr,
dann nutzt man eines der amerikanischen Streamingdienste wie Disney+, Netflix oder
Amazon prime (vgl. ebd.). Medien werden oftmals auch parallel zueinander genutzt:
Wahrend der Fernseher lauft, scrollt man nebenbei am Handy herum oder man ladt Mu-
sik Uber Spotify herunter, wahrend man online mit anderen Menschen Videospiele spielt
(vgl. ebd.: 10).

Diese Angebote und auch die anderen digitalen Losungen, die bereits zuvor vorgestellt
wurden, machen deutlich, wie eng Medien und das Aufwachsen der Kinder heutzutage
miteinander verbunden ist. Von Schulangeboten, die gerade in der Corona-Zeit viel ge-
nutzt wurden, Uber Freizeitangebote, hin zu Unterhaltungswerten stellen die Neuen Me-
dien alles zur Verfligung, was man sich winschen kann. Sogar das eigene Zuhause
kann man in ein Smart-Home verwandeln, bei dem die Gerate auf Knopfdruck funktio-

nieren (vgl. ebd.).

Die Nutzung der neuen Medien und der digitalen Angebote durch die Kinder ist damit zu

einem unvermeidbar und zum anderen auch notwendig und empfehlenswert.
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Das hangt damit zusammen, dass die Medien Kindern dabei helfen, ihre subjektive Wirk-
lichkeit herzustellen, ein eigenes Weltbild zu erschaffen und ihnen die Méglichkeit ge-
ben, ihre Persdnlichkeiten in die bestehenden Weltstrukturen mit all den Ereignissen und
gesellschaftlichen Entwicklungen herzustellen (vgl. Merkert 1992: 128). Das World-
Wide-Web und insbesondere die sozialen Medien spielen damit eine besondere Rolle,
wenn es um die Entwicklung des Selbstbildes und der Frage, wer man sein mochte, geht
(vgl. Triltzsch-Wijnen 2020: 405).

Diese Verzahnung der medialen Nutzung und dem Aufwachsen der Generationen Z/Al-
pha birgt fur die Eltern-Generationen viele Herausforderungen. Diese kdnnen sich zum
Beispiel in den Unsicherheiten aufdern, mit denen die Erwachsenen den digitalen Inhal-
ten gegenuberstehen. Wahrend die Kinder und Jugendlichen den digitalen Welten mit
Neugierde begegnen, stehen die Erwachsenen trotz ihrer Technikoffenheit diesen Inhal-

ten eher skeptisch und kritisch gegenuber (vgl. Eder 2012: 189).

Aus der erzieherischen Perspektive ergeben sich im Hinblick auf die digitalen Medien
eine bunte Vielfalt an Fragen: Wie viel Zeit sollte mein Kind im Internet verbringen? (vgl.
Wegener 2016: 11). Welche Fernsehserien/Filme sind angemessen? (vgl. ebd.). Wie
sorge ich dafir, dass mein Kind nur auf den sicheren und ungefahrlichen Seiten im In-
ternet unterwegs ist? (vgl. ebd.). Diese Fragen stellte man sich in der Kindheit der Ge-
nerationen X und Y nicht, weil die Fernsehinhalte mitunter durch die Politik reglementiert
waren und sich Privatsender erst entwickelten. Das Internet nahm erst in den 1990ern
an Popularitat zu und es dauerte wie bereits dargestellt bis in das neue Jahrtausend, bis
es sich dank der Sozialen Medien fest in den Alltag integrierte. Somit haben ,(...) die
alteren Generationen bei der Handhabung neuer Medien ihren Wissensvorsprung [ein-
gebuRt](...).“ (Wegener 2016: 11). Der Aspekt, dass der Informatikunterricht, der an vie-
len Schulen gelehrt wird, nur partiell auf die drangenden Fragen der Eltern eingeht,
wurde bereits deutlich gemacht. Auch die Lehrpersonen gehéren den Generationen X
und Y an und werden mit den gleichen Problemen konfrontiert, wie auch die Eltern (vgl.
ebd.).

Die Politik und damit auch die Europaische Union ist sich der Unsicherheit Gber das
Einbinden von Medien in den Erziehungsalltag sehr bewusst. Das beweist die Initiative
.Klicksafe®, die von der EU gefdrdert wird und die sich unter anderem mit der Frage der
Bildschirmzeit auseinandergesetzt hat (vgl. Habermann 2021: 208). Diese schlagt zum
Beispiel eine Nutzung von einer Stunde digitaler Mediennutzung in der Freizeit fir 10-
13-Jahrige vor (vgl. ebd.). In der Schweiz schlagt man ebenfalls sieben Stunden pro

Woche fir Kinder in dem Alter zwischen 9-12 Jahren vor (vgl. ebd.: 211).
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Vielen Empfehlungen, wie zum Beispiel die des franzosischen Psychologen Serge
Tisseron, der Klicksafe-Initiative oder der EU-Initiative Safeinternet, werden ab einem
Alter von 13 oder 14 Jahren ungenauer (vgl. Habermann 2021: 207ff.). Die Empfehlun-
gen liegen dann eher bei vereinbarten Familienregeln (vgl. ebd.). Das macht es fur die
Eltern allerdings nicht gerade leichter, einzuschatzen, ob der Medienkonsum ihres Kin-
des angemessen ist — und das gerade in dem Alter der Pubertat, in der Selbstdarstellung
und -verwirklichung eine besondere Rolle einnehmen. Und da diese mitunter mittels der
Sozialen Netzwerke bedient werden, bleibt offen, welche Mediennutzung zu empfehlen

ist.

Das Internet bietet zwar unglaublich viele Chancen und Mdéglichkeiten, doch auch die
Gefahr, dass man auf Internetseiten landet, die nicht angemessen sind oder die nicht
die gewlnschten Inhalte transportieren (vgl. Eder 2012: 190). Eltern missen daher nicht
nur im Blick behalten, wie sich ihr Kind im digitalen Raum bewegt, sondern auch an den
Internetseiten erkennen, ob sie das sind, wonach man gesucht hat. Zudem muss ein
Wissen Uber die Gesetze bestehen, die im digitalen Raum herrschen — vom Urheber-
recht hin zur Datenschutzgrundverordnung gibt es einige Rahmenbedingungen, die
durch das illegale Herunterladen von Musik oder dem Posten von Bildern von anderen

Menschen schnell verletzt werden kénnen (vgl. ebd.).

Das Wissen um die richtige Handhabung der digitalen Medien ist weitaus herausfordern-
der als der Umgang mit den alten Medien. Ein Blick in ein Buch oder das Anhdren einer
Radiosendung verrat einem relativ schnell, ob es angemessen fir ein Kind ist oder nicht.
Doch im Irrgarten des Internets kann man sich schnell verlieren — umso wichtiger ist die

Fahigkeit, die Medien einzuschatzen und kritisch zu hinterfragen.

Diese Kompetenz findet sich in der Medienkritikfahigkeit wieder, die bereits zuvor vorge-
stellt wurde. Diese Fahigkeit hat in der heutigen Zeit immens an Bedeutung gewonnen
und ist unerlasslich, um in der Gesellschaft zu bestehen und den Erziehungsaufgaben
nachzukommen. Daher soll mittels einer quantitativen Online-Umfrage untersucht wer-
den, wie sicher und fahig sich Eltern von Heranwachsenden im Umgang mit den digitalen
Medien flhlen und wie kompetent sie im Umgang mit diesen sind. Daher wird folgende
Forschungsfrage gestellt und bearbeitet: Wie ist die Medienkritikfahigkeit bei Eltern mit

Kindern im Alter von 10 bis 15 Jahren ausgepragt?

7 Stand der Forschungen
Im Bereich der Medienpadagogik, -soziologie, -psychologie und anderen verwandten

Disziplinen gab es in den letzten zwanzig Jahren einige interessante Forschungen.
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Um eine Einordnung der durchgeflihrten Studie dieser Arbeit in den wissenschaftlichen
Kontext vornehmen zu kénnen und eine Einschatzung dafur zu bekommen, inwiefern
die ermittelten Ergebnisse eingeordnet werden konnen, soll nun eine Handvoll wissen-
schaftlicher Studien samt ihrer Ergebnisse vorgestellt werden. Eine vollstandige Darstel-
lung aller Studien ist nicht moglich — es wird daher eine Auswahl vorgenommen, die sich
auf Studien bezieht, in denen das Verhaltnis von Kindern zu Medien und der Umgang

von Eltern mit diesen betrachtet wird.

7.1 Medienkompetenz im digitalen Zeitalter

Es gibt nicht besonders viele Studien, die sich damit auseinandersetzen, wie erwach-
sene Personen mit Technologien und Medien umgehen. Eine Ausnahme bildet dabei die
Studie von Klaus Peter Treumann et al, die 2002 (vgl. Treumann et al. 2002) erschien
und sich mit genau dieser Thematik auseinandersetzte: Es sollte untersucht werden, wie
erwachsene Personen ab 35 Jahren aus Nordrhein-Westfalen mit dem bestehenden
Medienangebot umgehen, wie sie es nutzen und ob Angebote aus dem sozialen Bereich
implementiert werden sollten, um diese Generationen beim Medienumgang zu unterst(t-

zen und zu starken (vgl. ebd.: 15).

Das Studiendesign war als Mixed-Method-Studie angelegt und sollte so eine Triangula-
tion ermoglichen (vgl. ebd.: 39). Daflir entwickelte das Forschungsteam einen Fragebo-
gen, den sie an 5 356 Menschen verschickte und von denen ein nutzbarer Ricklauf von
1702 (=31,9%) zustande kam (vgl. ebd.: 63f.). Im zweiten Schritt wurden von den 1702
Personen dreifl3ig ausgewahlt, die mittels problemzentrierter Interviews ein weiteres Mal
befragt werden sollten (vgl. ebd.: 247). Zwischen den Erhebungszeitpunkten lag knapp
ein Jahr (04/1998 — 06/1999) (vgl. ebd.: 329). Trotz dieses grolten Abstandes und dem
Umstand, dass sich gerade um die Jahrtausendwende herum viele neue Technologien
entwickelten, unterstiitzen die Ergebnisse der Interviews die des Fragebogens (vgl.
ebd.).

Die Ergebnisse machen deutlich, dass neben dem Beruf auch die Lebenssituation Ein-
fluss auf den Umfang der Mediennutzung bei erwachsenen Personen nehmen (vgl. ebd.:
330). Viele der Erwachsenen hatten Kinder, die eine immense Wirkung auf die Bezie-
hung zwischen ihnen und den Neuen Medien haben (vgl. ebd.). So nehmen Kinder mit-
unter die Rolle eines Vorbilds im Umgang ein oder dienen als Motivation, sich mehr mit
den Neuen Medien zu beschaftigen (vgl. ebd.). Zu Teilen erflllen sie auch die Aufgabe

eines Vermittlers zwischen den Erwachsenen und den Neuen Medien (vgl. ebd.).

Deutlich wurde auch, dass vor allen Dingen Frauen eher vorsichtig bei dem Umgang mit
Neuen Medien sind (vgl. ebd.: 331).



7 Stand der Forschungen 45

Dagegen scheint das Alter keine wirkliche Rolle bei den Ergebnissen zu spielen — es
geht eher um das gefuhlte, denn das numerische Alter (vgl. Treumann et al. 2002: 331).
Ein weiteres interessantes Ergebnis ist, dass es im Bezug auf die Nutzung der alten
Medien ein stabil ausgepragtes Kompetenzgefuhl gibt, das sich jedoch im Hinblick auf

die Neuen Medien nicht halten Iasst (vgl. ebd.).

Die Studie von Treumann et al macht insgesamt deutlich, dass die Faktoren Geschlecht,
Beruf und insbesondere der Umstand, ob es in dem Haushalt Kinder gibt, Einfluss darauf
nehmen, wie ausgepragt die Medienkompetenz von Erwachsenen ist (vgl. ebd.: 329ff.).
Die Kinder nehmen dabei die besondere Position ein, da ihre Existenz dazu flhrt, dass
sich die Erwachsenen noch einmal in einem anderen Malte mit den Medien auseinan-
dersetzen (vgl. ebd.: 330). Dieser Umstand macht die Ergebnisse der Studie besonders
interessant und fuihrt auch zu dem wissenschaftlichen Anspruch, die zwanzig Jahre alte
Studie auf ihre Feststellungen neu zu untersuchen und festzustellen, wie die Medien-

kompetenz von Eltern heutzutage ausgepragt ist.

7.2 KIM-Studie

Wahrend die Studie von Treumann et al den Umgang von Erwachsenen ab 35 Jahren
um die Jahrtausendwende in Nordrhein-Westfalen untersucht hat, widmet sich die KIM-
Studie (= Kinder, Informationen, Medien) seit 1999 den Kindern im Alter von sechs bis
13 Jahren und deren Mediennutzung (vgl. Medienpadagogischer Forschungsverband
Sudwest 2020: 2). Die Studie wurde bis 2006 jahrlich und danach im Zwei-Jahres-Takt
durchgefihrt und die letzten aktuellen Daten, auf die sich im Folgenden bezogen wird,
stammen aus dem Jahr 2020 (vgl. ebd.). In diesem Jahr wurden insgesamt 1216 Kinder
und die Haupterzieher*innen digital in Interviews und durch einen Papierfragebogen be-
fragt (vgl. ebd.: 2f.). 49% der befragten Kinder waren Madchen und 51% der Befragten
Jungen (vgl. ebd.: 3).

In der Studie wird deutlich, dass die Haushalte mit einem grofen Angebot an Technolo-
gien aufwarten, Uber die Medien konsumiert werden (vgl. ebd.: 10). In jedem Haushalt
ist ein Fernseher zu finden, 99% besitzen neben einem Internetzugang ein Handy und
einen Computer (vgl. ebd.). Radios sind zu 82% in den Haushalten vertreten und immer-

hin 44% nutzen Streaming-Dienste (vgl. ebd.).

Die grofdte Freizeitaktivitat der Kinder ist das Fernsehen: Insgesamt 94% schauen min-
destens einmal pro Woche fern (vgl. ebd.: 14f.). Auch die Nutzung des Smartphones ist
mit einem Wert von 65% mindestens einmal die Woche relativ hoch (vgl. ebd.). 49%
schauen mindestens einmal in der Woche einen Film, eine Serie oder ein Video Uber

das Internet (vgl. ebd.). 55% lesen mindestens einmal in der Woche ein Buch (vgl. ebd.).
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Interessant ist zudem, dass 56% der Kinder angaben, allein das Internet zu nutzen und
69%, allein auf dem Smartphone Spiele zu spielen (vgl. Medienpadagogischer For-
schungsverband Stdwest 2020: 17f.). Nur die Nutzung des Radios findet vorrangig ge-

meinsam mit den Eltern zusammen statt (58%) (vgl. ebd.).

Zu den liebsten Applications, Apps, der Kinder zahlen WhatsApp bei 52% der Kinder
(vgl. ebd.: 22). YouTube, TikTok, Instagram, Snapchat, YouTube Kids und Facebook

nehmen die darauffolgenden Platze der beliebtesten Anwendungen ein (vgl. ebd.).

Ein weiteres Ergebnis der Studie ist, dass die Lesebegeisterung bei jingeren Kindern
deutlich hoher ist, als bei alteren Kindern (vgl. ebd.: 28). Aulerdem lesen Madchen mit

63% haufiger als Jungen mit 48% (vgl. ebd.).

Die Studie macht zudem deutlich, dass die meisten Kinder im Alter von 9 Jahren ihr

erstes eigenes Handy/Smartphone erhalten (vgl. ebd.: 35).

Die vorgestellten Ergebnisse sind nur ein Bruchteil der Daten aus der KIM-Studie. Sie
sind jedoch besonders relevant im Hinblick auf die Medienkompetenz und die Medien-
nutzung. Insgesamt machen all die Zahlen deutlich, wie allgegenwartig die Thematik der
Medien ist und dass sie 2020 in unterschiedlicher Form in allen Haushalten zu finden
sind. Kinder nutzen die unterschiedlichen Medien selbstverstandlich. Zudem wird die
Nutzung immer friher, 6fter ohne Eltern vorgenommen und das Repertoire der genutz-
ten Medien erweitert sich auch zusehends. Dieser Umstand macht deutlich, wie relevant

es ist, die Medienkompetenzen der Kinder friihzeitig zu férdern.

Die Ergebnisse machen insgesamt deutlich, wie relevant es fiir die Professionen und
Disziplinen, die sich mit Menschen und ihrem Leben beschéftigen, ist, sich auch mit Me-
dien auseinanderzusetzen und zu untersuchen, wie diese in den Alltag der Menschen

eingebunden werden.

7.3 JIM-Studie

Die JIM-Studie ist das Pendant der KIM-Studie und steht fur Jugend, Informationen, Me-
dien (vgl. Medienpadagogischer Forschungsverband Sidwest 2021: 2). Die Studie
nimmt wie die KIM-Studie die Nutzung und den Umgang von Medien in den Blick (vgl.
ebd.). Der Unterschied besteht in dem Alter der Versuchspersonen, das bei der JIM-
Studie zwischen 12 und 19 Jahren liegt (vgl. ebd.). Seit 1998 erscheinen die Ergebnisse
der Studie jahrlich, die letzten Daten liegen aus dem Jahr 2021 vor und beinhalten Infor-
mationen zu 1200 Jugendlichen, die mittels eines Mixed-Method-Designs befragt wur-
den (vgl. ebd.: 2f.). 48% der befragten Jugendlichen sind Madchen, 52% Jungen (vgl.
ebd.: 3).
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Wie bereits die KIM-Studie, belegt auch die JIM-Studie, dass es immer mehr elektroni-
sche Gerate in den Haushalten gibt (vgl. Medienpadagogischer Forschungsverband
Sudwest 2021: 5). So verfugen 97& der Befragten tber ein Smartphone und einen Com-
puter, Streaming-Dienste werden von 83% genutzt und 82% gaben an, dass sie ein Ra-
dio haben (vgl. ebd.).

Die verfugbaren Geratschaften werden wie auch im vorangegangenen Erhebungsjahr
viel von den Jugendlichen genutzt: So verwenden 95% der Befragten ihr Smartphone
mehrmals in der Woche, ebenso viele nutzen das Internet (vgl. ebd.: 14). 80% schauen
mehrmals in der Woche Fernsehen und 58% hdéren mehrmals in der Woche Radio (vgl.
ebd.). Bicher lesen nur noch 32% der Jugendlichen, womit ein Rickgang zum Jahr 2020
um 3% zu verzeichnen ist (vgl. ebd.). Das Smartphone und generell das Internet gehdren
damit zu den beliebtesten Freizeitaktivitaten der Jugendlichen. Insgesamt verbringen
Jugendliche 241 Minuten online — das sind ungefahr vier Stunden pro Tag (vgl. ebd.:
32). Die Zahlen aus 2021 sind im Vergleich zu 2019 deutlich erhéht (2019: 205 Minuten)
(vgl. ebd.). Es ist zu vermuten, dass dieser Anstieg mit der Corona-Pandemie und den

Lockdowns zusammenhangt (vgl. ebd.).

Die préaferierten Apps der Jugendlichen sind in der Reihenfolge WhatsApp, Instagram,
YouTube, TikTok, Snapchat, Spotify, Facebook (vgl. ebd.: 33). Instagram wird im Hin-
blick auf das steigende Alter immer relevanter, wahrend YouTube uninteressanter wird
(vgl. ebd.).

Diese Auswahl ahnelt den Ergebnissen der KIM-Studie und macht deutlich, dass die
Kinder und Jugendlichen ihr Handy und ihren Laptop besonders fir Messenger-Dienste

und Soziale Netzwerke nutzen.

Besonders bei den sozialen Netzwerken spielt das Thema des Datenschutzes eine
grol’e Rolle — bedenkt man nur einmal die Entstehungsgeschichte von Facebook. Die
geteilten Inhalte erméglichen eine relativ genaue Ubersicht tiber die persénlichen Infor-
mationen der Jugendlichen. Trotzdem fiihlen sich die meisten Jugendlichen sicher, was
ihre Daten im Bereich der Messenger-Dienste und sozialen Netzwerke angeht (vgl. ebd.:
41). Lediglich ein Drittel der Befragten auRerte Bedenken bei der Verarbeitung ihrer Da-
ten (vgl. ebd.).

Zu den beliebtesten Fernsehsendungen der Jugendlichen zahlen Dokusoaps oder
Scripted-Reality-Shows (vgl. ebd.: 45).

Neben dem Fernsehen nutzen Jugendliche auch die digitalen Dienste, um sich Uber das

Weltgeschehen zu informieren (vgl. ebd.: 52).
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Dabei ziehen sie vor allen Dingen die Suchmaschinen wie zum Beispiel Google zu Rate
(vgl. Medienpadagogischer Forschungsverband Sudwest 2021: 52). So einfach die
Handhabung derartiger Seiten auch wirkt, so erfordert sie doch ein besonderes Maf3 an
Medienkompetenz und -kritikfahigkeit — denn die Suchmaschinen listen alle Seiten, auf
denen zu den Suchwdrtern entsprechende Treffer gefunden wurden, unabhangig davon,

ob diese Falschmeldungen liefern oder nicht.

Das Internet wird jedoch nicht nur genutzt, um sich zu informieren oder auszutauschen,
sondern auch, um Hassbotschaften und politische Ansichten zu verbreiten. So berichte-
ten 58% der Befragten, Hassbotschaften erhalten zu haben und 56%, extreme politische

Ansichten begegnet zu sein (vgl. ebd.: 61).

Die Erhebung der JIM-Studie beweist, wie viel Raum Medien, und insbesondere digitale
Medien, im Leben der Jugendlichen einnehmen. Sie machen aullerdem deutlich, dass
das Internet als Chance gesehen wird, um sich zu informieren, zu unterhalten, mit ande-
ren auszutauschen und eigene Inhalte zu erstellen. Doch die Schwierigkeiten des Inter-
nets werden ebenso sichtbar, wenn Gber Hasskommentare, Beleidigungen und extreme
Ansichten berichtet wird. Diese Aspekte demonstrieren, wie wichtig es fur die Kinder und
Jugendlichen ist, Uber ausgepragte Medienkompetenzen zu verfligen und die Inhalte
kritisch einschatzen zu kbnnen, um sich so in ihrer Meinungs- und Persdnlichkeitsent-

wicklung zu schutzen.

7.4 PIAAC-Studie

Das Akronym ,PIAAC* steht flr ,Programm for the International Assessment of Adult
Competencies” und ist eine Studie, die die OECD durchfiihrt (vgl. Rammstedt 2013: 9).
Innerhalb der Studie werden Personen im Alter von 16 bis 65 Jahren hinsichtlich ihrer
»(...) Lese- und alltagsmathematische Kompetenzen sowie technologiebasierte Prob-
lemlésekompetenzen (...)* (ebd.) untersucht. Damit ist die PIAAC Studie, bei der
Deutschland zum ersten Mal 2012 teilnahm, das Pendant zu der PISA-Studie, die ahn-
liche Kompetenzen bei Kindern und Jugendlichen untersucht. Die Ergebnisse, die nun

vorgestellt werden, stammen aus der Studie von 2013.

In diesem Jahr nahmen in Deutschland 5400 Personen an der Studie teil, die mittels
eines Mixed-Method-Designs realisiert wurde (vgl. ebd.: 13). Auf eine Interviewsequenz
folgten diverse Kompetenzaufgaben, die die Versuchspersonen bewaltigen mussten
(vgl. ebd.).

Das besondere Augenmerk soll auf dem letzten untersuchten Abschnitt, den zu den

technologiebasierten Daten liegen.
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Innerhalb der Studie wird technologiebasiertes Problemldsen wie folgt definiert: ,(...) Die
Verwendung von digitalen Technologien, Kommunikationswerkzeugen und Netzwerken
mit dem Ziel, Informationen zu beschaffen und zu bewerten, mit anderen zu kommuni-
zieren sowie alltagsbezogene Aufgaben zu bewaltigen.“ (Rammstedt 2013: 61). In dem
Bereich werden ergo genau die Fahigkeiten untersucht, die man bendtigt, um sich inner-
halb der Neuen Medien zu bewegen und diese nutzbringend flr die eigenen Zwecke zu

nutzen.

Dieser Bereich wurde mittels Computeraufgaben erhoben — daher fallen die Personen,
die keinen Computer haben oder nicht mit ihm umzugehen wissen, bereits aus der Er-
hebung heraus, wodurch keine Mittelwerte erhoben wurden (vgl. ebd.: 14). Trotzdem
sind die Ergebnisse interessant, denn es wurde deutlich, dass innerhalb von Deutsch-
land 45% Uber geringe Kompetenzen in dem Bereich, 29% mittlere und lediglich 7% Uber
hohe Kompetenzen verflugen (vgl. ebd.). Die Kompetenzen hangen stark von dem Bil-
dungsgrad, in Deutschland auch von dem Bildungsgrad der Eltern, dem Migrationshin-
tergrund und dem Alter ab (vgl. ebd.: 15f.). So haben Personen, deren Eltern einen ho-
hen Bildungsgrad aufweisen und die selbst einen héheren Bildungsabschluss haben,
hohere Kompetenzen in allen drei Bereichen (vgl. ebd.: 15). Ein Migrationshintergrund
fihrt zu geringeren Kompetenzen in allen Bereichen (vgl. ebd.). Je alter die Personen

sind, desto geringer ist der Kompetenzgrad (vgl. ebd.: 16).

Insgesamt belegt die Studie, dass der Umgang mit Technologien bei Erwachsenen nur
unregelmafig gut ausgepragt ist. Faktoren wie das Alter, der Bildungsgrad und der Mig-
rationshintergrund kénnen einen negativen Einfluss auf die Fahigkeiten zum Umgang
mit Technologien und Neuen Medien haben. Und zum anderen wird auch deutlich, wie
relevant der Faktor der Kompetenzen der Eltern ist — je fahiger sich die Eltern mit Tech-
nologien auseinandersetzen, desto kompetenter sind auch die Kinder. Damit belegt die
Studie, dass die erwachsenen Personen mehr in den Fokus der Sozialen Arbeit gerlickt
werden missen, um so die technologiebasierten Kompetenzen auszuformen und auch

die nachfolgenden Generationen zu starken.

7.5 ICILS-Studie

Die ,ICILS“-Studie legt den Fokus ihrer Untersuchungen auf Kinder und Jugendliche und
untersucht die Fahigkeiten im Umgang mit Computern und Informationen von 8. Klass-
ler*innen (vgl. Bos et al. 2014: 7f.). Das wird auch schon im Namen der Studie deutlich:
International Computer and Information Literacy Study (vgl. ebd.: 7). Diese Studie fokus-
siert sich daher auf ahnliche Kompetenzen wie die PIAAC-Studie, nur, dass dieses Mal

die Kinder der achten Klasse untersucht wurden (vgl. ebd.: 8).
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Die Studie wurde 2013 international durch Aufgaben an Computern durchgefihrt — in
Deutschland nahmen 2225 Schuler*innen teil (vgl. Bos et al. 2014: 10f.).

Die Kompetenzauspragungen werden von den Autor*innen der Studie in finf Bereiche
eingeteilt: in rudimentare Fahigkeiten (I), Uber einen grundlegenden kompetenten Um-
gang (ll), in durch Anleitung ermdglichte Informationsbeschaffung, -erstellung und -aus-
wertung (lll), in eigenstandige Exploration und Organisation der Information (IV) und in
einen sicheren Umgang mit dem Finden und Einordnen von Informationen (V) (vgl. ebd.:
15).

In Deutschland liegt die héchste Prozentzahl mit 45,3% im Bereich der Auspragung lli
(vgl. ebd.). Das bedeutet, dass etwas weniger als die Halfte der Schiler*innen durch
externe Hilfe dazu in der Lage ist, Informationen zu finden, Dokumente zu bearbeiten
und die Ergebnisse darzustellen (vgl. ebd.). Lediglich 25,5% haben einen Wert in einer
der hdheren Kategorien — 24,0% in der Stufe IV und 1,5% in der Stufe V (vgl. ebd.: 15f.).

Diese Ergebnisse sind sehr interessant, weil vor allen Dingen die Stufe V den wirklich
sicheren Umgang mit Computern und dem Beschaffen und Verarbeiten von Informatio-
nen umfasst — und die Schiler*innen auch international gesehen in dem Bereich am
wenigsten vertreten sind (vgl. ebd.). Das bedeutet, dass ein Groliteil der Schiler*innen
in Deutschland, aber auch aus an den anderen untersuchten Landern, zwar mit Compu-
tern umgehen konnen, doch auch, dass sie daflr noch Anleitungen brauchen und in
einem Alter von 13, 14, 15 Jahren nicht wirklich in der Lage sind, die Technologien voll-
standig nach ihren Vorstellungen zu nutzen. Das macht zum einen deutlich, wie wichtig
es ist, dass die Kinder und Jugendlichen kompetente Hilfestellungen bekommen, wenn
es um den Umgang mit Neuen Medien geht — aber auch, dass die computerbasierten
Kompetenzen bei den Kindern und Jugendlichen noch ausbaufahig und unterstitzungs-
bedurftig sind.

7.6 ,The Good, the Bad and the Ugly“

Hinter dem Namen , The Good, the Bad and the Ugly: Die Beziehung zwischen sozialer
Mediennutzung, subjektiver Gesundheit und Risikoverhalten im Kinder- und Jugendal-
ter* verbirgt sich eine Studie von Matthias Richter, Kristina Heilmann und Irene Moor
(2020).

Der Ausgangspunkt der Studie ist die Feststellung, dass Jugendliche heutzutage sehr
viel Zeit im Internet und innerhalb der Sozialen Medien verbringen (vgl. ebd.). Die Au-
tor*innen der Studie wollten daraus folgend untersuchen, wie sich das Gesundheitsver-

halten von Jugendlichen im Kontext von Sozialen Medien gestaltet (vgl. ebd.).
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Als Datengrundlage fur die Auseinandersetzung dienten die Ergebnisse aus der 2013er
von WHO erhobenen Datenlage der Studie ,Health Behaviour in Schoolaged Children®
(vgl. Richter et al. 2020). Dadurch konnten die Autor*innen auf Daten von 5 094 Kindern

im Alter zwischen 11, 13 und 15 Jahren zurtckgreifen (vgl. ebd.).

Als unabhangige Variable wurde folgende Frage mit finf ltems genutzt: ,Wie oft kontak-
tierst/sprichst du mit deinen Freundinnen und Freunden Uber (...)“ (ebd.: 200). Die Items
beinhalteten die Antwortmdglichkeiten wie Telefon/Skype, SMS, E-Mail, Messenger, so-

ziale Medien (vgl. ebd.).

Die abhangige Variable setzte sich aus der personlichen Einschatzung der Gesundheit
der Schiler*innen, aufgetretene psychosomatische Einschrankungen und der Zufrieden-

heit mit der Schule und dem Leben (vgl. ebd.).

Die Studie konnte deutlich zeigen, dass das Geschlecht einen wichtigen Faktor zwischen
dem Zusammenhang der Gesundheit und der Nutzung der Neuen Medien darstellt (vgl.
ebd.: 201). So weisen vor allen Dingen Madchen, die haufig soziale Netzwerke nutzen,
eine niedrige gesundheitliche Selbsteinschatzung auf (vgl. ebd.). Ebenfalls verzeichnen
diese Madchen eine geringere Zufriedenheit in ihrem Schulalltag und ihrem Leben (vgl.
ebd.).

Ein weiteres Ergebnis der Studie ist, dass die Nutzung von sozialen Medien zu gesund-
heitsschadigendem Verhalten fihren kann (vgl. ebd.). Das bewiesen die 10% der Jun-
gen und 12 % der Madchen, die regelmafig rauchen und zugleich oft soziale Medien
nutzen (vgl. ebd.). Die Vergleichsgruppe wartete mit einem Wert von 2% auf (vgl. ebd.).
Das Konsumverhalten von gesundheitsschadigenden Substanzen wie Alkohol oder Ta-
bak ist sowohl bei Jungen als auch bei Madchen deutlich erhéht, wenn sie regelmafig
die sozialen Medien nutzen - zwei bis viermal so hoch wie zu der Vergleichsgruppe (vgl.
ebd.: 202).

Die Studie fuhrt ebenfalls aus, dass unklar bleibt, welcher Faktor welchen bedingt — also
ob das haufige Konsumieren von gesundheitsschadlichen Substanzen dazu fihrt, dass
die Jugendlichen haufiger die sozialen Netzwerke nutzen, oder ob die haufige Nutzung
zu dem Konsum flhrt (vgl. ebd.: 203).

Die Studie macht damit insgesamt deutlich, dass es einen Zusammenhang zwischen
dem Gesundheitszustand und der Nutzung von Sozialen Medien gibt. Zudem wird sicht-
bar, dass vor allen Dingen Madchen durch die Nutzung von sozialen Medien beeinflusst
werden kénnen und dass die dargestellten Inhalte einen Einfluss auf das Gesundheits-

empfinden haben kénnen.
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Dieser Umstand demonstriert nicht nur, dass Jugendliche und Kinder die Neuen Medien
nutzen, sondern dass diese Nutzung auch Auswirkungen auf den Gesundheitszustand
und das Wohlbefinden haben kénnen. Umso wichtiger ist ein verantwortungsvoller, re-

flektierter und begleiteter Umgang mit den Neuen Medien.

7.7 Die kritische Beurteilung von Online-Medien

Im Jahr 2020 erschien eine Studie mit dem Titel ,Ich sehe was, was Du nicht siehst, und
das ist fake. Die Herausforderung der kritischen Beurteilung von Onlinequellen durch
Kinder und Jugendliche® (vgl. Menner/Harnischmacher 2020: 203). Innerhalb der Studie
wollten die Autoren*innen untersuchen, wie sich die Kinder und Jugendlichen, die direkt
mit den Neuen Medien aufwachsen, gegenlber von ihnen verhalten, sie einschatzen
und den Umgang reflektieren (vgl. ebd.: 210). Es ging im insbesondere darum, die Quel-
len der Informationen, die sie aus dem Internet gesucht haben, zu hinterfragen und ihre

Verlasslichkeit einzuschatzen (vgl. ebd.).

Dafir wurde 2019 eine quantitative Befragung als Paper/Pencil-Studie mit insgesamt
140 Teilnehmer*innen durchgefihrt (vgl. ebd.). Die Schiler*innen wurden an Schulen
befragt, wobei die Altersspanne 13 bis 17 Jahre umfasste (vgl. ebd.). Dabei wurde be-
sonders die besuchte Schuleinrichtung, die von einer Mittelschule, tiber eine Realschule
hin zu einem Gymnasium reichte, untersucht und in Verbindung mit der Medienkritikfa-

higkeit der Jugendlichen gebracht (vgl. ebd.).

Innerhalb der Studie wurden neben Personlichkeitsmerkmalen wie die Big Five* die Me-
diennutzung im Alltag der Jugendlichen abgefragt und es wurden inhaltliche Aufgaben
gestellt, bei denen die Teilnehmer*innen die Verlasslichkeit der Quellen einschatzen
mussten (vgl. ebd.: 211). Zudem wurde der Umgang mit Werbung und das Erleben von

Sozialen Medien untersucht (vgl. ebd.).

Die Studie zeigt einen groRen Unterschied zwischen der Selbsteinschatzung hinsichtlich
des reflektierten Umgangs mit Medien und den tatsachlichen Fahigkeiten der Teilneh-
mer*innen (vgl. ebd.). Die meisten Schiler*innen postulierten, dass sie Werbung im In-
ternet als solche erkennen wirden (52,6%) und 79,4% gaben an, dass sie mindestens

gut mit den digitalen Quellen und Informationen umzugehen wissten (vgl. ebd.: 211f.).

4 Die sogenannten Big Five wurden von dem amerikanischen Forscher Lewis Goldberg entwi-
ckelt und werden genutzt, um Personlichkeitsstrukturen zu untersuchen (vgl. Fehr 2006:
114). Die Big Five werden in finf Dimensionen eingeordnet, auf deren Skalen sich die Per-
sonlichkeiten von Menschen einordnen lassen (vgl. ebd.: 116). Die Dimensionen sind: Nega-
tive Emotionalitat, Extraversion, Offenheit flr Erfahrungen, Vertraglichkeit, Gewissenhaf-
tigkeit (vgl. ebd.).
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Besonders die Ergebnisse hinsichtlich des Umgangs mit Suchmaschinen und dem Ein-
ordnen von Internetseiten hinsichtlich ihrer Glaubwurdigkeit und Verlasslichkeit zeigen,
dass die Medienkompetenz von Schiler*innen noch ausbaufahig ist (vgl. Menner/Har-
nischmacher 2020: 212). So wurden Wikipedia-Artikel als reliabel angesehen (von
16,8%) oder Internetseiten, die Werbung fur Medikamente enthielten (19,2%) (vgl. ebd.).
Zudem bestatigten die Schuler*innen, dass sie ihre gefunden Ergebnisse selten durch

weitere Suchanfragen bestatigen lassen wirden (vgl. ebd.).

Im Hinblick auf die sozialen Netzwerke und die Gewinnspiele, die dort zu finden sind,
gab es nur minimal bessere Ergebnisse (vgl. ebd.). Doch auch dabei zeigte sich, dass
die Schiler‘innen echte Gewinnspiele von falschen selten unterscheiden konnten und

nicht passende Faktoren untersuchen, um die Echtheit zu bestimmen (vgl. ebd.).

Die Autor*innen der Studie kamen damit insgesamt zu dem Ergebnis, dass die Schi-
ler*innen, obwohl sie mit den neuen Medien direkt aufwachsen, nicht zwangslaufig iber
eine gut fundierte Medienkompetenz verfiigen (vgl. ebd.: 213). Zudem zeigte sich, dass
der Bildungsstand der Schiler*innen einen Einfluss auf die Ergebnisse hatte: So gab es
in einigen Aufgaben eine Tendenz dafir, dass die Gymnasiast*innen einen besseren
Umgang mit den Inhalten betrieben (vgl. ebd.). Diese Unterschiede waren zwar signifi-
kant, doch die Gymnasiast*innen konnten trotz dessen kein einheitliches Bild von gut
ausgepragten Medienkompetenzen zeigen (vgl. ebd.: 215). Interessant ist jedoch zu-
dem, dass der Besuch eines Computerkurses dazu fihrt, dass Schilerinnen die digita-
len Inhalte kritischer hinterfragten als ihre Mitschiler*innen, die keinen besucht hatten
(vgl. ebd.: 214f.).

Die Studie macht deutlich, dass die Medienkompetenz der jungen Generationen trotz
ihres direkten Aufwachsens mit Medien nicht so gut ausgepragt ist, wie die Jugendlichen
annehmen. Dabei spielt der Bildungsgrad durchaus eine Rolle und auch der Umstand,
ob Informatikkurse genutzt wurden oder nicht. Diese Ergebnisse lassen darauf schlie-
Ren, dass Angebote wie Computer- oder Informatikkurse dazu beitragen kénnen, die
Medienkompetenzen zu verbessern und dass es insgesamt noch Aufholbedarf dabei

gibt, diese Kompetenzen bei den Jugendlichen auszuformen.

7.8 Die Messung von Medienkompetenz

Bevor auf die Studie eingegangen werden soll, die grundlegend flir die vorliegende Ar-
beit ist, soll ein Blick auf ein Testverfahren gelegt werden, das sich mit der Thematik der
Messung von Medienkompetenz auseinandersetzt (vgl. Sowka et al. 2015: 62). Die For-
schungsgruppe hat im Rahmen einer Studie ein Testinstrument erstellt, das die Medien-

kritikfahigkeit von Jugendlichen messen soll (vgl. ebd.).
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Dafur wurden 15-17-jahrige Jugendliche hinsichtlich ihres Umgangs mit Medien und ins-
besondere der Medienkritikfahigkeit untersucht (vgl. Sowka et al. 2015: 64). Damit ge-
hort die Studie von Sowka et al zu einer der wenigen, die das Konzept der Medienkritik-

fahigkeit bereits empirisch untersucht haben.

Innerhalb der Studie wird sich an den Medienkritikfahigkeitsbegriff von Groeben und
Baacke orientiert (vgl. ebd.). Demnach wird Medienkritikfahigkeit als Kompetenz ange-

sehen, durch Medien vermittelte Inhalte zu analysieren und einzuordnen (vgl. ebd.: 64f.).

Im Rahmen ihrer Studie unterteilten die Wissenschaftler*innen das Konstrukt der Medi-
enkritikfahigkeit in vier Unterkategorien: Information, Unterhaltung, Werbung und Nut-

zerkommunikation (vgl. ebd.: 65).

Um Medienkritikfahigkeit nun zu messen, wurde ein Testverfahren entwickelt, das sich
an Leistungstests orientiert (vgl. ebd.: 69). Das bedeutet, dass sowohl offene, als auch
geschlossene Aufgaben erstellt wurden, die die Jugendlichen bearbeiten sollten (vgl.
ebd.).

Damit die Funktionsfahigkeit des Testinstruments nachgewiesen werden konnte, wurden
drei Studien damit durchgefihrt (vgl. ebd.: 71). Die erste Studie wurde mit dem Ziel vor-
genommen, die zu bearbeitenden Aufgaben auszuwahlen und verschiedene Formate zu
testen (vgl. ebd.: 72). In der zweiten Studie wurden die zuvor ausgewahlten Aufgaben
ausgegeben und erste Ergebnisse zu der Medienkritikfahigkeit getroffen (vgl. ebd.). Die
dritte Studie prifte schlielllich die Validitat des in der zweiten Studie genutzten Instru-

ments (vgl. ebd.).

Die Studie konnte schlief3lich ein Testinstrument, das aus 14 Aufgaben besteht, entwi-
ckeln (vgl. ebd.: 77). Sowohl der Validitatstest als auch die Durchfihrung waren erfolg-
reich und verdeutlichten damit, dass die erstellten Aufgaben sinnvoll sind, um die Medi-

enkritikfahigkeit zu messen.

Die Ergebnisse der Studie zeigen, dass die Jugendliche vor allen Dingen im Bereich der
Kommunikation Gber eine gute Medienkompetenz verfligen. Die Bereiche der Unterhal-
tung, Werbung und Information dagegen machten deutlich, dass es noch Férderungs-
bedarf bei den Jugendlichen gibt — dennoch machen die Autor*innen der Studie deutlich,

dass keiner der erhobenen Werte im besorgniserregenden Bereich liegt (vgl. ebd.).

Das wichtigste Ergebnis dieser Forschung ist das Testinstrument und die Operationali-
sierung der Medienkritikfahigkeit. Diese Ergebnisse sind die Grundlage fir die letzte For-

schung, die in diesem Abschnitt vorgestellt werden soll.



7 Stand der Forschungen 55

7.9 Medienkompetenz digital messbar machen
Die letzte Studie, die im Rahmen dieses Kapitels vorgestellt werden soll, nimmt eine
besondere Position ein. Das liegt daran, dass der darin enthaltene Fragebogen fur die

vorliegende Arbeit adaptiert wurde, um die Forschungsfrage zu bearbeiten.

Karin Julia Rott veroffentlichte 2020 ihre 2019 eingereichte Dissertation mit dem Titel
,Medienkritikfahigkeit messbar machen — Analyse medienbezogener Fahigkeiten bei El-
tern von 10- bis 15-Jahrigen” (vgl. Rott 2020: 3f.). In ihrer Dissertation, die als Quer-
schnittsstudie aufgezogen wurde, untersuchte Karin Julia Rott, inwiefern die Medienkri-
tikfahigkeit bei Eltern vorhanden ist (vgl. ebd.: 13). Ihr Ausgangspunkt war, dass die El-
tern Uber eine gute Medienkritikfahigkeit verfigen missen, um diese Fahigkeiten an ihre
Kinder weitergeben zu kénnen (vgl. ebd.). Daher sollte ebenfalls erforscht werden, wel-

chen Rahmen Medien und Medienbildung im Erziehungsalltag einnehmen (vgl. ebd.).

Karin Julia Rott stiitze sich fir ihre Arbeit auf die Definition von Medienkompetenz und
insbesondere von Medienkritikfahigkeit, wie man sie in dem Modell nach Dieter Baacke
findet (vgl. ebd.: 85). Demnach umfasst fir sie die Medienkritikfahigkeit die Kompetenz
zu umfassen, mediale Inhalte zu suchen und zu bestimmen, einzuordnen und letztlich
zu bewerten (vgl. ebd.). Auch die Erlauterung nach dem Modell von Groeben findet bei
ihr Gewichtung und wird besonders hinsichtlich der Operationalisierung des Konstrukts
der Medienkritikfahigkeit genutzt (vgl. ebd.: 86).

An der Studie, die aus einem digitalen Fragebogen besteht, nahmen 573 Personen teil,
wobei 395 Datensatze zur Auswertung genutzt werden konnten (vgl. ebd.: 133). Karin
Julia Rott generierte die Elternteile zum einen Uber soziale Medien und Werbung und

zum anderen Uber ein Marktforschungsinstitut (vgl. ebd.).

Die Ergebnisse der Studie zeigen, dass insbesondere folgende Faktoren einen Einfluss
darauf haben, wie gut die Medienkritikfahigkeit von Eltern ausgepragt ist: Bildung, Haus-
haltseinkommen, Alter und sozialer Status (vgl. ebd.: 221). Diese Faktoren beeinflussen
positiv die Auspragung der Medienkritikfahigkeit von Eltern (vgl. ebd.). Diese Ergebnisse
entsprechen zum Teilen den zuvor vorgestellten Studien — lediglich hinsichtlich des stei-
genden Alters als positiven Faktor weichen die Ergebnisse von denen der PIAAC-Studie
ab, die ein steigendes Alter mit einer sinkenden Medienkompetenz verknipft (vgl.
Rammstedt 2013: 16). Ansonsten belegt die Studie, dass ein hoéherer Bildungsab-
schluss, ein hoheres Haushaltseinkommen und ein besserer sozialer Status direkten
Einfluss auf die Auspragung der Medienkritikfahigkeit von Eltern haben (vgl. Rott 2020:
222).
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Mit diesen Ergebnissen bestatigt Karin Julia Rott die Annahme, wie relevant die Eltern

bei der Vermittlung von Medienkompetenzen an ihre Kinder sind (vgl. Rott 2020: 222).

Diese Annahme liegt der vorliegenden Arbeit ebenfalls zu Grunde. Mit einer eigenen
Erhebung soll daher untersucht werden, ob sich die Ergebnisse von Karin Julia Rott be-

statigen lassen.

8 Hypothesen

Der vorliegenden Arbeit liegt folgende Hauptforschungsfrage zugrunde: Wie ist die Me-
dienkritikfahigkeit bei Eltern mit Kindern im Alter von 10 bis 15 Jahren ausgepragt? Um
diese Frage beantworten zu kdnnen, wird der von Karin Julia Rott entwickelte Fragebo-
gen fur eine quantitative Studie genutzt. Auf die genauen Inhalte des Fragebogens wird

im Abschnitt der Methodik naher eingegangen.

Karin Julia Rott entwickelte nicht nur den Fragebogen, sondern stellte auch verschie-
dene Hypothesen auf, die neben der Hauptforschungsfrage bearbeitet werden sollten.
Zum einen konzentrierten sich diese Hypothesen auf den Fragebogen als Testinstru-
ment. Doch zum anderen gestaltete sie auch inhaltliche Uberlegungen aus, die wie folgt

aussahen:

,Lassen sich Unterschiede zwischen den Auspragungen von Medienkritikfa-
higkeit bzw. deren Teilfacetten bei Eltern mit unterschiedlichen demografi-
schen Merkmalen feststellen? (...)

a) Je junger ein Elternteil ist, desto hoher ist dessen Medienkritikfahigkeit.

(...)
b) Die Medienkritikfahigkeit ist bei Muttern hoher als bei Vatern. (...)

c) Je hoher der hochste Schulabschluss des Elternteils, desto hoher ist des-
sen Medienkritikfahigkeit. (...)

d) Elternteile ohne Migrationshintergrund haben eine héhere Medienkritikfa-
higkeit als Elternteile mit Migrationshintergrund (...)

e) Je hoher der soziobkonomische Status eines Elternteils ist, desto héher
ist dessen Medienkritikfahigkeit. (...)

Je hoher die Medienkritikfahigkeit, desto mehr erzieherisches Handeln zei-
gen Eltern.” (Rott 2020: 119f.).

Da der Fragebogen nur geringfligig angepasst wurde, ware eine Bearbeitung der vorlie-
genden Hypothesen mdglich. Um dem begrenzten Umfang dieser Arbeit jedoch Rech-
nung zu tragen, wird sich auf eine Hypothese mit zwei unterschiedlichen Richtungen

beschrankt.
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Diese Hypothese ist folgende:

H1a: Je junger ein Erziehungsberechtigter ist, desto ausgepragter ist dessen Medienkri-
tikfahigkeit.

Damit ware die Nullhypothese folgende:

HOa: Je junger ein Erziehungsberechtigter ist, desto geringer ist dessen Medienkritikfa-
higkeit.

Die zweite Richtung spezifiziert die eigentliche Hypothese wie folgt:

H1b: Menschen, die der Generation Y zugeordnet werden kénnen, verfigen tber eine
hdhere Medienkritikfahigkeit.

HOb: Menschen, die der Generation X zugeordnet werden kdnnen, verfligen Uber eine
hohere Medienkritikfahigkeit.

Diese Hypothese orientiert sich in ihrer Gesamtheit inhaltlich sehr an der ersten von Ka-
rin Julia Rott und nimmt damit das demografische Merkmal des Alters in den Fokus. Flr
die Hypothese mit ihrer Spezifikation wurde sich entschieden, da es in unterschiedlichen
Studien unterschiedliche Ergebnisse dazu gab: Wahrend die PIAAC-Studie ein hdheres
Alter mit einer besser Medienkritikfahigkeit — aufgrund der Erfahrung der Personen — in
Verbindung brachte, gelten in den meisten anderen Studien eher die jingeren Personen
als medienkompetenter. Mittels der erhobenen Daten soll festgestellt werden, ob das
Alter — und wenn ja, inwiefern — eine Rolle bei der Auspragung der Medienkritikfahigkeit

spielt.

9 Methode

Fir eine empirische Arbeit ist die ausgewahlte Methodik samt Erhebungsinstrument ei-
nes der wichtigsten Bestandteile. In den folgenden Abschnitten soll daher skizziert wer-
den, warum die genutzten Erhebungsinstrumente ausgewahlt wurden, wie die Variablen
operationalisierten worden sind und wie der Zugang zum Feld und damit zur Stichprobe

erfolgte.

9.1 Erhebungsinstrument

Die vorliegende Arbeit ist eine empirische, innerhalb derer eine quantitative Untersu-
chung durchgefuhrt wurde. Die Erhebung der Daten erfolgte mittels eines Online-Frage-
bogens Uber LimeSurvey. Der Fragebogen entstammt der Forschung von Karin Julia

Rott und wurde aus ihrer Dissertation adaptiert.
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Der Fragebogen wurde von Karin Julia Rott mit dem Ziel entwickelt, Medienkritikfahigkeit
zu messen und in Zahlen zu transformieren (vgl. Rott 2020: 115f.). Bei der Erstellung
ihres Fragebogens nutzte Karin Julia Rott verschiedene andere Erhebungsinstrumente
als Inspiration, insbesondere dabei einen Fragebogen aus der Studie von Sowka et al,
die in ihrer Studie die Medienkritikfahigkeit von Jugendlichen im Alter von 15-17-Jahren
untersuchten (vgl. ebd.: 108ff.).

Karin Julia Rott GUbernahm die inhaltliche Einteilung in vier Teilbereiche: Information, Un-
terhaltung, Kommunikation und Werbung, welche das Gesamtkonstrukt Medienkritikfa-
higkeit ergeben (vgl. ebd.: 110). Welche Inhalte diese Bereiche genau abdecken, wird

im nachste Unterabschnitt thematisiert.

Der Fragebogen von Karin Julia Rott umfasst verschiedene Testaufgaben, bei denen
auch Bilder und Videos miteingebunden sind (vgl. ebd.: 259ff.). Im Rahmen dieser Arbeit
erfolgte eine leichte Anpassung einiger Inhalte und der ausgewahlten Quellen, da diese

mitunter nicht mehr verfigbar waren. Folgende Inhalte wurden verandert:

Die Aufgabe mit den Schlagzeilen (siehe Anhang, Aufgabe ,Schlagzeilen®) wurde teil-
weise ausgetauscht. Dabei wurde darauf geachtet, dass die Inhalte zueinanderpassen,
und es wurde sich wie auch im Ursprungsfragebogen nur auf die Quelle SPIEGEL
ONLINE bezogen:

- die Schlagzeile ,Manfred Krug ist tot* wurde durch ,Tod von Lisa Maria Presley®
ausgetauscht

- Die Schlagzeile ,Polizei nimmt ,Cumhuriyet‘-Chefredakteur fest* wurde durch
»Erneut Journalistin in Iran festgenommen® ausgetauscht

- Die Schlagzeile ,Britische Wirtschaft wachst trotz Brexit Sorgen® wurde durch
,Britische Wirtschaft verzeichnet starkstes Wachstum seit Zweitem Weltkrieg*

ausgetauscht

Die Aufgabe, bei der Internetseiten (siehe Anhang, Aufgabe ,Referat®) flr ein Referat
beurteilt werden sollten, wurde teilweise ausgetauscht. Dabei wurde der Fokus darauf

gelegt, dass die Internetseiten die gleichen Anforderungen haben:

- Die Internetseite ,Fantacine” war nicht mehr auffindbar. Daher wurde die Inter-

netseite ,blick.ch® genutzt.

Die Aufgabe mit dem Video zum Make-Up wurde ebenfalls geandert. Da das Video nicht

mehr verfligbar war, wurde ein Video mit ahnlichem Inhalt verwendet.
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Die Frage ,Welche der folgenden Medien nutzen Sie taglich privat oder am Arbeitsplatz
(beruflich?)* wurde um die beiden Antwortmdglichkeiten ,privat und beruflich® und ,nie*
erganzt. Es erschien sinnvoll, den Teilnehmer*innen mehr Antwortmdglichkeiten zu ge-

ben.

Die Frage nach dem Haushaltsnettoeinkommen wurde um die Antwortmdglichkeit
,mochte ich nicht angeben” erganzt, um die Teilnehmer*innen nicht zu einer Antwort zu
zwingen und so auch zu verhindern, dass der Fragebogen an der Stelle abgebrochen

werden wurde.

Zudem wurden die Fragen nach den demografischen Daten ans Ende des Fragebogens
gestellt. Damit sollte eine Motivationssteigerung bei den Teilnehmer*innen erfolgen, um
so mit etwas Interessantem zu starten und die personlichen Informationen erst am Ende
aufzunehmen. Im Rahmen dieser Idee wurde zudem eine Anfangsfrage hinzugeflgt:
Was wirden Sie sagen, verbringen Sie zu wenig Zeit an Ihrem Smartphone, zu viel Zeit

oder ist ihr Medienkonsum genau richtig?

Zusatzlich wurden die Berufsbezeichnungen am Ende durch maskuline und feminine
Formen verandert. Es wurde darauf verzichtet, zu gendern, um einen niedrigschwelligen

Zugang zu den Inhalten zu ermdglichen.

9.2 Operationalisierung der Variablen

Karin Julia Rott ging in ihrer Arbeit dem Unterfangen nach, das Konstrukt der Medienkri-
tikfahigkeit zu operationalisieren (vgl. Rott 2020: 141). Dabei stltzte sie sich auf bereits
vorhandene quantitative Forschungen in dem Bereich und Gbernahm die Unterteilung
von Medienkritikfahigkeit in vier Bereiche, die es zu untersuchen galt: Information, Un-
terhaltung, Kommunikation und Werbung (vgl. ebd.: 143). Damit folgt Karin Julia Rott
den theoretischen Grundlagen nach Baacke und Groeben, die Medienkompetenz eben-
falls in mehrere Dimensionen unterteilten und orientierte sich an den Kompetenzen, die
diese vorschrieben (vgl. ebd.). Zudem orientierte sie sich an den Kategorien, die Sowka
et al. in ihrer Studie nutzten und untersuchten (vgl. Sowka et al. 2015). Ausgehend von
den theoretischen Grundlagen und der bereits durchgefiihrten Forschung von Sowka et
al. zu dieser Thematik sollten in den einzelnen Teilbereichen folgende Kompetenzen

erfasst werden:
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Tabelle 1: Teilbereiche der Medienkritikfahigkeit

levanz

Nutzung

Nr. Information Unterhaltung Werbung Kommunikation

1 Beurteilung der Mei- | Erkennung von | Identifizierung Informationelle
nungsvielfalt Inszenierung Selbstbestim-

mung

2 Beurteilung der Aus- | Erkennen der | Erkennen von Beurteilung von

gewogenheit Intentionalitat | Produktplatzie- | Gefahren
rungen

3 Beurteilung journa- Beurteilung Beurteilung der | Beurteilung der
listischer Unabhan- | der Achtung Glaubwdrdigkeit | Privatsphare
gigkeit der Menschen-

wurde
4 Beurteilung der Re- | Verhalten bei Beurteilung der | Anerkennung des

Achtung der

Urheberrechts

Menschenwurde

5 Beurteilung der Re-
cherche

6 Beurteilung der Ach-
tung der Menschen-
wurde

7 Beurteilung von In-
formationen

Quelle: vgl. Rott 2020: 151

Diese einzelnen Dimensionen stimmen wie bereits angedeutet mit den theoretischen
Unterteilungen von Medienkompetenz (berein. So werden durch den Fragebogen ver-

schiedene Bereiche untersucht, die Medien bedienen.

Innerhalb der Informationsdimension geht es darum, die richtigen Quellen fir ein ent-

sprechendes Anliegen auszuwahlen und die Qualitat dieser Quellen zu bewerten.

Der Bereich der Unterhaltung prift ab, inwiefern die Teilnehmer*innen die dargestellten
Situationen interpretieren und ob es ihnen gelingt, die inszenierten Darstellungen von

der Wirklichkeit zu trennen.

Der dritte Teilbereich der Werbung untersucht, wie bewusst Werbung wahrgenommen

wird und welche Mittel genutzt werden, um Menschen anzusprechen.

Der Bereich Kommunikation geht auf die gesetzlichen und persénlichen Grenzen ein,

die mit dem Nutzen von Medien einhergehen.

Durch diese Unterteilung und durch die verschiedenen Aufgaben wird ein differenziertes

Bild von Medienkritikfahigkeit ermaoglicht.

Fir jede Aufgabe konnte ein Punkt erhalten werden (bis auf eine Aufgabe im Bereich

Werbung, bei der 2 Punkte mdglich waren), wodurch sich ein Gesamtscore von 19 ergibt.
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Karin Julia Rott geht in ihrer Dissertation von einem Gesamtscore von 18 aus, was bei

einem Vergleich zwischen den beiden Erhebungen berucksichtigt werden sollte.

Die Aufgaben wurden auf die wissenschaftlichen Gutekriterien hin untersucht. Zum ei-
nen wurde die Reliabilitdt der Messung Uberprift. Die Reliabilitat gibt die Genauigkeit
einer Messung an (vgl. Danner 2015: 1). Die Reliabilitat wurde in diesem Fall mit Cron-
bachs Alpha Uberprift (vgl. Rott 2020: 262). Cronbachs Alpha untersucht, inwiefern die
einzelnen Fragen eines Fragebogens in Beziehung stehen und prift damit die Konsis-
tenz der Variablen (vgl. Halle 2020). Dieser Wert gibt demnach an, wie gut das Testin-
strument das Konstrukt der Medienkritikfahigkeit einfangt (vgl. Rott 2020: 262). Cron-
bachs Alpha kann einen Wert zwischen -1 und 1 annehmen, wobei ein Wert von min-
destens .5 erreicht werden sollte, um eine akzeptable Konsistenz nachweisen zu kdnnen
(vgl. Halle 2020). Der errechnete Wert liegt bei .7 und damit im Normalbereich von der-
artigen Tests, wodurch die Reliabilitat ,(...) als ausreichend gut interpretiert.“ (Rott 2020:

262) werden kann.

Zusatzlich wurde die Validitat des Fragebogens untersucht. Die Validitat Gberprift, in
welchem Malke ein Fragebogen das untersucht, was er untersuchen soll (vgl. Guttinger
2020). Karin Julia Rott untersuchte dabei die Validitat mittels der Aufgabenschwierigkeit
und Varianz, der Performanz der Probanden und einer konfirmatorischen Faktorenana-
lyse (vgl. Rott 2020: 164ff.). Insgesamt kam Karin Julia Rott zu dem Ergebnis, dass der
Fragebogen einen hohen Wert an Validitat aufweist (vgl. ebd.: 169). Auf Grundlage die-
ser Werte und der Annahme, dass der Fragebogen den wissenschaftlichen Guitekriterien
entspricht und das Konstrukt der Medienkritikfahigkeit misst, wurde die Durchflihrung
und Auswertung der vorliegenden Daten vorgenommen. Allerdings ist anzumerken, dass
durch die Anderungen des Fragebogens — auch, wenn darauf geachtet wurde, die In-
halte beizubehalten —eine Anderung der Werte der Giitekriterien moglich ist. Da es je-
doch eine hohe inhaltliche Ubereinstimmung gibt, wird davon ausgegangen, dass die

Gutekriterien noch immer erflllt sind.

9.3 Feldzugang

Der vorliegende Fragebogen sollte die Medienkritikfahigkeit von Eltern von 10-15-jahri-
gen untersuchen. Daher war es notwendig, Personen zu finden, die Kinder in diesem
Alter haben. Insgesamt wurde sich darum bemduht, eine méglichst heterogene Gruppe
hinsichtlich der demografischen Merkmale anzusprechen, woflir unterschiedliche Vertei-

lungswege flur die Studie genutzt wurden.

Zur Akquirierung von Teilnehmer*innen wurden verschiedene Medien genutzt. Zum ei-

nen erfolgten Beitrage, Storys und Tweets auf Instagram und Twitter.
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Es wurden Flyer erstellt und an schwarzen Brettern verteilt. Zudem erfolgte eine Vertei-
lung der Flyer mit allen Inhalten an Freunde und Bekannte. Zusatzlich wurde Uber das
Forum ,Fanfiktion.de“ ein Beitrag gepostet, der auf die Umfrage aufmerksam machte.
Daneben erfolgten Rundmails an der Hochschule Neubrandenburg und Kontakte an der

Europaischen Fachhochschule wurden ebenfalls genutzt.

Es wurde sich an das Mediatop in Neubrandenburg gewandt, an die Universitat Rostock

und an den Landesjugendring Mecklenburg-Vorpommern.

Des Weiteren wurde versucht, Uber das Schulamt eine Genehmigung zu erhalten, um
so die Umfrage auch an Schulen verteilen zu durfen. Die Antwort auf diese Anfrage steht

bis heute aus.

9.4 Stichprobe

Der Feldzugang erwies sich durch das Ausbleiben der Riickmeldung vom Schulamt
Mecklenburg-Vorpommern als einigermalien schwierig. Trotzdem konnten Uber die an-
deren Malinahmen insgesamt 76 vollstandige Fragebégen generiert werden. Die Erhe-

bung bezog sich auf einen Zeitraum vom 13.02.2023 bis zum 31.05.2023.

Insgesamt ergaben sich 285 (un-)vollstdndige Datensatze innerhalb der Befragung. Von
den 285 Datensatzen konnten 76 vollstandige entnommen werden. Daraus wird deutlich,

dass der Prozentsatz der vollstandigen Fragebdgen der Erhebung bei 26,67 % liegt.

Von den 76 vollstandigen Fragebdgen mussten sechs ausgeschlossen werden: Fiunf
davon, weil die Frage nach dem Vorhandensein von Kindern in dem Alter von 10-15-
Jahren mit ,Nein® beantwortet wurde. Ein weiterer, da er nur genutzt wurde, um inhaltli-
che Anmerkungen vorzunehmen. Die Auswertung erfolgte daher mit 70 vollstandigen
Datensatzen Uber SPSS.

Die weiteren Ergebnisse sollen nun im folgenden Abschnitt der Auswertung untersucht

und anschlie®end interpretiert werden.

10 Ergebnisse
Die durchgeflhrte Erhebung liefert einige interessante Ergebnisse zu der Thematik der
Medienkritikfahigkeit von Eltern von 10-15-Jahrigen. Der durchgefihrte Fragebogen so-

wie die Anleitung zum Auswerten finden sich im Anhang der Arbeit.

Bevor sowohl die Hauptforschungsfrage und die Hypothese untersucht werden, wird ein

Blick auf die Verteilung der demografischen Merkmale geworfen.
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10.1 Demografische Merkmale
Wie bereits dargestellt, konnten von insgesamt 285 Datensatzen 70 fur die Auswertung
genutzt werden. Diese sollen nun hinsichtlich der verschiedenen demografischen Merk-

male untersucht werden, die die Teilnehmer*innen charakterisieren.

Der Anfang macht die Untersuchung des Alters. So lag das Alter der Teilnehmer*innen
zwischen 26 Jahren und 58 Jahren. Diese Altersspanne stimmt mit der Einteilung der
Generationen X und Y aus dem theoretischen Teil der Arbeit Gberein. Die Spanne der
Generationen beginnt damit mit dem Geburtsjahr 1965 und endet im Jahr 2000. Das
betrifft damit eine Altersspanne von 58-Jahrigen bis 23-Jahrigen Teilnehmer*innen. Auf
das Alter und die verschiedenen Generationen wird allerdings im kommenden Abschnitt

naher eingegangen werden.

Der Mittelwert des Alters liegt bei 42,17 Jahren und der Median bei 42. Das am haufigs-
ten vertretene Alter sind die Altersjahre 42 und 45 mit jeweils sieben Teilnehmer*innen.

Die genaue Verteilung des Alters lasst sich im folgenden Diagramm ablesen:

Abbildung 1: Alter der Teilnehmer*innen

Alter der Teilnehmer*innen

, 111 III‘I|I|‘|‘||I|IIIIIIII

26 29 30 32 33 34 35 36 37 38 39 40 41 42 43 44 45 46 48 49 51 52 53 54 55 56 58

R, N W A~ 0 o

W Haufigkeit

Quelle: Befragung zu Medienkritikfahigkeit 2023, eigene Berechnungen, eigene Darstel-
lung

Die Teilnehmer*innen mussten mindestens ein Kind im Alter von 10-15 Jahren haben,
um fur die Studie von Interesse zu sein. Die Verteilung lag gesamt gesehen bei einem
bis drei Kindern pro Teilnehmer*innen, wodurch die Anforderungen erfillt wurden. Zur
Beantwortung des Fragebogens wurden die Teilnehmer*innen gebeten, sich an dem
Kind zu orientieren, welches als letztes Geburtstag hatte. Dadurch ergab sich trotz Ge-

schwisterkinder auch ein N der Kinder von 70.
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Besonders hervorzuheben ist, dass die Untersuchung des gesamte Altersspektrum von
10 bis 15 Jahren abdeckte. Ein GroRteil der aufgenommenen Kinder, insgesamt 21, ist
13 Jahre alt. Mit der Anzahl von sieben ist das Alter von 14 am wenigsten vertreten. Die

Verteilung des Alters ist dem folgenden Diagramm zu entnehmen:

Abbildung 2: Alter der beriicksichtigten Kinder der Teilnehmer*innen

Alter der Kinder
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Quelle: Befragung zu Medienkritikfahigkeit 2023, eigene Berechnungen, eigene Darstel-
lung

Neben dem Alter wurde auch das Geschlecht der Kinder der Teilnehmer*innen und der
Teilnehmer*innen selbst untersucht. So wurden 33 der 70 Kinder dem mannlichen Ge-
schlecht zugeordnet und 37 dem Weiblichen. Im Hinblick auf die Bevolkerungsverteilung
aus dem Jahr 2018 erscheint diese Verteilung ungefahr der der Gesamtbevdlkerung zu
entsprechen: So umfasste die Altersgruppe 10-19 Jahre 8,8% weibliche Personen und
9,7% von mannlichen Personen (vgl. Bundeszentrale fur politische Bildung 2020b). Dass
es in dieser Umfrage mehr weiblich eingeschatzte Kinder als mannliche gibt, wird be-
rlcksichtigt. Es erfolgt jedoch keine Gewichtung, um die geringe Differenz auszuglei-
chen, da das Geschlecht der Kinder von keiner naheren Bedeutung fiir die vorliegenden

Forschungsfragen ist.

Die Verteilung der Zuordnung des Geschlechts durch die Teilnehmer*innen fallt weitaus
differenzierter aus. So ordneten sich 56 der Teilnehmer*innen dem weiblichen Ge-
schlecht zu, 13 dem méannlichen und einer dem Geschlecht ,divers®. Im Hinblick auf die
Geschlechterverteilung in der Normalbevolkerung legte die Bundeszentrale fir politische

Bildung fur ausgewabhlte Altersgruppen folgende Werte vor:
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In der Altersgruppe 20 bis 29 Jahre waren 52,1% Manner und 47,9% Frauen vertreten
(vgl. ebd.). In der Altersgruppe 30 bis 39 Jahren wurden 51,1% Manner und 48,9%
Frauen erfasst. Die Altersgruppe 40 bis 49 Jahre umfasste 50,4% Manner und 49,6 %
Frauen und die Altersgruppe der 5R3-59jahrigen beinhaltete 50,25 Manner und 49,8%
Frauen (vgl. Bundeszentrale fir politische Bildung 2020b). Diese Verteilung macht deut-
lich, dass die Geschlechter in der Gesamtbevdlkerung nahezu gleichmafig verteilt sind,
wahrend es in der Erhebung zu einem ,Uberschuss“ an weiblichen Teilnehmer*innen
gekommen ist. Obwohl die Werte sehr voneinander abweichen, wird erneut von einer
Gewichtung abgesehen, da das Geschlecht nicht in den folgenden Hypothesen als Va-

riable untersucht wird.

In 67 der Haushalte ist die vorrangig gesprochene Sprache deutsch, in einem spanisch,
in einem chinesisch und in einem weiteren eine andere, nicht naher ausgefihrte Spra-

che.

Ein weiteres demografisches Merkmal, das im Fragebogen angegeben werden konnte,
war die Erwerbstatigkeit der Personen. Dabei gab es die Mdglichkeiten anzugeben, dass
man in Vollzeit, in Teilzeit oder derzeit nicht beschaftigt ist. Die genaue Verteilung ist

Diagramm 3 zu enthehmen.

Von allen befragten Personen gaben 38 (=54,3%) an, in Vollzeit zu arbeiten. Weitere 25
sind in Teilzeit beschaftigt (=35,7%) und sieben sind momentan nicht erwerbstatig
(=10,0%). Im Hinblick auf die Verteilung in der Gesamtbevdlkerung hat die Bundeszent-
rale fur politische Bildung folgende Daten aus dem Jahr 2018 veréffentlicht. So waren
dort 71,2% der Menschen Vollzeit beschaftigt und 28,8% der Gesamtbevélkerung in Teil-
zeit (vgl. Bundeszentrale fur politische Bildung 2020c). Die Arbeitslosenzahlen lagen in
dem gleichen Jahr bei einer Prozentzahl von 5,2 % aller ziviler Erwerbspersonen (vgl.

Bundeszentrale fir politische Bildung 2023b).

Im Vergleich mit den aufgenommenen Zahlen wird deutlich, dass es mehr teilzeitbe-
schaftigte Personen und nicht erwerbstatige Personen in der Studie gibt, als in der Ge-
samtbevdlkerung. Da jedoch keine Hypothese mit dieser Variable bearbeitet wird, wird

von einer Gewichtung der Stichprobe abgesehen.
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Abbildung 3: Erwerbsstatus der Teilnehmer*innen

Erwerbstatigkeit
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Quelle: Befragung zu Medienkritikfahigkeit 2023, eigene Berechnungen, eigene Darstel-
lung
Die berufstatigen Teilnehmer*innen tiben Berufe in allen drei Wirtschaftssektoren® aus,

was eine positiv zu betrachtende Verteilung innerhalb der Stichprobe ist.

Die letzte untersuchte Variable zu den demografischen Daten ist die des hochsten er-
reichten Schulabschlusses. Mdglich war die Angabe eines Hauptschulabschlus-
ses/Volksschulabschlusses, eines Realschulabschlusses/Mittlere Reife, einer Fach-
hochschulreife/dem Abschluss an einer Fachoberschule, der allgemeinen oder fachge-

bundenen Hochschulreife/Abitur oder der Vermerk eines anderen Abschlusses.

Der Grofiteil der Teilnehmer*innen (41 Personen = 58,6%) weisen als Schulabschluss
das Abitur bzw. die allgemeine Hochschulreife auf. 19 der Personen (=27,1%) haben
einen Realschulabschluss bzw. die Mittlere Reife, 7 (=10,0%) den Abschluss an einer
Fachoberschule, 2 (=2,9%) einen Hauptschulabschluss und eine Person (=1,4%) einen

anderen Abschluss. Die genaue Verteilung ist Diagramm 4 zu entnehmen.

Der Blick auf die Verteilung in der Gesamtbevolkerung offenbart folgende Vergleichs-
zahlen. So haben 24,2% der Befragten einen Haupt- oder Volksschulabschluss, 23,9%
einen Realschulabschluss oder die Mittlere Reife, 36,7% die Fachhochschulreife oder
Hochschulreife und die restlichen 15,3% befinden sich noch in der Schulausbildung oder

haben einen anderen Abschluss (vgl. Turulski 2023).

5 Die drei Wirtschaftssektoren gliedern sich nach Jean Fourastié in (1) priméarer Sektor, (2) se-
kundarer Sektor und (3) tertiarer Sektor (vgl. Grimm 2012). Der primare Sektor beinhaltet da-
bei zum Beispiel Fischerei und Land- und Forstwirtschaft (vgl. ebd.). Der sekundare Sektor
zeichnet sich durch das herstellende Gewerbe wie zum Beispiel Handwerk und Industrie aus
(vgl. ebd.). Und der tertiare Sektor wird durch Dienstleistungen wie zum Beispiel dem Handel
oder der Kommunikation bestimmt (vgl. ebd.).
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Der Vergleich macht deutlich, dass in der Studie deutlich mehr Personen eine allgemeine
oder fachgebundene Hochschulreife oder das Abitur als héchsten Schulabschluss an-
gegeben haben, als es in der Gesamtbevdlkerung der Fall ist. Das hangt wahrscheinlich
mit den hochschulinternen Kanalen zusammen, die genutzt wurden, um auf die Studie
aufmerksam zu machen. Es wird auch in diesem Fall von einer Gewichtung innerhalb
der Stichprobe abgesehen, um die Daten den der Gesamtbevdlkerung anzugleichen, da

der erhobene Bildungsstand keine Rolle in den untersuchten Hypothesen spielt.

Abbildung 4: Schulabschluss der Teilnehmer*innen
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Quelle: Befragung zu Medienkritikfahigkeit 2023, eigene Berechnungen, eigene Dar-
stellung
Nachdem nun die demografischen Daten der Teilnehmer*innen dargestellt wurden, soll

sich auf die erhobene Medienkritikfahigkeit fokussiert werden.

10.2 Hauptforschungsfrage

Das grundsatzliche Ansinnen dieser Arbeit ist es, zu untersuchen, wie die Medienkritik-
fahigkeit von Eltern von 10-15-jahrigen Kindern ausgestaltet ist. An diesem Forschungs-
vorhaben orientiert sich auchdie Hauptforschungsfrage, die der Arbeit zugrunde liegt:
Wie ist die Medienkritikfahigkeit bei Eltern mit Kindern im Alter von 10 bis 15 Jahren

ausgepragt?

Um diese Frage zu untersuchen, wurde sich an der quantitativen Ausarbeitung von Me-
dienkritikfahigkeit von Karin Julia Rott orientiert. Sie unterteilte, wie bereits zuvor ausge-
fuhrt, das Konstrukt der Medienkritikfahigkeit in vier Unterbereiche, die unterschiedliche

Aspekte von Medienkritikfahigkeit untersuchen sollten (siehe hierzu Kapitel 9.2).
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Die Abschnitte Information, Unterhaltung, Kommunikation und Werbung wurden durch

verschiedene Items innerhalb des Fragebogens mittels folgender Aufgaben untersucht:

Tabelle 2: Items der Teilbereiche der Medienkritikfahigkeit

Achtung der
Menschenwilirde

Kategorie | Thema Aufgabe

Information | Beurteilung der | Zwei Nachrichtentexte (eine dpa-Meldung und ein eigener
Meinungsvielfalt | recherchierter Text eines Journalisten) zu demselben

Thema vergleichend bewerten und bewerten hinsichtlich
der Vielfalt an integrierte Quellen und Blickwinkeln.

Information | Beurteilung der | Zwei Nachrichtentexte (eine dpa-Meldung und ein eigener
Ausgewogenheit | recherchierter Text eines Journalisten) zu demselben

Thema vergleichend bewerten und bewerten hinsichtlich
der Ausgewogenheit an Pro- und Kontra-Argumenten.

Information | Beurteilung der | Zwei Nachrichtentexte (eine dpa-Meldung und ein eigener
journalistischen | recherchierter Text eines Journalisten) zu demselben
Unabhangigkeit | Thema vergleichend bewerten und bewerten hinsichtlich

der journalistischen Unabhangigkeit

Information | Beurteilung der | Aus mehreren Meldungen einer Online-Nachrichtenseite
Relevanz sind diejenigen auszuwahlen, die fir eine demokratische

Gesellschaft relevant sind.

Information | Beurteilung der | Es soll beurteilt werden, weshalb ein Bild der Flichtlings-
Achtung der krise von 2016 nicht von allen Medienanstalten als geeignet
Menschenwiirde | eingeschéatzt wurde.

Information | Beurteilung der | In einer kurzen Nachricht Gber eine Studie wird nicht ge-
Quellentranspa- | nannt, wer diese in Auftrag gegeben und durchgefiihrt hat.
renz Einzuschéatzen ist, wieso diese Infos relevant waren.

Information | Beurteilung von | Die Auswahl von drei Websites fiir das Referat eines hypo-
Informationen thetischen Kindes soll hinsichtlich Eignung geprtft werden.

Unterhal- Erkennen von In einem Abspann von ,Verklag mich doch!“ soll eine Ein-

tung Inszenierung blendung wahrgenommen werden, dass die handelnden

Personen frei erfunden sind.
Unterhal- Erkennen der Erfragt werden Griinde der Fernsehmacher fiur die seit Uber
tung Intentionalitat 16 Jahren jahrlich stattfindende Sendung Germanys Next
Topmodel.

Unterhal- Beurteilung der | Es wird ein Artikel Uber die Aufdeckung des Neo Magazin

tung Achtung der Royal Uber die Praktiken bei ,Schwiegertochter gesucht*
Menschenwurde | gezeigt. Es wird nach der Beurteilung der Praktiken der

Sendung und einer Begrindung der Bewertung gefragt.

Unterhal- Verhalten bei Es wird ein Plakat mit Slogan ,.Sprechen Sie lieber mit Ih-

tung Nutzung rem Kind!“ gezeigt. Es soll eingeschatzt werden, wieso

diese Kampagne nétig ist.

Kommuni- Informationelle Das Posten von Bildern der eigenen Kinder auf Facebook

kation Selbstbestim- soll eingeschatzt werden.
mung

Kommuni- Erkennen von Eine Spoof-E-Mail von ,Paypal“ soll als solche erkannt wer-

kation Gefahren den.

Kommuni- Beurteilung der | Es soll beurteilt werden, ob Eltern das Recht haben die

kation Privatsphare Passworter zu Konten der Kinder zu erfahren.

Kommuni- Einschatzung Es soll eingeschatzt werden, ob ein hypothetisches Kind die

kation des Urheber- Plattform kinox.to nutzen darf.
rechts

Werbung Beurteilung der | Es wird ein Vlog gezeigt. Aussagen Uber die Influencerin
Glaubwiurdigkeit | sollen als wahr/unwahr eingeschatzt werden.

Werbung Identifizierung Der Vlog soll als Werbung identifiziert werden.

Werbung Beurteilung der | Ein vom Werberat gertigtes Plakat eines Friseurs soll hin-

sichtlich der moéglichen Grinde der Riige eingeschatzt wer-
den.

Quelle: Rott 2020: 165f. (minimale Anderung durch Aufgabenanpassungen, siehe 9.1)
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Die dargestellten Aufgaben wurden nach dem Auswertungsleitfaden, der sich im Anhang
befindet, bewertet und so ergaben sich folgende Werte fiir die Werte der Teilnehmer*in-

nen in den einzelnen Bereichen:

Tabelle 3: Zusammengefasste Ergebnisse der Teilbereiche der Medienkritikfahig-
keit

Bereich N | Mogliche Minimum | Maximum | Mittelwert | Standardab-
Punktzahl weichung

Information 70 |7 ,50 6,50 4,4661 1,31056

Unterhaltung | 70 | 4 1,00 3,50 2,3000 ,67781

Kommunika- | 70 | 4 ,00 3,00 1,5357 ,85686

tion

Werbung 70 1 4 ,50 3,50 1,8571 ,64349

Quelle: Befragung zu Medienkritikfahigkeit 2023, eigene Berechnungen, eigene Dar-
stellung

Im Hinblick auf den Bereich der Information, haben die Teilnehmer*innen im Durchschnitt
4,4661 Punkte von 7 erlangt. Das bedeutet, dass sie durchschnittlich 63,80% der Fragen
richtig beantwortet haben. Die richtige Antwort Iasst sich aus dem zuvor erstellten Ant-

wortraster absehen, das im Anhang Il hinterlegt ist.

Der Bereich der Unterhaltung weist einen Mittelwert von 2,3000 auf. Da die Hochstpunk-
zahl in dem Bereich 4 war, wurden somit durchschnittlich 57,5% der Aufgaben richtig

bearbeitet.

Im dritten Bereich, der Kommunikation, wurden im Durchschnitt 1,5357 Punkte von még-
lichen 4 erreicht. Das sagt aus, dass durchschnittlich 38,39% der Fragen korrekt bewer-

tet wurden.

Im letzten Bereich, der Werbung, wurden im Durchschnitt 1,8571 Punkte erlangt. Da
auch in diesem Bereich 4 die Hochstpunktzahl war, wurden somit 46,43% der Items

richtig eingeschatzt.

Um das Konstrukt der Medienkritikfahigkeit zu untersuchen, wurden nun die einzelnen
Werte der vier Kategorien aufsummiert, wodurch sich folgende Ergebnisse darstellen

lassen:

Tabelle 4: Ergebnisse der Medienkritikfahigkeit der Teilnehmer*innen

Bereich N Mégliche | Minimum | Maximum | Mittel- Standardab-

Punktzahl wert weichung
Medienkritik- | 70 19 5,00 14,11 10,1590 | 2,03798
fahigkeit

Quelle: Befragung zu Medienkritikfahigkeit 2023, eigene Berechnungen, eigene Darstel-
lung
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Die Ergebnisse belegen, dass die Teilnehmer*innen im Mittelwert 10,16 Punkte von
moglichen 19, mit einer Standardabweichung von 2,04 erreicht haben. Das bedeutet,

dass somit circa 53,47% des Gesamtscores erfullt wurde.

10.3 Hypothese
Neben der Hauptforschungsfrage sollte im Zusammenhang mit der Thematik der
Medienkritikfahigkeit von Eltern von 10-15-jahrigen auch eine Hypothese Uberpruft

werden. Diese Hypothese setzt sich aus zwei Abschnitten zusammen und ist folgende:

H1a: Je junger ein Erziehungsberechtigter ist, desto ausgepragter ist dessen Medienkri-
tikfahigkeit.

H1b: Menschen, die der Generation Y zugeordnet werden kénnen, verfigen tber eine
hohere Medienkritikfahigkeit.

Um zu untersuchen, ob ein Zusammenhang zwischen dem Alter der Teilnehmer*innen
und der Medienkritikfahigkeit besteht, wurde eine lineare Regressionsanalyse vorge-
nommen. Eine Regressionsanalyse untersucht, ob ein Zusammenhang zwischen zwei
Variablen besteht (vgl. Flandorfer 2023). Das bedeutet, dass flr diese Auswertung auch
davon ausgegangen wird, dass es einen Zusammenhang zwischen zwei ausgewahlten
Variablen besteht und dass dieser linear verlauft. Eine Regressionsanalyse kann dem-
nach dafir genutzt werden, einen Wert vorauszusagen, die Auspragung eines Zusam-
menhangs darzustellen oder die Verdnderung einer abhéngigen Variable durch Ande-
rung der unabhangigen Variable (vgl. ebd.). Eine unabhangige Variable ist die Variable,
deren Veranderung Einfluss auf die abhangige Variable hat (vgl. Hemmerich 2016). Das
bedeutet, dass die unabhangige Variable zu einer Veranderung der abhangigen Variable
fihren kann (vgl. ebd.). Die unabhangige Variable wird zudem als Pradiktor bezeichnet
(vgl. ebd.). Laut dem Duden ist dies eine ,(...) zur Vorhersage eines Merkmals herange-
zogene Variable.“ (Duden 2023e) ist. Die abhangige Variable ist dagegen das Kriterium
(vgl. Hemmerich 2016). Der Duden definiert dies als ,(...) unterscheidendes Merkmal als
Bedingung fur einen Sachverhalt (...)* (Duden 2023f).

Im Falle der vorliegenden Hypothese ist die unabhangige Variable das Alter der Teilneh-
mer*innen und die abhangige Variable die Medienkritikfahigkeit. Die Regressionsana-

lyse wurde mit SPSS durchgefiihrt, wodurch sich folgende Werte ergaben:
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Abbildung 5: ANOVA Alter x Medienkritikfahigkeit

ANOVA?2
Quadrat- Mittel der
Modell summe df Quadrate F Sig.
1 Regression 4,417 1 4 417 1,064 ,306°
Nicht standardi- 282,166 68 4,149
sierte Residuen
Gesamt 286,583 69

a. Abhangige Variable: Medienkritik
b. EinfluBvariablen : (Konstante), Wie alt sind Sie?

Quelle: Befragung zu Medienkritikfahigkeit 2023, eigene Berechnungen, eigene Dar-
stellung

Abbildung 6: Koeffizienten Alter x Medienkritikfahigkeit

Koeffizienten?
Standar-
Nicht standardi- disierte 95,0% Kon-
sierte Koeffizien- Koeffi- fidenzintervalle
ten Zienten fur B
Regres- Unter-
sionsko- Std.- grenz  Ober-
Modell effizientB Fehler Beta T Sig. <) grenze
1 (Konstante) 8,553| 1,575 5429 <,001 5,409 11,697
Wie alt sind ,038 ,037 124 1,032 ,306 -,036 112

Sie?
a. Abhangige Variable: Medienkritik

Quelle: Befragung zu Medienkritikfahigkeit 2023, eigene Berechnungen, eigene Darstel-

lung

Die Regressionsanalyse belegt, dass es einen geringen positiven Wert gibt. So steigt
die Medienkritikfahigkeit der Teilnehmer*innen mit jedem steigenden Jahr um ,038. Die-
ser Wert ist allerdings nicht statistisch signifikant, da die Signifikanz mit ,306 Uber dem
p-Wert 0,05 liegt und zudem so gering ausgepragt, dass man von diesen Zahlen nicht
davon ausgehen kann, dass es einen statistisch signifikanten Zusammenhang zwischen
dem Alter und der Medienkritikfahigkeit gibt.

Zusatzlich zu der Uberprifung des Zusammenhangs der Variable des Alters und der
Medienkritikfahigkeit, wurde eine weitere Regression durchgefihrt, mittels derer die Hy-
pothese H1b untersucht werden sollte. Innerhalb dieser wurde die Variable des Alters in

zwei Teile geteilt:



10 Ergebnisse 72

Zum einen in die Variable GenX (Generation X) und in die Variable GenY (Generation
Y). Zuruckgreifend auf die Darstellung der Generationen im theoretischen Teil der Arbeit
wurden der GenX alle Menschen hinzugeflgt, die in die Altersspanne 43 bis 58 fallen —
also die Menschen, die zwischen 1965 und 1980 geboren sind. GenX und GenY Uber-
schneiden sich aus der theoretischen Sicht im Jahr 1980 — zur Vereinfachung der Dar-
stellung wurde fur die GenY das Jahr 1981 bis zum Jahr 2000 betrachtet, sodass alle
die inkludiert wurden, die zwischen 23 und 42 sind. Die jungste Person der Erhebung ist

26, wodurch dies die Untergrenze fir GenY ist.

Es sollte getestet werden, ob es signifikante Unterschiede zwischen der Medienkritikfa-
higkeit der GenX und GenY gibt. Aus diesem Gedankengang ergab sich folgende Re-
gression:

Abbildung 7: ANOVA GenX x Medienkritikfahigkeit

ANOVA?
Quadrat- Mittel der
Modell summe df Quadrate F Sig.
1 Regression ,052 1 ,052 ,012  ,912b
Nicht standardi- 286,531 68 4214
sierte Residuen
Gesamt 286,583 69

a. Abhangige Variable: Medienkritik
b. EinfluRvariablen ;| (Konstante), genx

Quelle: Befragung zu Medienkritikfahigkeit 2023, eigene Berechnungen, eigene Dar-
stellung

Abbildung 8: Koeffizienten GenX x Medienkritikfahigkeit

Koeffizienten?
Nicht standardisierte Koef- Standardisierte
fizienten Koeffizienten
Regressions-
Modell koeffizientB  Std.-Fehler Beta T Sig.
1 (Kon- 10,132 347 29,200 <,001
stante)
genx ,055 ,491 ,013 111 ,912

a. Abhangige Variable: Medienkritik

Quelle: Befragung zu Medienkritikfahigkeit 2023, eigene Berechnungen, eigene Darstel-
lung

Fir diese Regression wurde die GenY als eine Art Ankervariable benutzt, wodurch die

Werte der GenX im Vergleich zu denen der GenY betrachtet wurden.
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Die Daten ergeben einen geringen Effekt hinsichtlich der Starke der Medienkritikfahigkeit
und machen deutlich, dass die GenX um ,055 Punkte mehr Medienkritikfahigkeit verfugt,
als die GenY. Allerdings ist das Ergebnis nicht statistisch signifikant, da die Signifikanz
bei ,912 liegt. Dieser Umstand und der Aspekt, dass der Effekt sehr gering ausgepragt
ist, lassen den Schluss zu, dass sich die Medienkritikfahigkeit von GenX und GenY nicht
statistisch signifikant voneinander unterscheiden. Somit kann die Hypothese H1 nicht

angenommen werden.

11 Diskussion

Die erhobenen Daten zu dem Thema der Medienkritikfahigkeit von Eltern von 10-15-
jahrigen und die statistischen Auswertungen laden dazu ein, die Ergebnisse aus ver-
schiedenen Perspektiven zu betrachten und zu untersuchen, was genau die Daten be-
deuten. Daher soll der folgende Abschnitt dazu genutzt werden, sowohl auf die Medien-
kritikfahigkeit der Teilnehmer*innen einzugehen und auch festzustellen, inwiefern das
Alter eine relevante Variable darstellt. Zudem soll die Bedeutung der Daten fiir die Praxis
und Theorie herausgearbeitet werden. Den Abschluss bilden die Auseinandersetzung

mit den Limitationen und der Ausblick.

11.1 Interpretation

Die Darstellung der Ergebnisse der quantitativen Untersuchung erfolgte bereits im vo-
rangegangenen Kapitel. Darauf aufbauend sollen diese Ergebnisse nun naher beleuch-
tet werden, um ihre inhaltliche Bedeutung herauszuarbeiten. Dabei wird sich zuerst der
Hauptforschungsfrage und im Anschluss der zugrunde liegenden Hypothese der Arbeit

gewidmet.

11.1.1 Medienkritikfahigkeit der Eltern von 10-15-jahrigen

Innerhalb der vorgenommen quantitativen Forschung wurde das Konstrukt der Medien-
kritikfahigkeit von Eltern von 10-15-jahrigen untersucht. Zu dem Zweck wurde Medien-
kritikfahigkeit in die vier Teilbereiche Information, Unterhaltung, Kommunikation und
Werbung unterteilt. Diese Bereiche wurden mittels verschiedener Variablen erhoben,
wie bereits zuvor ausgearbeitet worden ist. Diese Unterteilung ermdéglicht eine differen-

zierte Analyse der Kompetenzen von Eltern in diesen verschiedenen Bereichen.

Der Bereich der Informationen, bei dem die Teilnehmer*innen die meisten Punkte erzie-
len konnten, war auch derjenige, bei dem sie durchschnittlich am besten abschnitten. So
wurden 63,80% der Aufgaben korrekt bewertet. Die Mindestpunktanzahl lag bei 0,50 und

die héchste bei 6,50 von 7 mdglichen.
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Dieser Unterbereich prtfte vor allen Dingen ab, inwiefern die Eltern mit den dargebote-
nen Quellen und Informationen umgehen und inwiefern sie in der Lage sind, einzuschat-
zen, ob eine Internetseite die fir sie relevanten Informationen liefert. Diese Kompetenz
ist besonders wichtig, um in der Lage zu sein, Fake News von Wahrheiten zu unterschei-

den und auch dafiir, um sich Uber die Geschehnisse der Welt zu informieren.

Es ist positiv zu sehen, dass dieser Aspekt von vielen Teilnehmer*innen zu gréflieren
Teilen richtig bearbeitet wurde. Das spricht dafiir, dass eine Grundkompetenz dahinge-
hend vorliegt, sich im Internet zu bewegen und dass die Teilnehmer*innen mit den dar-
gebotenen Quellen umzugehen wissen. Doch der Mittelwert, der bei 4,4661 lag, beweist
auch, dass nur etwas uber die Halfte der Fragen richtig beantwortet wurden. Das macht
deutlich, dass die Grundkompetenzen im Bereich Information zwar vorliegen, aber noch
viel Potenzial haben, ausgebaut zu werden. Das ist besonders wichtig, da Medien dafir
genutzt werden, Informationen zu erlangen und diese wiederum dafiir gebraucht wer-
den, um die Wirklichkeit zu strukturieren und den eigenen Platz darin zu finden. Wenn
dies auf der Grundlage von falschen oder irrelevanten Informationen geschieht, wird die
Wirklichkeitskonstruktion gefahrdet und entspricht nicht dem tatsachlichen gesellschaft-
lichen Bild.

Der Bereich der Unterhaltung beschaftigte sich vor allen Dingen damit, inwiefern die
Teilnehmer*innen die dargestellten Inhalte als gescriptete Erlebnisse anerkannten und
wie ihre Meinung zu vorherrschenden Sendungen und Kampagnen der medialen Unter-
haltungssektion ist. Von den mdglichen vier Punkten wurden mindestens 1,00 und ma-
ximal 3,50 Punkte erreicht und der Mittelwert lag bei 2,3. Somit wurden rund 57,5% der

Fragen richtig eingeschatzt.

Diese Daten belegen, dass die Kompetenz der Teilnehmer*innen im Bereich Unterhal-
tung weniger stark ausgepragt ist als im Bereich der Information. Der Mittelwert mit 2,3
liegt nur knapp Uber der Halfte. Das macht deutlich, dass es den Teilnehmer*innen
schwerfiel, einzuschatzen, welche Sendungen extra fir die Unterhaltung inszeniert wur-
den und warum Sendungen ausgestrahlt werden. Auch die Einordnung des Umgangs
mit den Teilnehmer*innen von Unterhaltungssendungen und der Kampagne, sich eher
mit Kindern als mit Medien zu beschaftigen wurde, gelang den Teilnehmer*innen nur in
etwas der Halfte der Falle. Die Kompetenz, mit den Unterhaltungsangeboten von Medien
umzugehen, greift erneut auf die Wirklichkeitskonstruktion von Menschen ein. Medien
vermitteln ein bestimmtes Bild von Menschen — mal mit dem Zweck, das Bild einer ,Nor-
malgesellschaft* zu propagieren, mal, um die Zuschauer*innen mit ausbordenden Ge-

schichten an den Bildschirm zu fesseln.
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Die Einschatzung, was der Unterhaltungssektor tut, warum er was tut und wie er mit
Menschen umgeht, sind elementare Bestandteile, die zur Medienkompetenz gehdren.
Die geringe Auspragung macht deutlich, dass noch sehr viel mehr Transparenz darin

erfolgen muss, wozu Medien wie genutzt werden kdnnen.

Im dritten Bereich wurden die kommunikativen Kenntnisse der Teilnehmer*innen unter-
sucht. So standen Aspekte wie gesetzliche Kenntnisse zum Urheberrecht und zur Pri-
vatsphare zur Debatte, sowie das Erkennen von falschen E-Mails. Dieser Abschnitt, in
dem vier Punkte erreicht werden konnte, ist jener, bei den die Teilnehmer*innen am
schlechtesten abschnitten. So wurden mindesten 0,00 Punkte und maximal 3,00 Punkte
erreicht und der Mittelwert lag bei 1,5357. Durchschnittlich wurden demnach nur 38,39%

der Fragen richtig beantwortet.

Diese Ergebnisse stechen besonders hervor, weil sie so niedrige Werte aufweisen. Nicht
einmal die Halfte der Fragen wurden im Durchschnitt richtig eingeschatzt. Das ist be-
sorgniserregend, denn der Bereich der Kommunikation prtifte vor allen Dingen das Nut-
zen der Medien in den gesetzlichen Rahmenbedingungen ab. Das macht deutlich, dass
grolie Wissensliicken zu den Fragen der Privatsphare, des Urheberrechts und darin be-

stehen, wie mit persdnlichen Daten umgegangen werden soll.

Da die Kommunikation tGber Medien einen immer gré3eren Anteil im Leben der Men-

schen einnehmen, ist die Kompetenz in diesem Bereich eine der Wichtigsten.

Der letzte untersuchte Bereich der Werbung beinhaltete Fragen rund um die Erkennung
von Werbung und dem Umgang von Menschen in der Werbung. Auch hier war es mog-
lich, vier Punkte zu erzielen. Die geringste Punktzahl lag bei .50 und die hochste bei
3,50, womit der Mittelwert bei 1,8571 liegt. Somit wurden rund 46,43% der Items korrekt

eingeschatzt.

Dieser Wert liegt etwas hoéher als der aus dem Bereich der Kommunikation und ist den-
noch kritisch zu sehen. So wurden auch hier nicht einmal die Halfte der Fragen durch-
schnittlich richtig beantwortet. Die Fahigkeiten in diesem Bereich sind wichtig, da sich
viele der Angebote der Medien Uber Werbung finanzieren und gerade Soziale Medien
auch Algorithmen nutzen, um den Nutzer*innen personalisierte Werbung anzuzeigen.
Werbung generiert immer ein bestimmtes Menschenbild, ein Idealtypus, der erreicht
werden soll und verbreitet zugleich gesellschaftliche Ideen. Zu erkennen, was Werbung
ist, was diese will und warum man Werbung systematisch hinterfragen muss, ist relevant,
um das Selbstverstandnis von sich und von der Gesellschaft, in der man lebt, einordnen

zu kénnen und zu festigen.



11 Diskussion 76

Die vier dargestellten Bereiche lassen sich zu dem Gesamtkonstrukt der Medienkritikfa-
higkeit aufsummieren. Somit wird deutlich, dass mindestens 5,00 und maximal 14,11
Punkte von 19 mdglichen erzielt wurden. Dies ergibt einen Mittelwert von 10,1590, was

deutlich macht, dass circa 53,47% des Fragebogens richtig bearbeitet wurde.

Diese Daten lassen erkennen, dass ungefahr die Halfte der erhobenen Items richtig be-
arbeitet wurde. Eine Vergleichbarkeit mit den Daten von Karin Julia Rott ist aufgrund des
veranderten Scores von 18 auf 19 schwierig. Das Minimum der Medienkritikfahigkeit lag
bei ihr bei 2,83 Punkte, das Maximum bei 16,07 und der Durchschnitt bei 9,3735 (vgl.
Rott 2020: 174). Auch wenn, wie bereits erwahnt, eine Vergleichbarkeit nicht besonders
gut umsetzbar ist, kbnnte man jedoch andeuten, dass die Werte in der vorliegenden

Arbeit teilweise hdher sind, als in der Erhebung von vor ein paar Jahren.

Nichtsdestotrotz belegen die erhobenen Daten, dass die Medienkritikfahigkeit von Eltern
von 10-15-jahrigen nur mittelmafig ausgepragt ist. Viele der Teilnehmer*innen hatten
besondere Schwierigkeiten mit dem Aspekt der Kommunikation, doch generell gelang
es keinem, in irgendeinem der vier Bereiche die volle Punktzahl zu erreichen. Dies be-
legt, dass die Kompetenz der Medienkritikfahigkeit sehr viel mehr in den Fokus genom-
men werden muss, um ein besseres Verstandnis von Medien, ihren Angeboten und Ge-

fahren zu erreichen.

Im Hinblick auf die Hauptforschungsfrage, die wie folgt aussieht: Wie ist die Medienkri-
tikfahigkeit bei Eltern mit Kindern im Alter von 10 bis 15 Jahren ausgepragt? kann man
demnach Folgendes zusammenfassend sagen: Die Medienkritikfahigkeit bei Eltern mit
Kindern im Alter von 10 bis 15 Jahren ist nur durchschnittlich ausgepragt und weist be-
sonders fehlende Kompetenzen in den Bereichen der Kommunikation und der Werbung

auf.

11.1.2 Medienkritikfahigkeit und der Einfluss des Alters

Dass das Alter von Personen einen Einfluss auf ihre Kompetenzen im Umgang mit Me-
dien haben kann, bewiesen bereits andere Studien. Da der Zusammenhang jedoch nicht
eindeutig hergestellt werden konnte — so ergaben manche Studien, dass ein hdheres
Alter zu einer héheren Medienkompetenz fuhrt und andere, dass es genau umgedreht
sei — wurde der Einfluss dieser Variable auch innerhalb der vorliegenden Arbeit unter-

sucht. Zusatzlich wurde Uberprift, ob es generationsabhangige Unterschiede gibt.

Wie bereits dargestellt, wurde einerseits das Alter mit der Medienkritikfahigkeit in einer
Regressionsanalyse untersucht, die anzeigte, dass die Medienkritikfahigkeit mit jedem

weiteren Alter um 0,038 ansteigt. Dieses Ergebnis ist jedoch nicht statistisch signifikant.
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Auch die Einteilung der Altersstrukturen in die Generationen X und Y und die daraus
folgende Regressionsanalyse mindete in einem nicht statistisch signifikanten Zusam-
menhang, auch, wenn die Generation X um eine 0,055 Punkt hoher Medienkritikfahigkeit

verfugt als die Generation Y.

Diese Daten, wenn auch nicht signifikant, sind trotzdem interessant, da angedeutet wird,
dass es einen Zusammenhang zwischen den Faktoren des Alters und der Medienkritik-
fahigkeit geben kann. Beide Regressionsanalysen lassen dabei einen Zusammenhang
zwischen einem héheren Alter und einer besseren Medienkritikfahigkeit vermuten. Um
diesen bestatigen zu kdnnen, sind jedoch weitere Forschungen mit einer hdheren Teil-
nehmer*innenzahl vonnoten. Die Erkenntnis, ob das Alter einen Einfluss darauf hat, in-
wiefern die Kompetenz des Medienumgangs ausgepragt ist, hat einen besonderen Wert
fur die praktische Ubersetzung aus den theoretischen Daten. Dieses Wissen wiirde ei-

nen bessern Schluss darauf zulassen, welche Angebote wie konzipiert werden mussen.

Insgesamt bleibt durch die nicht statistisch signifikanten Ergebnisse nur zu sagen, dass
es moglicherweise einen Einfluss des Alters auf die Kompetenz der Medienkritikfahigkeit
gibt und dass dieser unter Umstanden so ausgepragt ist, dass je alter eine Person ist,

desto besser ihr Umgang mit Medien ausgestaltet ist.

11.2 Limitationen und Ausblick

Die durchgeflihrte quantitative Forschung zum Thema der Medienkritikfahigkeit von El-
tern von 10-15-jahrigen hat einige interessante Ergebnisse zu Tage geférdert. Trotzdem
liegen der Arbeit mehrere Limitationen zugrunde, die die Qualitat und die Aussagekraft

der Ergebnisse einschranken.

Eine der groten Limitationen ist die Anzahl der Versuchsteilnehmer*innen. Diese liegt
mit 70 Personen bei einem relativ niedrigen Wert, was auch Auswirkungen auf die Er-
gebnisse der Daten hat. Die geringe Anzahl der Versuchsteilnehmer*innen ist héchst-
wahrscheinlich daflir verantwortlich, dass die Ergebnisse nicht signifikant sind und so
Zusammenhange zwischen verschiedenen Faktoren nicht statistisch bewiesen werden

konnten.

Eine weitere Limitation ergibt sich durch die demografischen Merkmale der Teilneh-
mer*innen. Der Anteil der Personen, die sich als weiblich identifizieren, ist deutlich hdher
als der, der sich dem mannlichen Geschlecht zugehorig fuhlt (56 zu 13). Die Grinde flr
diese Verteilung innerhalb der Stichprobe kénnen vielfaltig sein. Zum einen gibt es in
Deutschland deutlich mehr alleinerziehende Mutter (2019: 87,9%), als alleinerziehende
Vater (2019: 12,1%) (vgl. Bundeszentrale fur politische Bildung 2021).
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Dadurch ist zu erwarten, dass mehr weibliche Personen als mannliche Personen in einer
Umfrage teilnehmen, bei der sie als Eltern angesprochen werden. Zum anderen ist es
moglich, dass die Verteilungswege dazu gefuhrt haben, dass mehr Frauen erreicht wur-
den. Insgesamt bildet die Geschlechterverteilung jedoch nicht die Verteilung in der Ge-
samtbevdlkerung ab, wodurch davon abgesehen wurde, die Effekte des Geschlechts zu

untersuchen.

Zusatzlich dazu stellt der Fragebogen selbst eine Limitation dar. Er ist zwar hinsichtlich
seines Erscheinungstermins mit 2020 relativ neu, doch zum einen konnte er nicht voll-
standig repliziert werden, da einige der Quellen nicht auffindbar waren. Zudem wurde in
dem urspringlichen Fragebogen mit einem Gesamtscore von 18 gerechnet, obwohl sich
eigentlich ein Score von 19 ergibt, was dazu fuhrt, dass keine Vergleichbarkeit der Stu-

dien moglich ist.

Auch die Forschung durch einen Fragebogen selbst kann eine Limitation darstellen, bzw.
zu Verzerrungen fuhren. So kann nicht kontrolliert werden, inwiefern die Teilnehmer*in-
nen die Aufgaben verstanden und in Ruhe bearbeitet haben. Es ware sinnvoll, die For-
schung durch weitere Studien, auch im qualitativen Bereich, zu unterstiitzen und so zu

verhindern, dass die Daten verfalscht werden.

Auch die Durchfihrung der Forschung selbst kann als Limitation angesehen werden.
Der Fragebogen wurde digital erstellt und konnte nur durch ein internetfahiges Gerat
bearbeitet werden. Dies fuhrt zu einer Vorauswahl von Teilnehmer*innen: So war der
Besitz eines solchen Gerates und die Kompetenzen, den Fragebogen zu 6ffnen und zu
bearbeiten eine Voraussetzung. Dies verwehrte Menschen ohne die notwendigen Ge-
ratschaften oder Fahigkeiten die Teilnahme, was zu einer Verzerrung der Ergebnisse

geflhrt haben kann.

Auch die Veroéffentlichung des Fragebogens kann Auswirkungen auf die Teilnehmer*in-
nen gemacht haben. Genutzt wurden Mailing-Listen an Hochschule oder Organisatio-
nen, die sich mit der Thematik der Medienkompetenz beschaftigen, sowie Onlineforen
oder Social-Media-Organisationen wie Instagram und Twitter. Dies beschrankt den Zu-

gang mdoglichen Teilnehmer*innen auf solche, die derartige Onlineraume frequentieren.

Der Fragebogen wurde in der deutschen Sprache erstellt und war auch nur in dieser
abrufbar. Dies machte es flr nicht-deutschsprachige Menschen unmaoglich, daran teilzu-

nehmen, was eine weitere Limitation innerhalb der Erhebung aufzeigt.

Eine weitere Grenze der Forschung ist die, dass es bisher wenig Studien gibt, die sich

direkt mit der Thematik der Medienkritikfahigkeit von Eltern auseinandersetzt.
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Die Studie von Karin Julia Rott ist die aktuellste der jlingsten Zeit. Es bedarf mehr For-
schung zum Thema der Medienkompetenz, um vergleichbare und aussagekraftige Da-

ten zu erhalten.

Das macht deutlich, dass es eine Basis an quantitativen/qualitativen Studien zum Be-
reich der Medienkritikfahigkeit von Eltern bedarf. Weitere Forschungen sind notwendig,
um die Unterschiede zwischen verschiedenen Elterngenerationen aufzudecken. Die bis-
her durchgefiihrten Studien bieten kein einheitliches Bild, weswegen es empfehlenswert
ware, diesem Aspekt auf den Grund zu gehen. Zusatzlich ware es interessant, weitere
demografische Merkmale in die Untersuchung miteinzubeziehen. Die Auswertung dieser
Arbeit legte ihren Fokus auf den des Alters — doch auch die Bildungsabschlisse, der
soziale Status oder das Einkommen konnten Einfluss darauf haben, wie kompetent Per-

sonen mit Medien umgehen.

Es bedarf zudem Studien mit einer hoheren Anzahl an Versuchsteilnehmer*innen, um
wirklich statistisch signifikante Ergebnisse zu erzielen, die dann auch in Handlungsauf-
forderungen Ubersetzt werden koénnen. Es sollte zudem eine niedrigschwelligere Befra-
gung durchgefiihrt werden, um maoglichst viele Personengruppen zu befragen und so ein
aussagekraftigeres Gesellschaftsbild herzustellen. Die Professionen und Disziplinen be-
notigen klare Fakten, anhand derer sie einen Arbeitsauftrag festmachen kénnen. Dass
Medienkompetenz und insbesondere Medienkritikfahigkeit Kernkompetenzen sind, die
aus dem 21. Jahrhundert nicht mehr wegzudenken sind, ist innerhalb der theoretischen
Ausarbeitung deutlich geworden. Die Forschung sollte dem Rechnung tragen und diese

Thematik in den Fokus von Untersuchungen rticken.

12 Bedeutung fiir die Soziale Arbeit

Forschung ist ein elementarer Bestandteil flr die Professionen und Disziplinen. Das ist
ebenso der Fall im Rahmen der Sozialen Arbeit — denn die Forschung ermdglicht es den
Sozialarbeiter*innen, ein fundiertes Wissen dartber zu bekommen, wie Gesellschaften
aufgebaut sind, welche sozialen Probleme und Herausforderungen bestehen und wie
die Alltagswelt von Klient*innen ausgestaltet ist. Forschungen und deren Ergebnisse ge-
ben Hinweise dazu, in welche Richtung sich die Soziale Arbeit orientieren sollte, wie das

Handlungsfeld angepasst werden misste und welche ,Leerstellen® es in der Praxis gibt.

Genau diesen Ansatz verfolgt auch die vorliegende empirische Arbeit. Es sollte beste-
hendes Wissen uberprift werden, was mittels einer quantitativen Online-Erhebung ge-
schehen ist. Die Ergebnisse ermdglichen viele Anknipfungspunkte fir die Soziale Ar-
beit.
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Die Arbeit mit Medien und die Betrachtung der Bedeutung von Medien innerhalb der
Sozialen Arbeit ist keines der groRen Themen, mit denen sich die meisten Sozialarbei-
ter*innen auseinandersetzen. Das ist verwunderlich, denn diverse Wissenschaftler*in-
nen sind davon Uberzeugt, dass Erziehung und Bildung nicht mehr ohne die Einbindung
von Medien funktionieren kann (vgl. Suss et al. 2018: 2). Auch die Annahme, dass das
Verstandnis von sich selbst, den anderen Menschen und der Welt an sich durch Medien

beeinflusst sei, ist verbreitet (vgl. ebd.: 7).

Im Hinblick auf die Ergebnisse der vorgenommenen Forschung, wird deutlich, wie wich-
tig ist, dass die Soziale Arbeit sich mehr in dem Bereich der Medienpadagogik einbringt.
Die Eltern der aktuellen Generation Alpha weisen groRe Defizite auf, wenn es darum
geht, mit Medien umzugehen, sie fir sich zu nutzen und einzuschatzen, welche Még-
lichkeiten, aber auch Grenzen der digitale Raum mit sich bringt. Das ist aus mehreren

Grinden problematisch:

Zum einen stellen die Medien und insbesondere die Neuen Medien damit fur die Eltern-
generationen selbst grole Herausforderungen dar. Weder das Potenzial wird vollkom-
men ausgeschopft, noch besteht ein grundlegendes und fundiertes Wissen darum, wel-
che rechtlichen Einschrankungen gibt, geschweige denn, wie man gezielt an gepriftes
Wissen kommt. Das bedeutet, dass die Menschen auch dazu neigen, weniger vertrau-
enswirdigen Quellen im Internet zu glauben. Die Risiken, die sich daraus ergeben, kon-
nen mannigfaltig sein, denn eine Falschinformation kann wie im Schmetterlingseffekt®
beschrieben weitreichende Auswirkungen haben. Es kursieren Tausende von Internet-
seiten, auf denen falsche Informationen verbreitet werden, die nicht nur das eigene Han-
deln beeinflussen, sondern auch politische und gesellschaftliche Auswirkungen haben
kénnen, wie man an Beispielen von Verschwoérungstheorien oder Fake News der ame-
rikanischen Prasident*innenwahl von 2016 sieht’. Die Kompetenz, Uberpriifen zu kén-

nen, welchen Inhalten man vertrauen kann, ist daher grundlegend.

6 Der Begriff ,Schmetterlingseffekt* geht auf den Meteorologen Edward Lorenz zurlck, der die-
sen Begriff 1972 fiir eine Veranschaulichung von Wetterphanomen nutzte (vgl. Schlichting
1998: 1). Diese Analogie sollte verdeutlichen, dass ein kleiner Effekt — wie ein Schmetterling,
der mit seinen Fligeln schlagt — eine grofte Auswirkung haben kann —in dem Fall ein Tor-
nado (vgl. ebd.).

7 Der Begriff ,Fake News“ kam vor allen Dingen im Rahmen der amerikanischen Prasident*in-
nenwahl auf, bei der Hillary Clinton gegen Donald Trump antrat. Eine Studie ergab, dass im
Rahmen des Wahlprogramms ,,(...) 115 pro-Trump fake stories that were shared on Face-
book a total of 30 million times, and 41 pro-Clinton fake stories shared a total of 7.6 million
times.“ (Allcott/Gentzkow 2017: 212). Das macht deutlich, wie gro3 die Reichweite von Fake
News sein und wie viele Menschen von einer einzigen Falschmeldung beeinflusst werden
kdnnen.
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Zum anderen haben die fehlenden Kompetenzen der Elterngenerationen Auswirkungen
auf die Kinder dieser. Denn wenn die Eltern nicht Uber die notwendigen Fahigkeiten ver-
figen, mit den neuen Medien umzugehen, dann sind sie auch nicht in der Lage, dieses
Wissen weiterzugeben. Man kdnnte argumentieren, dass Bildungsprozesse neben dem
Elternhaus auch in der Schule vonstattengehen, doch auch dort lehren Menschen, die
in dem Alter der untersuchten Stichprobe sind und die mit hoher Wahrscheinlichkeit nicht
medienkompetenter sind als die Eltern an sich. So liegt es dann bei den Kindern und
Jugendlichen selbst, sich Medienkompetenzen anzueignen. Das funktioniert — wie di-
verse Forschungen gezeigt haben — nicht besonders gut, da die Medien nicht nur einen
negativen Einfluss auf den Selbstwert und die Gesundheit der Kinder und Jugendlichen
nehmen konnen, sondern die Kinder und Jugendliche auch dazu neigen, ihre Kompe-
tenzen hoher einzuschatzen, als sie tatsachlich sind (siehe Menner/Harnischmacher
2022).

Die bereits betriebenen Forschungen machen deutlich, dass es einen Mangel im Hin-
blick auf die Medienkritikfahigkeit und die Medienkompetenz gibt — gleich, welchen Al-
ters. Es gibt Aspekte, bei denen die Kinder und Jugendlichen besser abschneiden als
ihre Eltern, weil sie anders mit Medien aufwachsen und diese in unterschiedlichen Arten
und Weisen in ihr Leben integrieren. Doch die Daten zeigen auch, dass es nicht reicht,
wenn in jedem Haushalt ein Handy, Smart-TV, Computer und weitere technische Gerate
zu finden ist, um eine ausdifferenzierte Medienkompetenz zu erreichen. Wie in vielen
anderen Aspekten auch erfordert es Aufwand und die Auseinandersetzung mit den The-

men selbst, um sie zu verstehen.

Die Forschungen postulieren seit Gber zwanzig Jahren das Gleiche, doch trotzdem sind
wir 2023 noch nicht viel weiter als zur Jahrtausendwende. Der Informatikunterricht an
den Schulen ist nicht darauf ausgelegt, die Kinder und Jugendlichen dabei zu unterstut-
zen, sich mit (sozialen) Netzwerken auseinanderzusetzen, sondern fokussiert sich mehr
auf die Computersysteme selbst, wie bereits dargestellt wurde. Es existieren Projekte,
um alteren Menschen am Computer zu unterstitzen, aber keine, um die Elterngenerati-
onen abzuholen und sie in ihren Kompetenzen zu starken. Es besteht ein eklatanter
Mangel an der Aufmerksamkeit von Bildungseinrichtungen hinsichtlich der Auspragung
dieser Kompetenz. Davon ist die Soziale Arbeit nicht auszunehmen. Es verlangt eine
viel starkere Involvierung dieser Profession und Disziplin in dem Themenbereich. Das
beginnt bei den Curricula der Studierenden der Sozialen Arbeit, in denen Medienkom-
petenzen nicht auf dem Lehrplan stehen. Dabei missen auch die Sozialarbeiter*innen

firm darin sein, Medien fir sich zu nutzen.
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Das gilt nicht nur fur Studienzwecke, sondern auch fir ihr eigenes Leben, ihren Alltag
und dafur, um die Lebenswelten ihrer Klient*innen besser nachzuvollziehen und in Kon-
takt mit den Interessen und Problemen der Heranwachsenden zu bleiben, die sich in
groflem Malfe Uber die Neuen Medien konzipieren. Da gilt das Gleiche, was bereits zu-
vor bei den Eltern angemahnt wurde: Wenn die Sozialarbeiter*innen nicht in der Lage
sind, sich kritisch uns kompetent mit Medien zu befassen, so sind sie auch nicht in der
Lage, Projekte zu initiieren und die Arbeit in diesem Bereich zu fokussieren, geschweige
denn, ein Umdenken in der Politik und in der Gesellschaft zu erreichen. Das wird auch
daraus deutlich, dass es immer noch das Meistern von vielen Hirden erfordert, wenn
man sich in dem Bereich der Medienpadagogik weiterbilden mochte, und das, obwonhl
diese Kompetenzen in so vielen unterschiedliche Bereichen gebraucht werden (vgl.
Siss et al. 2018: 15).

Die Ergebnisse der vorliegenden Arbeit zeigen einen Mangel auf, der eine professionelle
Anderung bedarf: Es gibt ein gesellschaftliches Problem und das liegt bei den Kompe-
tenzen und dem Umgang mit Medien und insbesondere in der Medienkritikfahigkeit von
Menschen. Es betrifft alle Generationen in unterschiedlichem Male und ist nicht an so-
zialen Status oder Einkommen gebunden. Der ,digital divide®, also die Wissensllicken
im Hinblick von Medien wurden nicht abgebaut, wie man vielleicht vermuten kdnnte, son-
dern sind noch immer vorherrschend (vgl. ebd.: 10). Es muss daher Aufgabe der Sozi-
alarbeiter*innen sein, diese Thematik als Teil der zu bearbeitenden gesellschaftlichen
Probleme aufzufassen und nicht nur sich selbst zu bilden, sondern auch Angebote zu
schaffen, die dazu dienen, die Kompetenzen der Menschen im Umgang mit Medien zu
scharfen und zu vertiefen. Denn um es mit den Worten von Daniel Siss, Claudia Lam-
pert und Christine W. Triltzsch-Wijnen zu sagen: ,Der Erwerb von Medienkompetenz ist
zu einer zentralen Aufgabe geworden, um ein vollwertiges Mitglied der Gesellschaft wer-
den zu kénnen.” (Suss et al. 2018: 2). Da die Aufgabe der Sozialen Arbeit darin besteht,
gesellschaftliche Herausforderungen anzugehen und den Menschen dabei zu helfen, ein
vollwertiger Teil einer Gesellschaft zu sein, ist genau das das Argument, warum die Aus-
einandersetzung mit Medienkritikfahigkeit und Medienkompetenz in den Fokus der So-

zialen Arbeit riicken sollte.

13 Fazit

Die vorliegende Arbeit ist ein Beweis daflir, welchen Stellenwert Medien — alte und neue
— in der heutigen Gesellschaft einnehmen. Mittels Zeichen, die man vor tausenden von
Jahren entwickelt, wurden Erkenntnisse aus unterschiedlichen Theorien zusammenge-
tragen. Dafir wurden sowohl Bicher genutzt als auch Filme, Radiosendungen oder

Social-Media-Kanale.
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Es wurden haptische wie elektronische Quellen durchsucht, um die notwendigen, ver-
trauenswirdigen Informationen zu erhalten, auf denen sich eine wissenschaftliche Arbeit
aufbauen kann. Alles, was die Medien an Entwicklung erlebt haben, findet sich in den

vorangegangenen Seiten wieder.

Wie umfangreich der Begriff der Medien ist, findet sich bereits in den Versuchen der
Definitionen wieder, die zwischen Empfanger, Sender und Medium immer wieder neue
Wege fanden, um zu beschreiben, was ein ,Medium“ und demnach auch ,Medien“ ber-
haupt sind. Doch sie werden geeint von der Annahme, dass ein Medium etwas ist, das
etwas Ubertragt. Das kann verschiedene Formen annehmen, wie die Geschichte der
Medien gezeigt hat — von gedruckten Wortern, Uber Radiosendungen hin zum Fernse-
hen bestimmten die Medien das Leben der Menschen immer mehr. Mit der Entwicklung
der neuen Medien, die im Besonderen auf dem Internet basieren, veranderte sich der
Stellenwert noch einmal deutlich und es erscheint im Angesicht von Handys, PCs,

Smartwatches und Ahnlichem kaum noch denkbar, ein Leben ohne Medien zu gestalten.

Der Einzug der Medien in das Leben der Menschen flihrt unweigerlich zu einer Positio-
nierung gegentber diesen Dingen. Vereinfachen sie das Leben und verfeinern beson-
dere Kompetenzen? Oder halten sie die Menschen von der richtigen Realitat ab und
haben negative Auswirkungen auf die Gesundheit? Oder sollte man Medien in ihrer

Ganze erfassen und sowohl die Chancen als auch Risiken sehen?

Diese Fragen trieben nicht nur Menschen in ihrem normalen Alltag um, sondern auch
die Wissenschaftler*innen. So entstanden Theorien dazu, was Medien tun sollten — ei-
nen Dialog férdern — wie Medien von wem und warum genutzt werden — von der Politik,
der Wirtschaft — oder Theorien dazu, welche Auswirkungen Medien letztendlich auf die
Gesellschaft haben. Dass die Medien all das tun und dass Wissen darum, wie Medien
funktionieren, wozu man sie nutzen kann und auch wie man sie nutzen kann, dazu fihrt,
dass man sie mehr zu seinem eigenen Vor- als zum Nachteil einsetzen kann, wurde
schnell deutlich. So bildeten sich nicht nur die Forschungsbereiche der Medienpadago-
gik aus, sondern auch der Media Literacy, die ein besonderes Augenmerk darauf legten,

Menschen in ihrem Umgang mit den Medien zu starken.

Damit diese Aufgaben in der Praxis bearbeitet werden konnten, war es notwendig, the-
oretische Grundlagen hinsichtlich der Medienkompetenz zu bilden. Das geschah erst
Anfang der 2000er von Dieter Baacke, Norbert Groeben und anderen. Die von ihnen
vorgestellten Konzepte, die ahnliche Voraussetzungen fiir die Medienkompetenz erstell-
ten, sind so umfassend, dass sie auch 2023 noch bedeutend sind und nicht Uberholt

wurden.
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Nach wir vor wird es als medienkompetent erachtet, wenn Menschen dazu in der Lage
sind, Medien kritisch einzuschatzen, zu verstehen, wie Inhalte fir Medien erstellt werden
und wie man das selbst tun kann und wie Medien fir die gewlinschten Zwecke genutzt

werden konnen.

Das Wissen um all diese Dinge wird essenziell, wenn man bedenkt, dass immer mehr
Generationen mit Medien aufwachsen. Doch es lasst auch die Frage zu, wie die ver-
schiedenen Generationen mit Medien umgehen. Das hangt damit zusammen, dass wir
aktuell in einer Art Zwischenraum schweben: Zum einen gibt es die Menschen, die mit-
erlebt haben, wie das Fernsehen und das Internet entstanden sind und dann gibt es
jene, die direkt mit diesen Medien aufwachsen. So, wie gesellschaftliche Erlebnisse und
Ereignisse die Mentalitaten der Generationen beeinflussen, so tun es auch die Wege,
Uber die wir uns bilden und die eine Rolle dabei spielen, wie wir uns selbst und die Um-
welt wahrnehmen. Die Bedeutung, die Medien im Hinblick auf die Personlichkeitsausbil-

dung, das Aufwachsen und das Leben selbst einnehmen, sind unumstritten.

Dieser Aspekt macht deutlich, warum es in den letzten zwanzig Jahren zu einem Anstieg
hinsichtlich der Forschung von Medien gekommen ist. Einen grolien Raum nehmen da-
bei Forschungen wie die ,KIM*- oder ,JIM-Studie* ein, die untersuchen, welche Effekte
Medien auf das Aufwachsen von Kindern und Jugendlichen haben. Einen ahnlichen Hin-
tergrund haben auch die ,ICILS-Studie®, die Studie ,The Good, the Bad and the Ugly*,
die ,Beurteilung von Online Medien® oder ,die Messung der Medienkompetenz*, die hier
prasentiert wurden. Das Datenmaterial von Kindern, ihrem Aufwachsen und ihrem Um-
gang mit Medien ist offensichtlich breit gefachert. Doch die andere Seite, die Nutzung
und das Erleben von Medien von erwachsenen Personen wurde nur wenig untersucht —
insbesondere aber durch die Studie der ,Medienkompetenz im digitalen Zeitalter* und in
der Studie ,Medienkompetenz digital messbar machen®. Mit dem Ansinnen, dieser Da-
tenlage eine weitere Forschung hinzuzufligen und zu untersuchen, ob die Ergebnisse
aus der Studie ,Medienkompetenz digital messbar machen® replizierbar waren, wurde
daher eine Online-Umfrage erstellt, die einen bereits bestehenden Fragebogen mit leich-
ten Abanderungen nutzte, um die Medienkompetenz und im Besonderen die Medienkri-
tikfahigkeit von Eltern zu untersuchen. Dabei standen besonders die Eltern von 10-15-
jahrigen im Fokus. Untersucht werden sollte zum einen, wie die Medienkritikfahigkeit der
Eltern von 10-15-jahrigen Kindern ausgestaltet ist und zum anderen, inwiefern das Alter
der Teilnehmer*innen eine beeinflussende Rolle im Hinblick auf diese Medienkritikfahig-

keit einnimmt.
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Die Studie, die vom 13.02.2023 bis zum 31.05.2023 mittels des Online-Anbieters Lime-
Survey realisiert und durchgeflihrt wurde, fihrte zu 70 vollstandigen Fragebdgen, die fur

die Auswertung genutzt wurden.

Positiv dabei war, dass es ein breites Spektrum des Alters der Teilnehmer*innen gab
und dass auch die Altersstrukturen von 10-15 der Kinder vollstandig vertreten war. Zu-
dem konnten die Teilnehmer*innen in alle drei Wirtschaftssektoren eingeordnet werden,

sodass eine heterogene Stichprobe entstand.

Negativ war die Beteiligung der Personen zu werten. 70 Teilnehmer*innen sind eine zu
geringe Stichprobe, um aussagekraftige und statistisch signifikante Ergebnisse zu erzie-

len.

Trotz dessen erlaubte die Stichprobe einen Einblick darauf, wie die Medienkompetenz
der Eltern ausgestaltet ist. So wurde deutlich, dass die Medienkompetenz bei den Teil-
nehmer*innen nur mittelmafig ausgepragt ist und dass im Durchschnitt nur etwas Gber
die Halfte der zu erzielenden Punkte erreicht wurden. Besonders die Teilkategorie der
Kommunikation war dabei auffallig, da die Teilnehmer*innen dort am schlechtesten ab-

schnitten.

Wie bereits angedeutet, war es nicht mdglich, statistisch signifikante Aussagen zu treffen
und zu bestimmen, ob das Alter einen Einfluss auf die Kompetenz der Medienkritikfahig-
keit hat. Es lassen sich leichte Tendenzen andeuten, die darauf schlieen lassen, dass
je alter ein Mensch ist, er kritikfahiger ist. Doch da diese Ergebnisse nicht statistisch

signifikant sind, erfordern sie weitere Forschungen in dem Bereich.

Die vorliegende durchgefiihrte Studie beweist nicht nur, dass noch mehr empirische Ar-
beit geleistet werden muss, um die Medienkompetenz und im Besondern die Medienkri-
tikfahigkeit von erwachsenen Personen einzuschatzen, sondern auch, dass immenser
Handlungsbedarf fir die Soziale Arbeit selbst besteht. Die diversen Projekte, die die So-
ziale Arbeit ausrichtet, orientieren sich entweder an Kinder- und Jugendliche oder an
altere Menschen. Die Generationen dazwischen werden — wie auch in der Forschung —
ausgelassen und es wird verkannt, wie relevant es ist, dass sie selbst medienkompetent
und -kritikfahig sind. Denn eine gesteigerte Kompetenz der Elterngenerationen fihrt un-
weigerlich dazu, dass auch die Kinder- und Jugendlichen kompetenter sind. Das ist re-
levant, da Medien dazu genutzt werden, um die eigene Personlichkeit auszubilden, um

sich auszutauschen, zu informieren und unterhalten zu lassen.
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Es ist bedeutsam, in der Lage zu sein, Medien flr sich nutzen zu kénnen, um einen
vollwertigen Zugang zu der Gesellschaft zu haben und proaktiv an den Chancen und

Herausforderungen der Zukunft mitzuarbeiten.

Theorie und Praxis der Sozialen Arbeit mussen sich dieser gesellschaftlichen Heraus-
forderung stellen und nicht nur neue Studien betreiben, sondern auch Konzepte und
Projekte entwickeln, die dafir sorgen, dass die Medienkompetenz in der Gesellschaft

ausgepragt und gesteigert werden kann.

Die alten Kulturen der Welt haben die Schriftzeichen und daneben die ersten Moglich-
keiten entwickelt, Ideen und Gedanken festzuhalten und mit anderen zu teilen. Es ist die
Aufgabe der heutigen sozialen Bereiche, dieses Wissen zu nutzen, und andere Men-
schen dabei zu unterstutzen, sich diese Kompetenzen im Hinblick der Mdglichkeiten des

21. Jahrhunderts vollkommen anzueignen.
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Anhang VIII

Anhang

Anhang | Fragebogen
Herzlich Willkommen!

Ich freue mich sehr, dass Sie sich dazu entschieden haben, an dieser Studie teilzuneh-
men und mich dabei bei meiner Masterarbeit zu unterstitzen.

Fir das Ausfiillen des Fragebogens planen Sie bitte ungefahr 30 Minuten ein.

Ilhre personlichen Daten werden nicht weiter verwendet. Im Rahmen der Masterarbeit
werden nur Unterschiede zwischen Gruppen ausgewertet (also zum Beispiel, ob sich
Frauen und Manner unterscheiden). Die erhobenen Daten werden nur fur Forschungs-
zwecke verwendet und anonymisiert ausgewertet.

Bei Fragen wenden Sie sich bitte an Alexandra Finke umfragemedienkritik@gmail.com

Oder an die Erstbetreuerin der Masterarbeit

Prof. Dr. Claudia Vogel

Hochschule Neubrandenburg

Fachbereich Soziale Arbeit, Bildung und Erziehung Brodaer Stralie 2

17033 Neubrandenburg

0. Auswahl
Haben Sie mindestens ein Kind, das zwischen 10 und 15 Jahre alt ist?
Bitte wéhlen Sie nur eine der folgenden Antworten aus:

o Ja
o Nein

Wir beginnen mit einer Frage zu lhrem Medienkonsum. Was wiirden Sie sagen, ver-
bringen Sie zu wenig Zeit an lhrem Smartphone, zu viel Zeit oder ist Ihr Medien-
konsum genau richtig?

Bitte wéhlen Sie nur eine der folgenden Antworten aus:

o Zu wenig

o Genau richtig

o Zuviel

o Keine Angabe

1. Nachrichtentexte

Die folgenden Fragen beschaftigen sich mit der Bewertung von Medieninhalten. Bitte
lesen Sie die Fragen genau durch und antworten auf diese.

Sie sehen hier zwei Texte, die sich mit der Herstellung von Biodiesel auf Basis der
Pflanze ,Jatropha“ beschaftigen. Bitte lesen Sie die beiden Nachrichtentexte und be-
antworten Sie anschlielend die unten stehenden Fragen.
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Nachrichtentext 1 . Nachrichtentext 2

EI;Y "gl?z‘.de

Dar Nachrichtancandar \_/

Dienstag, 09 Februar 2010
Wissen

Rohstoff fir Biodiesel-Produktion

Daimler nutzt Jatropha-Biodiesel
P 05.02.2010 - mit Matenal der Agenturen AFP und dpa

Daimler hat "Jatropha™ als Biodiesel Erzeuger der Zukunft entdeckt. . : "

Umweltschtzer wideriegen nun aber die Argumente, die eigentiich Im Siden Indiens hat die Daimler AG ein neues Projekt zum Anbau und zur

fir den Anbau der Pflanze sprechen. Kultivierung des Biodieselrohstoffs ,Jatropha* gestartet

von unserem Reporier Hans Meier Das Unternehmen unterstltzt dabei mehrere Gemeinden in Indien mit finan-
ziellen Mitteln und Know-how aus seinen bereits erfolgreich abgeschlossenen

Fint Jahre lang hat Damlor an der ungenwBbaren Energiepfianzo Forschungsprojekten. Genutzt werden ausschlieBlich karge Boden, die sich

“Jatropha® geforschi. Schikelich wurde herausgefunden, dass sich nicht mehr zum Anbau von Nahrungsmitteln eignen. Somit steht Kraftstoff aus

die Samen ur Herstellung von Biodiesel eignen Jatropha leistet
einen Beitrag dazu, dass Daimler- Autos umwetfreundlicher werden,
sagl dor Damior-Umweltbeauftragle Herbert Kohlor. im Siden

Jatropha nicht in Konkurrenz zur Nahrungsmittelproduktion vor Ort.

Indiens stariele das Uniomahman deshalb ein noues Projekl 2um «Das Autafahren umweltireundlich und zukunftsfahig zu gestalten, ist eine
Anbau der Pflanze unserer Kernaufgaben. Mit der Férderung von Kraftstoffen aus Jatropha leisten

| wir dazu einen weiteren Beitrag. Gleichzeitig unterstitzen wir damit die armen
Unmnwellsehlzer warnen jedoch davor, 21 groBe Hofinungen in die Deorfgemeinschaften in Indien®, sagt Prof. Herbert Kohler, Umweltbeauftragter
Phianzo 2u sotzon. Noue Studion bezwedoln, dass sio tatsachlich gut der Daimler AG.

geeignel ir Biodiesel s1. AuBerdem werde Jatropha nichl nur auf
unfruchtbaren Boden, sondern auch auf brauchbarem Ackerland
kultvmert, sagl en ledender Wissenschalller der indischen
Umweltforschungsgruppe ATREE. Dwses Ackerland kdnnte auch fir
den Anbau von Nahrungsmilleln genula werden - und vaderiegl damil
&in A it fur den B Rohstoff

Wenn Sie die beiden Nachrichtentexte vergleichen, wie bewerten Sie diese hin-
sichtlich der Vielfalt an Quellen und Blickwinkeln?
Bitte wéhlen Sie nur eine der folgenden Antworten aus:

o Beide Nachrichtentexte sind gleich vielfaltig.
o Nachrichtentext 1 (n-tv) ist vielfaltiger.
o Nachrichtentext 2 (szbz) ist vielfaltiger.

Wenn Sie die beiden Nachrichtexte vergleichen, wie bewerten Sie diese hinsicht-
lich der Ausgewogenheit von Pro- und Kontra-Argumenten?
Bitte wéhlen Sie nur eine der folgenden Antworten aus:

o Beide Nachrichtentexte sind gleich ausgewogen.
o Nachrichtentext 1 (n-tv) ist ausgewogener.
o Nachrichtentext 2 (szbz) ist ausgewogener.

Stimmen Sie folgenden Aussagen zu?
Bitte wéhlen Sie die zutreffende Antwort fiir jeden Punkt aus:

Ja Nein

Nachrichtentext 1 (n-tv) informiert unabhangig Gber Biodiesel.
Nachrichtentext 2 (szbz) informiert unabhangig Uber Biodiesel.

8 Bildnachweis: Klimmt et al., 2014: 17
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2. Schlagzeilen

Tod von Lisa Marie Presley

Die Tochter des »King«

Eigene Musikkarriere, vier Ehemanner, frilher Tod: Lisa Marie Presley ist im Alter von 54
Jahren gestorben. Bilder aus dem Leben der Tochter von Rock’n’'Roll-Legende Elvis Presley.

Konjunktur nach Coronadelle

Britische Wirtschaft verzeichnet starkstes
Wachstum seit Zweitem Weltkrieg

Die britische Wirtschaft erholt sich liberraschend schnell von den Riickschlagen durch die
Coronakrise. Allerdings hatte es 2020 auch ein besonders grolRes Minus gegeben.

Bei Ausreiseversuch

Erneut Journalistin in Iran festgenommen

Journalisten sind in Iran nicht sicher. Nun wurde nach Ubereinstimmenden Medienberichten
eine weitere iranische Pressevertreterin festgesetzt - als diese gerade das Land verlassen
wollte.

Tarifstreit

Lufthansa-Piloten wollen am Freitag streiken

Mehr Gehalt und Inflationsausgleich: Im Tarifstreit zwischen der Lufthansa und der
Vereinigung Cockpit verharten sich die Fronten. Nun ruft die Gewerkschaft die Pilotinnen und
Piloten fiir Freitag zum Streik auf.

Terrorgefahr

Innenminister fiir mehr Kameras in Stadien
und Einkaufszentren

Mehrfach verwies Innenminister de Maiziére in diesem Jahr auf die hohe Terrorgefahr in
Deutschland. Deshalb soll nach dem Willen des CDU-Politikers die Videoliberwachung jetzt
ausgeweitet werden. 9

Welche dieser Schlagzeilen sind fiir eine demokratische Gesellschaft relevant?
Bitte wéahlen Sie alle zutreffenden Antworten aus:

o Die Tochter des King.

o Britische Wirtschaft verzeichnet starkstes Wachstum seit dem zweiten Welt-
krieg.

o Erneut Journalistin in Iran festgenommen.

o Lufthansa-Piloten wollen am Freitag streiken.

o Innenminister fir mehr Kameras in Stadien und Einkaufszentren.

® Zusammengestellte Screenshots von Artikel-Schlagzeilen von SPIEGEL ONLINE
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3. Gefluchtete und Krieg in Syrien

Ein dreijahriger Junge liegt leblos am Strand, das Gesicht halb im Wasser. Er ist er-
trunken, als seine Familie mit ihm nach Europa fllichten wollte.

Kaum ein Bild der Flichtlingskrise wurde im Jahr 2015 in den Medien heil3er diskutiert.
Viele Medien zeigten dieses Bild, einige davon zeigten es verpixelt. Andere Medienan-
stalten zeigten dieses Bild bewusst nicht.

Was glauben Sie, welches sind die zwei Hauptargumente, weshalb einige Medi-
enanstalten von einer Veroffentlichung des Bildes abgesehen haben?
Bitte wéhlen Sie alle zutreffenden Antworten aus:

Man zeigt grundsatzlich keine Bilder von toten Menschen.

Das Bild verletzt die Menschenwtrde des Jungen.

Das Bild ist eine unangemessen sensationelle Darstellung der Fluchtlingskrise.
Es lag keine Einverstandniserklarung der Eltern vor, weshalb das Bild nicht
hatte veroffentlicht werden duirfen.

Das Bild greift in die Privatsphare der Familie ein.

O O O O

O

4. Quellen
Bitte lesen Sie folgende Meldung. Beantworten Sie die Frage dazu:

Mythos Familiengliick
Braucht man Kinder, um gliicklich zu sein?

Frithere wissenschaftliche Studien belegen, dass kinderlose Paare dhnlich zufnieden wie
Eltern sind. Andererseits sagen viele Eltern, dass eigene Kinder das Wichtigste und
Schoénste im Leben sind. Dies belegt auch das Ergebnis einer neuen Studie: Die meisten
Deutschen finden. dass es wieder .in" ist, Kinder zu haben. Nur ein geringer Anteil der
deutschen Bevilkerung meint, dass Kinder haben ..out” ist.

Quelle: http://de nachrichten.yahoo.com/

In der Meldung wird nicht dartber informiert, wer die Studie in Auftrag gegeben und
wer sie durchgefiuhrt hat. Warum sollten diese Informationen hinzugefiigt werden?
(Mehrfachantworten méglich)

Bitte wéahlen Sie alle zutreffenden Antworten aus:

... damit der Leser bei Interesse Details nachlesen kann.

... damit der Leser die Qualitat der Studie besser beurteilen kann.

... damit die Meldung wissenschaftlicher wirkt.

... damit die Meldung spannender wird.

... damit der Verfasser der Meldung keine Verantwortung fur die Informationen
zu Ubernehmen braucht.

O O O O O

19 Bjldnachweis: Klimmet et al., 2014: 16
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5. Referat

Ihr 10-jahriges Kind soll fur ein Referat zum Thema ,Antike Spuren in der heutigen Zeit
— wie romische Erfindungen noch heute aktuell sind” recherchieren und zeigt Ihnen drei
Internetseiten. Bitte helfen Sie bei der Auswahl von Quellen fur das Referat!

(Bitte schauen Sie sich die Screenshots von den Internetseiten kurz an (Sie miissen
die Seiten nicht lesen!) und beantworten Sie zu jeder Internetseite die beiden Fragen.)

< © | @ hitpsjvawwholles-kospichan.dejwissenjgeschichte-und-kulturjdie-griechen-in-der-antike.himl . |

~ Die nichste Seite anzeigen ™

Super giinstig durch
Deutschland reisen.

‘ilurluh ihiten Strecn verfigbar. etzt buchen
Fenmwerkahe (ICE, IC/EC), )

Du befindest Dich hier: Wissen »> Geschichie & Kultur
Kulturelle Vorreiter: Die Griechen in der all 4 von 6 » FSgmyl- " Like
Antike uLIZENT S e
: diese und viele weitere
Alte Kulturen - Teil 4 ::.wm
uneingeschriinkt, rechissicher
Kluge Denker und weise 'Philosaphen, die Gotterwelt des Olymps, die und werbefrei im Unterricht
Akropolis in Athen... Wiirde man alles aufzihlen, was einem zum 'antiken verwenden zu kénnen, buchen
Griechenland einfillt, kime eine ganz schon lange Liste zusammen. Sie bitte die SCHUL-LIZENZ.
SchlieBlich hatten die alten Griechen groBen Einfluss auf spétere Kulturen, Vielen Dank!

auch auf unsere. Was war das Besondere an der griechischen Kultur, in
welchen Bereichen hat sie uns gepriigt und was machte das Leben der
Griechen aus?

pownred by SHOWHEROES @ Werbung aus

"

Ist diese Internetseite als Quelle fur das Referat geeignet?
Bitte wéhlen Sie nur eine der folgenden Antworten aus:

o Ja
o Nein

" Bildnachweis: Helles Képfchen 2023
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Warum haben Sie diese Quelle fiir geeignet bzw. nicht geeignet ausgewahlt?
Bitte entscheiden Sie sich fiir einen der folgenden Griinde.

wegen der Thematik

wegen des Informationsgehaltes
wegen des Urhebers

wegen der Gestaltung der Seite
wegen der URL

wegen der Seriositat

O O O O O O

L)) [ﬂ hitps:/fwww.tessloff.com/was-ist tef it / Al il 1‘-]

TeSSLO FF a Kontakt

Natur

Tiere

s, el W'W_
Anmeld
WAS und  Geschichte Wissenschaft Technik Kiuttue! Snatis Podc @ Anmelden &

WAS

HABEN DIE ROMER DIE FUSSBODENHEIZUNG
ERFUNDEN?

Eine Fulbodenheizung ist ein Traum! Barfult gehen in der kilhlen Jahreszeit - auf gewarmten Bodenkacheln, Stammt diese Erfindung auch von den
Romern? Das mochte Franziska, 10 Jahre, wissen.

Die Uberreste von rémischen Hypokaustenheizungen kann man heute noch in freigelegten rémischen Thermen oder Villen bestaunen.Quelle: ® allou,
Shutterstock.

Ja, das stimmt. Die Romer haben die FuRbodenheizung erfunden. Sie wurde damals ,Hypocaustum® (Unterfeuer) genannt. Bei der Fulbodenheizung
der Antike wurde die von der Feuerstelle erhitzte Luft durch ein gemauertes System von Rhren unter den Steinplatten des FuRbodens gefiihrt, die
dadurch erwarmt wurden.

PRACHTIGE MOSAIKE

Auf einem Untergrund der FuRbodenheizung standen in regelméfigen Absténden aus Ziegeln gemauerte kleine Pfeiler, die den eigentlichen Fullboden
trugen. Dieser bestand aus mehreren Schichten Untergrund auf Ziegelplatten. Meist wurde dieser Boden mit Mosaiken prachtig ausgestattet.

Um Warme zu gewinnen, standen an den Seiten so genannte ,Praefurnia“ (Voréfen). In ihnen wurde Holz verbrannt. Die Warme wurde von den Ofen
durch kanalartige Rohren unter den Fuboden geleitet.

VORSICHT, HEISS!

Der stérende Rauch zog durch kaminartige Schachte aus Hohlziegeln durch die Wande ins Freie. Die Kamine lagen ein Stiick unterhalb der Dacher,
Nach antiken Berichten war der FuBboden oft so warm, dass er nur mit Holzschuhen zu begehen war. Gefunden hat man solche Anlagen mit
FuBbodenheizung in vielen rémischen Hausern, Badern und Thermen. Noch heute kann man in rémischen Anlagen, die archdologisch freigelegt
wurden, solche Hypokaustenheizungen sehen - ein tolles Stiick Technik!

VERGESSENE HAUSTECHNIK

Mit dem Untergang des Romischen Reiches geriet diese Technik der antiken Fullbodenheizung aber wieder in Vergessenheit. Erstim 20. Jahrhundert
12

Ist diese Internetseite als Quelle fur das Referat geeignet?
Bitte wéhlen Sie nur eine der folgenden Antworten aus:

o Ja
o Nein

2 Bildnachweis: Was ist Was 2023
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Warum haben Sie diese Quelle fiir geeignet bzw. nicht geeignet ausgewahlt?
Bitte entscheiden Sie sich fiir einen der folgenden Griinde.

wegen der Thematik

wegen des Informationsgehaltes
wegen des Urhebers

wegen der Gestaltung der Seite
wegen der URL

wegen der Seriositat

O O O O O O

® e M ~ 0 luhttps:ﬂww blick.ch/life/wi ichte/10-unverzichtbare-erfindungen-aus-der-roemerzeit-i

m e 1 a (; -

WISSEN

Romisches Reich: » > B X
- 4 | M
10 unverzichtbare J>) iy £
Erfindungen aus der N
Achtung Seitenschlafer
o - h itenschlf
Romerzeit 2022 >

Derila

Was wirden wir nur ohne diese Erfindungen machen? MEISTGELESEN

1 Edel-Prostituierte Balthus

- ~ N N P «Plotzlich guckte icham
() (w) (@) (@) (o) WEF in den Lauf einer...
@@ @) (Qo)

2 Konige unter sich
Feuz macht Stucki ein
unglaublich grosses...

3 Sieg oder Niederlage Kiews

Polen warnt vor drittem
Weltkrieg, fiir Kadyrow iist ...

Noch mal abspielen

Ist diese Internetseite als Quelle fur das Referat geeignet?
Bitte wéhlen Sie nur eine der folgenden Antworten aus:

o Ja
o Nein

3 Bildnachweis: Blick 2019
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Warum haben Sie diese Quelle fiir geeignet bzw. nicht geeignet ausgewahlt?
Bitte entscheiden Sie sich flir einen der folgenden Griinde.

wegen der Thematik

wegen des Informationsgehaltes
wegen des Urhebers

wegen der Gestaltung der Seite
wegen der URL

wegen der Seriositat

O O O O O O

6. Verklag mich doch!

Bei dem folgenden Video handelt es sich um einen Ausschnitt aus dem Abspann der
Sendung ,Verklag mich doch!“. Bitte schauen Sie das Video und beantworten Sie die
dazugehorige Frage.

Was meinen Sie zu den Personen, die Sie in dem Ausschnitt gesehen haben?
Bitte wéhlen Sie nur eine der folgenden Antworten aus:

Die Personen sind Schauspieler, aber sie spielen Personen, die es wirklich gibt.
Die Personen sind Schauspieler und sie spielen frei erfundene Personen.

Die Personen sind keine Schauspieler, sondern echte Personen.

Ich weil3 nicht.

O O O O

4 Bildnachweis: TV Archiv Deutschland 2021
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7. GNTM

Seit 2006 wird jahrlich eine Staffel Germany’s Next Topmodel produziert und vor allem
von Madchen und jungen Frauen regelmaRig verfolgt und gesehen.

Warum zeigen Fernsehmacher lhrer Meinung nach seit Jahren diese Sendung?
Bitte entscheiden Sie sich fir 2 Griinde:

o Die Sendung soll den Teilnehmerinnen zu einer Modelkarriere verhelfen.

o Zuschauenden Madchen soll ein reales Bild vermittelt werden, wie es ist, ein
Model zu sein.

o Das Publikum soll durch die Sendungen unterhalten werden.

o Durch Produktplatzierungen und Werbung soll neue Produkte bekannt und da-
mit auch haufiger gekauft werden.

o Zuschauende Madchen sollen die Teilnehmerinnen als Vorbilder ansehen und
auch so erfolgreich und berihmt werden.

o Die Fernsehmacher verdienen mit dem Format viel Geld.

8. Schwiegertochter gesucht

Lesen Sie bitte folgenden Ausschnitt eines Berichtes von www. Sueddeutsche.de vom
13.05.2016 Uber eine Sendung des ,Neo Magazin Royale*:

(...)

Enttarnte Vorfihrhélle ,Schwiegertochter gesucht*

Es ist ein grandioser Coup, der B6éhmermann und seiner Redaktion da gelungen ist.
Denn Robin und sein Vater René sind Schauspieler, vom Neo Magazin Royale ange-
heuert und in die Sendung geschleust. Eine ganze Wohnung haben Béhmermann und
sein Team hergerichtet und mit versteckten Kameras ausgestattet, um RTL vorzufiih-
ren.

Missstande in Deutschland und der Welt aufklaren, daflir habe der Sender das Team
Wallraff. Bohmermann hat das Team Royaleraff. Und das deckt auf, wie die Macher
von Schwiegertochter gesucht mit ihren Kandidaten umgehen: lacherliche 150 Euro
Aufwandsentschadigung fir bis zu 30 Drehtage, keine Ausweiskontrolle und Trickse-
reien im personlichen Fragebogen. Da verwandeln sich acht Bier am Tag in ein "Nein"
beim taglichen Alkoholkonsum. Zudem missen die Kandidaten eine eidesstattliche Er-
klarung unterschreiben, dass sie keine geistigen Beeintrachtigungen haben. Aber was,
wenn die Kandidaten gar nicht verstehen, was sie da tun?

Wie bewerten Sie den Umgang von RTL mit den Kandidaten der Sendung
»Schwiegertochter gesucht“?
Bitte begriinden Sie Ihre Bewertung im nachfolgenden Textfeld.
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9. Sprechen Sie lieber mit lhrem Kind

Warum glauben Sie, gibt es diese Art von Kampagne? Hier ein Beispiel des Land-
kreises Mittelsachsen.

N

)

SPRECHEN SIE LIEBER

Ml

15

5 Bildnachweis: Landkreis Mittelsachsen 2018
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Bitte wahlen Sie alle zutreffenden Antworten aus:

Damit die Nutzung von mobilen Endgeraten nicht uberhand nimmt.

Damit Eltern ihren Kindern mehr Aufmerksamkeit schenken.

Damit weniger Eltern und Kleinkinder im Straf3enverkehr verletzt werden.

Damit Eltern ihren Kindern Nachrichten und SMS vorlesen, anstatt diese nur
lautlos fir sich zu lesen.

Damit Eltern ihren Kindern schon von klein auf die verschiedenen Social-Media-
Anwendungen ihres Smartphones zeigen und nahebringen.

O O O O

O

10. Blog 1

Bitte schauen Sie das Video an.

'6 Bildnachweis: Friihlingsrolina 2022
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Welche der folgenden Aussagen liber Alina (die Frau aus dem Video) glauben
Sie, sind wahr bzw. unwahr?

Bitte wéahlen Sie die zutreffende Antwort fiir jeden Punkt aus:

wahr unwahr

Alina ist Kosmetikerin und betreibt in ihrer Freizeit einen Video-
Blog auf YouTube

Alina bekommt kostenlos Kosmetikprodukte zugeschickt, um sie
zu testen, und berichtet anschlief3end objektiv darlber, wie gut
diese Produkte sind.

Alina verdient durch Sponsoring, Werbeeinnahmen und Produkt-
platzierungen in YouTube-Videos ihren Lebensunterhalt.

10. Blog 2

Wie stark haben Sie folgende Aspekte in dem Video auf der letzten Seite wahrge-
nommen?
Bitte wéhlen Sie die zutreffende Antwort fiir jeden Punkt aus:

nehme |2 3 4 nehme

ich gar ich sehr
nicht stark
wahr wahr

1 5

In dem Video wurden verschiedene Hausmit-
tel und Tipps bei Pickelproblemen gezeigt.
Das Video verspricht Hilfe fir Teenager mit
Pickelproblemen.

In dem Video wird hauptsachlich ein Produkt
beworben

Wurde im Video kenntlich gemacht, dass es Produktplatzierungen enthalt?
Bitte wéhlen Sie nur eine der folgenden antworten aus:

o Ja
o Nein
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11. Werberat

Fir folgende Werbung hat der Deutsche Werberat eine Rige ausgesprochen. Warum
glauben Sie, wurde diese Werbung beanstandet?

17

Bitte schreiben Sie ihre Antwort mit einer Begriindung in das Textfeld.

7 Bildnachweis: W&V Redaktion 2016
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12. Facebook

Eine befreundete Familie postet von ihren Kindern jeden Tag Bilder auf Facebook.
Finden Sie es in Ordnung, Bilder der eigenen Kinder auf sozialen Netzwerken zu
zeigen?

Bitte wéahlen Sie nur eine der folgenden Antworten aus:

Ich finde das voll in Ordnung.

Ich finde das eher in Ordnung.

Ich finde das eher nicht in Ordnung.
Ich finde das gar nicht in Ordnung.

O O O O

Bitte begriinden Sie Ihre Antwort im folgenden Textfeld.

13. PayPal

Sie haben ein Paypal Konto und bekommen folgende E-Mail zugeschickt, in der die
Zahlung von 129,50€ bestatigt wird. Sie haben diese Bestellung nicht getatigt. Ihr
Name, jedoch nicht lhre Adresse ist richtig in der E-Mail angegeben. Die E-Mail hat als
Absendeadresse dieselbe, von der Sie immer Post von Paypal bekommen.
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Von: service@paypal.de
Betreff: Bestatigung lhrer PayPal-Zahlung an Carparts-Online GmbH
Datum: 21. Juni 2015 17:02

An: Peter Ohnacker Withoutfield @vollbio.de

, 21. Juni 2015 17:02:46 MEZ
PGYPG Transaktionscode: 1R427492RW499122G

Guten Tag, Peter Ohnacker !

Sie haben eine Zahlung iiber €129,50 EUR an Carparts-Online GmbH (info@carparts-
online.de) gesendet.
Alle Details zu dieser Zahlung finden Sie in dieser E-Mail.

Verkaufer Mitteilung fiir Verkaufer
Carparts-Online GmbH Sie haben keine Mitteilung eingegeben.
info@carparts-online.de
Lieferadresse Versanddetails
Peter Ohnacker Der Verkaufer hat noch keine Versanddetails
Manomer Weg 16b angegeben.
21481 Lauenburg
Deutschland
GELD SENOET AN M D
GELD SENDET MAN MIT DER PAYPAL-APP.
Beschreibung Stiickpreis Anzahl Betrag
Opel Vectra C + Signum KLARGLAS €129,50 EUR 1 €129,50 EUR

SCHEINWERFER SCHWARZ
Artikelnr. 360860432301

m Versandkosten €0,00 EUR
Versicherung - nicht angeboten —ee-
Summe €129,50 EUR
Zahlung €129,50 EUR
Zahlung gesendet an info@carparts-online.de

Probleme mit Ihrer Zahlung?
Wenn diese Zahlung nicht von lhnen ausgefihrt worden ist, klicken Sie auf Konfliktidsung, um die Zahlung zu

stonieren.
Konfliktlésung

Sie werden anschlieRend auf die PayPal Konfliktlésung Seite weitergeleitet und aufgefordert eine Konfliktlésung
durchzufithren.

Bitte antworten Sie nicht auf diese E-Mail. Dieses Postfach wird nicht iberwacht, deshalb werden Sie keine Antwort erhalten.

Wenn Sie Hilfe benétigen, loggen Sie sich in Ihr PayPal-Konto ein, und klicken Sie oben rechts auf einer der PayPal-Seiten
auf den Link Hilfe.

Anstelle unserer HTML-E-Mails kénnen wir lhnen Benachrichtigungen auch als Reintext zusenden. Wenn Sie Ihre Optionen
filr F-Mail-Ranachrichtiniinasn indarn wallan lnanan Sia sich in Thr Knnta ain 1ind klicken Sia nintar "Main Prafil™ anf

18

8 Bildnachweis: Rott 2020: 275
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Wie gehen Sie vor?
Bitte wéhlen Sie nur eine der folgenden Antworten aus:

Ich klicke auf den Button ,Konfliktldsung®“, um zu melden, dass es sich bei
dieser E-Mail um ein Missverstandnis handelt.

Ich klicke auf den Link zum Hilfe-Center von Paypal.

Ich gehe Uber den Browser in meinen Paypal-Account und schaue dort nach
dem Problem bzw. einer Losung

Ich schreibe dem Verkaufer (info@carparts-online.de) eine E-Mail und erklare,
dass es sich bei dem Kauf um einen Irrtum handelt.

O O O O

O

14. Passworter

Sie bestehen darauf, die E-Mails und WhatsApp-Nachrichten ihrer 12-jahrigen Tochter
kontrollieren zu durfen und verlangen von ihr die Zugangsdaten.

Haben Sie das Recht dazu?
Bitte wéhlen Sie nur eine der folgenden Antworten aus:

o Ja
o Nein

15. Streaming

Ihr 11-jahriger Sohn freut sich schon sehr auf den letzten Teil einer Filmtrilogie, der in
wenigen Wochen in die Kinos kommen soll.

Der Film wurde in den USA gedreht und ist dort bereits vor ein paar Tagen in den Ki-

nos angelaufen. Der Film ist altersgerecht und hat von der FSK eine Altersfreigabe ab
6 Jahren bekommen.

Ihr Sohn hat herausgefunden, dass die Plattform kinox.to den Film bereits online in Ori-
ginalsprache anbietet, und méchte diesen dort anschauen.

Wie reagieren Sie?
Bitte wéhlen Sie nur eine der folgenden Antworten aus.

o Sie freuen sich, dass Ihr Sohn einen Film auf Englisch anschauen méchte, und
geben ihm die Erlaubnis.

o Kinox.to und andere Plattformen dieser Art sind illegal. Sie klaren ihren Sohn
dariber auf und verbieten ihm, den Film vor Kinostart online zu sehen.

o Das Streamen von Filmen auf Plattformen wie kinox.to ist eine rechtliche Grau-
zone. Sie erklaren lhrem Sohn, wie diese Art von Plattformen funktioniert, und
lassen ihn dann selbst entscheiden, ob er den Film direkt schauen mochte oder
abwarten kann, bis er in die deutschen Kinos kommt.

o Das Streamen von Filmen im Internet ist nicht illegal, weshalb Sie ihren Sohn
den Film online schauen lassen.
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Demografie 1

Wie alt sind Sie?
Bitte geben Sie ihre Antwort hier ein:
Bitte geben Sie Ihr Alter in Jahren an.

Welchem Geschlecht ordnen Sie sich zu?
Bitte wéhlen Sie nur eine der folgenden Antworten aus:

o weiblich
o mannlich
o divers

Was ist Ihr Familienstand?
Bitte wéhlen Sie nur eine der folgenden Antworten aus:

ledig
verheiratet
getrennt lebend
geschieden
verwitwet

O O O O O

Sind Sie alleinerziehend?
Bitte wéhlen Sie nur eine der folgenden Antworten aus:

o Ja
o Nein
o Keine Angabe

Wie viele Personen leben in lhrem Haushalt?
Bitte wéhlen Sie nur eine der folgenden Antworten aus:

1 Person

2 Personen

3 Personen

4 Personen

5 Personen

6 Personen

7 Personen

8 Personen

9 Personen

10 und mehr Personen

O O OO O OO O 0 O

Wie viele Personen davon sind unter 18 Jahre alt?
Bitte wéhlen Sie nur eine der folgenden Antworten aus:

1 Person

2 Personen

3 Personen

4 Personen

5 Personen

6 Personen

7 Personen

8 Personen

9 Personen

10 und mehr Personen

O 0O O 0O O O OO0 OO0
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Demografie 2

Welche Sprache wird vorrangig in lhrem Haushalt gesprochen?
Bitte wéhlen Sie nur eine der folgenden Antworten aus:

o Deutsch
o Sonstige Sprache:

Sind Sie derzeit erwerbstatig?
Bitte wéhlen Sie nur eine der folgenden Antworten aus:

o Jaich arbeite in Vollzeit.
o Ja, ich arbeite in Teilzeit.
o Nein, ich bin derzeit nicht erwerbstatig.

Welchen allgemeinbildenden Schulabschluss haben Sie?
Bitte wéhlen Sie nur eine der folgenden Antworten aus:

Von der Schule abgegangen / Ohne Abschluss
Hauptschulabschluss / Volksschulabschluss
Realschulabschluss / Mittlere Reife

Fachhochschulreife / Abschluss an einer Fachoberschule
Allgemeine oder fachgebundene Hochschulreife / Abitur
Einen anderen Abschluss

Weil3 nicht

Sonstiges

O O O O O O O O

Bitte geben Sie in der folgenden Tabelle Geschlecht und Alter all Ihrer Kinder un-
ter 18 Jahren an, die in lhrem Haushalt leben.

Geschlecht Alter

erstes Kind
zweites Kind
drittes Kind
viertes Kind
funftes Kind
sechstes Kind
siebtes Kind
achtes Kind




Anhang XXVI

Medienerzieherisches Handeln

Im folgenden Abschnitt werden lhnen Fragen zu lhrem medienerzieherischen Handeln
im Alltag gestellt. Denken Sie dabei an lhr Verhalten in den letzten vier Wochen.

Da das erzieherische Handeln im Allgemeinen von Alter und Geschlecht des Kindes
abhangig ist, ist es notwendig, dass Sie ein Kind auswahlen, zu dem Sie die folgenden
Fragen beantworten.

Bitte wahlen Sie das Kind aus, das zwischen 10 und 15 Jahre alt ist und als Letztes
Geburtstag hatte!

Bitte geben Sie Geschlecht und Alter in folgender Auswahl an
Bitte wéhlen Sie die zutreffende Antwort fiir jeden Punkt aus:

Geschlecht Alter
Weiblich Mannlich 10 |11 (12|13 |14 | 15

Ausgewahltes Kind

Bitte bewerten Sie folgende Aussagen in Bezug auf das Kind, das Sie gerade
ausgewabhlt haben.
Bitte wéhlen Sie die zutreffende Antwort fiir jeden Punkt aus:

Nie | Selten | Manchmal | Haufig

Ich spreche mit meinem Kind dartber, was es
im Internet macht oder gemacht hat.

Ich ermutige mein Kind, Computerspiele zu
spielen oder Internetseiten zu besuchen, die
ich gut fur das Kind finde.

Ich spreche mit meinem Kind dartber, wie ich
gute von schlechten Anteboten unterscheide
(z-B- im Internet oder bei Computerspielen).

Ich orientiere mich an den Alterskennzeichnun-
gen auf den Packungen, bevor ich erlaube,
dass mein Kind ein Computerspiel spielt (z.B.
PEGI oder USK).

Ich bestimme die Tageszeit, wann mein Kind
das Internet nutzen darf.

Ich begrenze die Zeit, die mein Kind online ist.

Bitte bewerten Sie folgende Aussagen in Bezug auf das Kind, das sie zuvor aus-
gewahlit haben.
Bitte wéhlen Sie die zutreffende Antwort fiir jeden Punkt aus:

Nie | Selten | Manchmal | Haufig

Ich bin da, wenn mein Kind im Internet ist, und
schaue ab und zu, was es macht.

Ich kontrolliere, ob mein Kind ein Profil in ei-
nem sozialen Netzwerk hat (z.B. Facebook)
und was es dort tut

Ich kontrolliere am Computer, welche Internet-
seiten mein Kind besucht hat.

Ich sitze bei meinem Kind, wenn es ins Internet
geht.
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Darf das Kind, fiir das Sie die vorherigen Aussagen bewertet haben, das Internet
nutzen?
Bitte wéhlen Sie nur eine der folgenden Antworten aus:

o Ja, mein Kind darf das Internet alleine nutzen.
o Ja, aber nur unter Aufsicht.
o Nein, mein Kind darf das Internet nicht nutzen.

Kennen Sie das Passwort zum E-Mail-Postfach lhres Kindes?
Bitte wéhlen Sie nur eine der folgenden Antworten aus:

o Ja
o Nein
Ende

Welche der folgenden Medien nutzen Sie taglich privat oder am Arbeitsplatz (be-
ruflich)?
Bitte wéahlen Sie die zutreffende Antwort fiir jeden Punkt aus:

privat beruflich | privat und beruflich nie

TV-Gerat

PC oder Laptop
Tablet
Handy/Smartphone
E-Book-Reader
Telefon
Radio/CD-Player/
Musikanlage
Blcher
Zeitschriften
Tageszeitung

Welchen Beruf tiben Sie aus?
(z.B. Tischler, selbststandige Unternehmerin, Gymnasiallehrer, Verkauferin)
Bitte geben Sie lhre Antwort hier ein:

Wenn Sie derzeit nicht berufstatig sind, geben Sie bitte an, welchen Beruf Sie zuletzt
ausgetibt haben.

Was machen Sie bei lhrer Arbeit?

(z.B. stelle Mdbel her, leite ein Reiseburo [5 Angestellte], unterrichte an einem Gymna-
sium, verkaufe Kleidung in einem Geschaft).

Bitte beschreiben Sie die Tatigkeit in einigen Worten.

Bitte geben Sie lhre Antwort hier ein:

Wenn Sie derzeit nicht berufstatig sind, geben Sie bitte an, was Sie in ihrer letzten Ar-
beit gemacht haben.
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Wie hoch ist das monatliche Haushaltsnettoeinkommen aller Haushaltsmitglie-
der zusammengenommen?

Unter dem Haushaltsnettoeinkommen verstehen sich die Einklnfte aller Haushaltsmit-
glieder durch Lohn, Gehalt, Einkommen aus selbststandiger Tatigkeit, Rente, Pension,
Einklnfte aus o6ffentlichen Beihilfen, Einkommen aus Vermietung und Verpackung,
Vermdgen, Wohngeld, Kindergeld und sonstige Einkluinfte nach Abzug der Steuern.
Bitte wéahlen Sie nur eine der folgenden Antworten aus:

unter 900 Euro

900 bis unter 1300 Euro
1300 bis unter 1500 Euro
1500 bis unter 2000 Euro
2000 bis unter 2600 Euro
2600 bis unter 3200 Euro
3200 bis unter 4500 Euro
4500 bis unter 6000 Euro
6000 Euro und mehr
Keine Angabe

O O O O OO0 O O OO0

Vielen Dank fir lhre Teilnahme an dieser Umfrage. Falls Sie Fragen zu dem Fragebo-
gen oder der Studie haben, melden Sie sich gerne bei:

Alexandra Finke
umfragemedienkritik@gmail.com

Oder an die Erstbetreuerin der Masterarbeit

Prof. Dr. Claudia Vogel

Hochschule Neubrandenburg

Fachbereich Soziale Arbeit, Bildung und Erziehung Brodaer Stralle 2
17033 Neubrandenburg

Falls sie noch andere Personen kennen, die diese Umfrage machen wirden und Eltern
von 10-15-Jahrigen sind, dann kopieren Sie gerne den Umfragelink und leiten ihn wei-
ter:

https://www.umfrage.hs-nb.de/index.php/4792787?lang=de
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Anhang Il Auswertung Fragebogen

Im Folgenden findet sich die Auflésung des Fragebogens und der ltems. Zudem ist ver-
merkt, welche der Unterkategorien das jeweilige ltem gemessen hat. Die jeweils richti-
gen Antworten sind fett markiert oder in den Tabellen angekreuzt. Zu den Iltems mit den
freien Textfeldern gibt es Hinweise auf den geforderten Inhalt. Die Codierung des Fra-
gebogens ist der Dissertation von Karin Julia Rott enthommen und die Antwortkategorien

sowie die richtigen Antworten entstammen ebenfalls ihrer Arbeit (vgl. Rott 2020: 281ff.).

1. Nachrichtentexte
Kategorie Information (Beurteilung der Meinungsvielfalt)
Moglicher Punkt: 1

Wenn Sie die beiden Nachrichtentexte vergleichen, wie bewerten Sie diese hinsichtlich
der Vielfalt an Quellen und Blickwinkeln?
Bitte wéhlen Sie nur eine der folgenden Antworten aus:

o Beide Nachrichtentexte sind gleich vielfaltig.
o Nachrichtentext 1 (n-tv) ist vielfaltiger.
o Nachrichtentext 2 (szbz) ist vielfaltiger.

Kategorie Information (Beurteilung der Recherche)
Moglicher Punkt: 1

Wenn Sie die beiden Nachrichtexte vergleichen, wie bewerten Sie diese hinsichtlich
der Ausgewogenheit von Pro- und Kontra-Argumenten?
Bitte wéhlen Sie nur eine der folgenden Antworten aus:

o Beide Nachrichtentexte sind gleich ausgewogen.
o Nachrichtentext 1 (n-tv) ist ausgewogener.
o Nachrichtentext 2 (szbz) ist ausgewogener.

Kategorie Information — Beurteilung der journalistischen Unabhangigkeit
Moglicher Punkt: 1 (je richtiger Antwort 0,5 Punkte)

Stimmen Sie folgenden Aussagen zu?
Bitte wéhlen Sie die zutreffende Antwort fiir jeden Punkt aus:

Ja Nein
Nachrichtentext 1 (n-tv) informiert unabhangig Gber Biodiesel. X
Nachrichtentext 2 (szbz) informiert unabhangig Uber Biodiesel. X
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2. Schlagzeilen
Kategorie Information (Beurteilung der Relevanz)
Moglicher Punkt: 1

Welche dieser Schlagzeilen sind fur eine demokratische Gesellschaft relevant?
Bitte wéhlen Sie alle zutreffenden Antworten aus:

o Die Tochter des King.

o Britische Wirtschaft verzeichnet starkstes Wachstum seit dem zweiten Welt-
krieg.

o Erneut Journalistin in Iran festgenommen.

o Lufthansa-Piloten wollen am Freitag streiken.

o Innenminister fir mehr Kameras in Stadien und Einkaufszentren.

3. Gefliichtete und Krieg in Syrien
Kategorie Information (Beurteilung der Achtung der Menschenwtrde)
Moglicher Punkt: 1 (je richtige Antwort 0,5 Punkte)

Ein dreijahriger Junge liegt leblos am Strand, das Gesicht halb im Wasser. Er ist er-
trunken, als seine Familie mit ihm nach Europa flichten wollte.

Kaum ein Bild der Flichtlingskrise wurde im Jahr 2015 in den Medien heil3er diskutiert.
Viele Medien zeigten dieses Bild, einige davon zeigten es verpixelt. Andere Medienan-
stalten zeigten dieses Bild bewusst nicht.

Was glauben Sie, welches sind die zwei Hauptargumente, weshalb einige Medienan-
stalten von einer Veroffentlichung des Bildes abgesehen haben?
Bitte wéahlen Sie alle zutreffenden Antworten aus:

o Man zeigt grundsatzlich keine Bilder von toten Menschen.

o Das Bild verletzt die Menschenwiirde des Jungen.

o Das Bild ist eine unangemessen sensationelle Darstellung der Fliicht-
lingskrise.

o Eslag keine Einverstandniserklarung der Eltern vor, weshalb das Bild nicht
hatte verdffentlicht werden durfen.

o Das Bild greift in die Privatsphare der Familie ein.

4. Quellen
Kategorie Information (Beurteilung der Quellentransparenz)
Mogliche Punkte: 1 (je richtige Antwort 0,5 Punkte)

In der Meldung wird nicht dartber informiert, wer die Studie in Auftrag gegeben und
wer sie durchgefiihrt hat. Warum sollten diese Informationen hinzugefiigt werden?
(Mehrfachantworten moéglich)

Bitte wéahlen Sie alle zutreffenden Antworten aus:

... damit der Leser bei Interesse Details nachlesen kann.
.. damit der Leser die Qualitat der Studie besser beurteilen kann.
... damit die Meldung wissenschaftlicher wirkt.
... damit die Meldung spannender wird.
... damit der Verfasser der Meldung keine Verantwortung fur die Informationen
zu Ubernehmen braucht.

O O O O O
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5. Referat

Kategorie Information (Beurteilung von Information)

Moglicher Punkt: 1 (je richtige Antwort 0,16 Punkte)

Hinweis: Nur, wenn die je 1. Frage (Ja/Nein) richtig beantwortet wurde, waren Punkte
in der zweiten (Griinde) madglich. Sofern mindestens ein richtiger Grund angegeben
wurde, wurde der Punkt gegeben.

Ihr 10-jahriges Kind soll fur ein Referat zum Thema ,Antike Spuren in der heutigen Zeit
— wie rédmische Erfindungen noch heute aktuell sind“ recherchieren und zeigt Ihnen drei
Internetseiten. Bitte helfen Sie bei der Auswahl von Quellen fur das Referat!

(Bitte schauen Sie sich die Screenshots von den Internetseiten kurz an (Sie miissen
die Seiten nicht lesen!) und beantworten Sie zu jeder Internetseite die beiden Fragen.)

1. Internetseite: helles-koepfchen.de
Ist diese Internetseite als Quelle fur das Referat geeignet?
Bitte wéhlen Sie nur eine der folgenden Antworten aus:

o Ja
o Nein

Warum haben Sie diese Quelle fur geeignet bzw. nicht geeignet ausgewahlt?
Bitte entscheiden Sie sich fiir einen der folgenden Griinde.

wegen der Thematik

wegen des Informationsgehaltes
wegen des Urhebers

wegen der Gestaltung der Seite
wegen der URL

wegen der Seriositat

O O O O O O

2. Internetseite: tessloff.com
Ist diese Internetseite als Quelle fur das Referat geeignet?
Bitte wéhlen Sie nur eine der folgenden Antworten aus:

o Ja
o Nein

Warum haben Sie diese Quelle fur geeignet bzw. nicht geeignet ausgewahlt?
Bitte entscheiden Sie sich fiir einen der folgenden Griinde.

wegen der Thematik

wegen des Informationsgehaltes
wegen des Urhebers

wegen der Gestaltung der Seite
wegen der URL

wegen der Seriositat

O O O O O O
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3. Internetseite: blick.ch
Ist diese Internetseite als Quelle fur das Referat geeignet?
Bitte wéhlen Sie nur eine der folgenden Antworten aus:

o Ja
o Nein

Warum haben Sie diese Quelle fur geeignet bzw. nicht geeignet ausgewahit?
Bitte entscheiden Sie sich fiir einen der folgenden Griinde.

wegen der Thematik

wegen des Informationsgehaltes
wegen des Urhebers

wegen der Gestaltung der Seite
wegen der URL

wegen der Seriositat

O O O O O O

6. Verklag mich doch!
Kategorie Unterhaltung (Erkennen von Inszenierung)
Moglicher Punkt: 1

Bei dem folgenden Video handelt es sich um einen Ausschnitt aus dem Abspann der
Sendung ,Verklag mich doch!®. Bitte schauen Sie das Video und beantworten Sie die
dazugehorige Frage.

Was meinen Sie zu den Personen, die Sie in dem Ausschnitt gesehen haben?
Bitte wéhlen Sie nur eine der folgenden Antworten aus:

o Die Personen sind Schauspieler, aber sie spielen Personen, die es wirklich gibt.
o Die Personen sind Schauspieler und sie spielen frei erfundene Personen.
o Die Personen sind keine Schauspieler, sondern echte Personen.
o Ich weif3 nicht.

7. GNTM

Kategorie Unterhaltung (Erkennen der Intentionalitat)
Moglicher Punkt: 1 (je richtige Antwort 0,5 Punkte)

Seit 2006 wird jahrlich eine Staffel Germany’s Next Topmodel produziert und vor allem
von Madchen und jungen Frauen regelmafig verfolgt und gesehen.

Warum zeigen Fernsehmacher Ihrer Meinung nach seit Jahren diese Sendung?
Bitte entscheiden Sie sich fiir 2 Griinde:

o Die Sendung soll den Teilnehmerinnen zu einer Modelkarriere verhelfen.

o Zuschauenden Madchen soll ein reales Bild vermittelt werden, wie es ist, ein
Model zu sein.

o Das Publikum soll durch die Sendungen unterhalten werden.

o Durch Produktplatzierungen und Werbung soll neue Produkte bekannt
und damit auch haufiger gekauft werden.

o Zuschauende Madchen sollen die Teilnehmerinnen als Vorbilder ansehen und
auch so erfolgreich und berihmt werden.

o Die Fernsehmacher verdienen mit dem Format viel Geld.
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8. Schwiegertochter gesucht
Kategorie: Unterhaltung (Beurteilung der Menschenwdirde)
Moglicher Punkt: 1 (Voraussetzungen flir die Bewertungen sind untenstehend)

Lesen Sie bitte folgenden Ausschnitt eines Berichtes von www. Sueddeutsche.de vom
13.05.2016 Uber eine Sendung des ,Neo Magazin Royale*:

(...) Enttarnte Vorfuhrholle ,Schwiegertochter gesucht®

Es ist ein grandioser Coup, der Béhmermann und seiner Redaktion da gelungen ist.
Denn Robin und sein Vater René sind Schauspieler, vom Neo Magazin Royale ange-
heuert und in die Sendung geschleust. Eine ganze Wohnung haben B6hmermann und
sein Team hergerichtet und mit versteckten Kameras ausgestattet, um RTL vorzufuh-
ren.

Missstande in Deutschland und der Welt aufklaren, daflir habe der Sender das Team
Wallraff. Bohmermann hat das Team Royaleraff. Und das deckt auf, wie die Macher
von Schwiegertochter gesucht mit ihren Kandidaten umgehen: lacherliche 150 Euro
Aufwandsentschadigung fur bis zu 30 Drehtage, keine Ausweiskontrolle und Trickse-
reien im personlichen Fragebogen. Da verwandeln sich acht Bier am Tag in ein "Nein"
beim taglichen Alkoholkonsum. Zudem mussen die Kandidaten eine eidesstattliche Er-
klarung unterschreiben, dass sie keine geistigen Beeintrachtigungen haben. Aber was,
wenn die Kandidaten gar nicht verstehen, was sie da tun?

Wie bewerten Sie den Umgang von RTL mit den Kandidaten der Sendung ,Schwieger-
tochter gesucht?
Bitte begriinden Sie Ihre Bewertung im nachfolgenden Textfeld.

Punktvergabe:
1 Punkt: In der Antwort wird explizit auf mindestens einen der folgenden Punkte einge-
gangen:
e Die Menschenwiirde des Kandidaten/der Kandidaten
e Das Ausnutzen/Ausbeuten der Kandidaten/einer bestimmten Klientel

0,5 Punkte: Die Antwort benennt nicht explizit diese Themen, lasst aber auf folgende
Themen schlief3en:

e Die Menschenwirde des Kandidaten/der Kandidaten (z. B. ,Es ist eine Unver-
schamtheit, wie mit den Kandidaten umgegangen wird, und das sollte ganz
schnell aus dem Fernsehen genommen werden®)

e Das Ausnutzen/Ausbeuten/Vorfuhren der Kandidaten/einer bestimmten Klientel

0 Punkte:

¢ Keine Antwort oder Hinweis auf Nichtwissen (,Ich habe gar nichts verstanden®)

e Esliegtinhaltlich nur eine Schuldzuweisung an die Kandidaten vor (z. B. ,Sie
sind selbst schuld®).

e Antwort passt nicht zur Frage (,Die Fallen von RTL aufdecken und verdffentli-
chen®).

e Reine personliche Bewertung (der Sendung/der Kandidaten) oder Wiedergeben
von Fakten aus dem Text, die nicht auf das Thema Menschenwiirde schlielen
lassen (,Ich finde die Aufwandentschadigung lacherlich, 150 € fir 30 Tage, das
sind 5 € am Tag“)“ (Rott 2020: 292).
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9. Sprechen Sie lieber mit lhrem Kind
Kategorie: Unterhaltung (Verhalten bei Nutzung)
Moglicher Punkt: 1

Warum glauben Sie, gibt es diese Art von Kampagne? Hier ein Beispiel des Landkrei-
ses Mittelsachsen.

Bitte wéahlen Sie alle zutreffenden Antworten aus:

Damit die Nutzung von mobilen Endgeraten nicht Gberhand nimmt.

Damit Eltern ihren Kindern mehr Aufmerksamkeit schenken.

Damit weniger Eltern und Kleinkinder im Stral3enverkehr verletzt werden.

Damit Eltern ihren Kindern Nachrichten und SMS vorlesen, anstatt diese nur
lautlos fiir sich zu lesen.

Damit Eltern ihren Kindern schon von klein auf die verschiedenen Social-Media-
Anwendungen ihres Smartphones zeigen und nahebringen.

O O O O

O

10. Blog 1
Kategorie: Werbung (Identifizierung)
Moglicher Punkt: 1 (je 0,5 Punkte, wenn mindestens eine Antwort richtig ist)

Welche der folgenden Aussagen Uber Alina (die Frau aus dem Video) glauben Sie,
sind wahr bzw. unwahr?

Bitte wéhlen Sie die zutreffende Antwort fiir jeden Punkt aus:

wahr unwahr

Alina ist Kosmetikerin und betreibt in ihrer Freizeit einen Video- X
Blog auf YouTube
Alina bekommt kostenlos Kosmetikprodukte zugeschickt, um sie X

zu testen, und berichtet anschlielend objektiv dariber, wie gut
diese Produkte sind.

Alina verdient durch Sponsoring, Werbeeinnahmen und Produkt- | x
platzierungen in YouTube-Videos ihren Lebensunterhalt.

10. Blog 2

Kategorie: Werbung (Beurteilung der Glaubwirdigkeit

Moglicher Punkt: 1 Punkt (gegeben, wenn 4 oder 5 in der dritten Aufgabe ausgewahlt
wurden. Die anderen Fragen wurden nicht berlicksichtigt.)

Wie stark haben Sie folgende Aspekte in dem Video auf der letzten Seite wahrgenom-
men?
Bitte wéhlen Sie die zutreffende Antwort fiir jeden Punkt aus:

nehme |2 3 4 nehme

ich gar ich sehr
nicht stark
wahr wahr

1 5

In dem Video wurden verschiedene Hausmit-
tel und Tipps bei Pickelproblemen gezeigt.
Das Video verspricht Hilfe fir Teenager mit
Pickelproblemen.

In dem Video wird hauptsachlich ein Produkt X X
beworben
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11. Werberat
Kategorie: Werbung (Beurteilung der Achtung der Menschenwiirde)
Moglicher Punkt: 2 (Voraussetzungen fiir die Bewertungen sind untenstehend)

Fir folgende Werbung hat der Deutsche Werberat eine Rige ausgesprochen. Warum
glauben Sie, wurde diese Werbung beanstandet?
Bitte schreiben Sie ihre Antwort mit einer Begriindung in das Textfeld.

Punktvergabe:

»1 Punkt: Begruindet explizit und logisch, weshalb die Werbung beanstandet wurde,
und nimmt dabei Bezug auf:

Sexismus

Frauenverachtende/Unmoralische/Doppeldeutige Darstellung
Menschenwurde

Jugendschutz

Bezug zum Thema der Werbung nicht ersichtlich

2 Punkte, wenn eine Begrundung vorliegt und mindestens 2 der Bezugspunkte zumin-
dest implizit benannt werden.

0,5 Punkte: Begrundet implizit, weshalb die Werbung beanstandet wurde, und nimmt
dabei zumindest implizit Bezug auf:

e Sexismus (z. B. zu sexistisch)

e Frauenverachtende/Unmoralische/Doppeldeutige Darstellung

e Menschenwirde

e Jugendschutz

e Bezug zum Thema der Werbung nicht ersichtlich

1 Punkt, wenn einer der genannten Bezugspunkte genannt wurde.

0 Punkte:

e Keine Antwort oder Hinweis auf Nichtwissen

¢ Reine Beschreibung des Bildes (Halber Po ist zu sehen)

¢ MutmalRungen Uber den Inhalt des Bildes (weil die Frau bestimmt im Intimbe-
reich rasiert ist)

¢ Keine Begrindung mit Bezug zu den oben genannten Beziigen (z. B. zu sexu-
ell, zu freizlgig, weil das auch Kinder lesen und sehen, zu anzliglich)

e Wenn nur darauf eingegangen wird, dass zu viel nackte Haut gezeigt wird und
nicht zu erkennen ist, dass auf einen der oben genannten Griinde eingegangen
wird“ (Rott 2020: 293)
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12. Facebook

Kategorie: Kommunikation (informationelle Selbstbestimmung)

Moglicher Punkt: 1 (Bewertung erfolgt nur flir die Begriindung) (Voraussetzungen fir
die Bewertungen sind untenstehend)

Eine befreundete Familie postet von ihren Kindern jeden Tag Bilder auf Facebook.
Finden Sie es in Ordnung, Bilder der eigenen Kinder auf sozialen Netzwerken zu zei-
gen?

Bitte wéhlen Sie nur eine der folgenden Antworten aus:

Ich finde das voll in Ordnung.

Ich finde das eher in Ordnung.

Ich finde das eher nicht in Ordnung.

Ich finde das gar nicht in Ordnung.

Bitte begriinden Sie Ihre Antwort im folgenden Textfeld.

O O O O O

Punktevergabe:
«1 Punkt: Begriindet explizit die zuvor ausgewahlte Option und nimmt dabei Bezug auf
e Privatsphare des Kindes/der Kinder
und evtl. auch auf:
o Veroéffentlichung der Bilder/Dritte kdnnen das Bild nutzen
e Internet als offentlicher Raum, der nie vergisst
¢ Andere logische Grinde

0,5 Punkte: Begriindet nur implizit die zuvor ausgewahlte Option und nimmt dabei
(auch implizit) Bezug auf:
e Privatsphare des Kindes/der Kinder und/oder auch auf:
e Veroéffentlichung der Bilder/Dritte kdnnen das Bild nutzen
¢ Internet als offentlicher Raum, der nie vergisst
¢ Andere logische Grinde (z. B. es kann sein, dass es den Kindern irgendwann
einmal unangenehm ist, wenn viele Leute alte Babyfotos etc. im Internet sehen)

0 Punkte:
e Keine Antwort oder Hinweis auf Nichtwissen

e Keine Begriindung oder Verallgemeinerung (Kinder sollten auf3en vor gelassen
werden)” (Rott 2020: 293f.).

13. PayPal
Kategorie: Kommunikation (Beurteilung von Gefahren)
Moglicher Punkt: 1

Sie haben ein Paypal Konto und bekommen folgende E-Mail zugeschickt, in der die
Zahlung von 129,50€ bestatigt wird. Sie haben diese Bestellung nicht getatigt. |hr
Name, jedoch nicht lhre Adresse ist richtig in der E-Mail angegeben. Die E-Mail hat als
Absendeadresse dieselbe, von der Sie immer Post von Paypal bekommen.
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Wie gehen Sie vor?
Bitte wéhlen Sie nur eine der folgenden Antworten aus:

Ich klicke auf den Button ,Konfliktldsung®“, um zu melden, dass es sich bei
dieser E-Mail um ein Missverstandnis handelt.

Ich klicke auf den Link zum Hilfe-Center von Paypal.

Ich gehe liber den Browser in meinen Paypal-Account und schaue dort
nach dem Problem bzw. einer L6sung

Ich schreibe dem Verkaufer (info@carparts-online.de) eine E-Mail und erklare,
dass es sich bei dem Kauf um einen Irrtum handelt.

O O O O

O

14. Passworter
Kategorie: Kommunikation (Beurteilung der Privatsphare)
Moglicher Punkt: 1

Sie bestehen darauf, die E-Mails und WhatsApp-Nachrichten ihrer 12-jahrigen Tochter
kontrollieren zu durfen und verlangen von ihr die Zugangsdaten.

Haben Sie das Recht dazu?

Bitte wéhlen Sie nur eine der folgenden Antworten aus:

o Ja
o Nein

15. Streaming
Kategorie: Kommunikation (Anerkennung des Urheberrechts)
Moglicher Punkt: 1

Ihr 11-jahriger Sohn freut sich schon sehr auf den letzten Teil einer Filmtrilogie, der in
wenigen Wochen in die Kinos kommen soll.

Der Film wurde in den USA gedreht und ist dort bereits vor ein paar Tagen in den Ki-

nos angelaufen. Der Film ist altersgerecht und hat von der FSK eine Altersfreigabe ab
6 Jahren bekommen.

Ihr Sohn hat herausgefunden, dass die Plattform kinox.to den Film bereits online in Ori-
ginalsprache anbietet, und méchte diesen dort anschauen.

Wie reagieren Sie?
Bitte wéhlen Sie nur eine der folgenden Antworten aus.

o Sie freuen sich, dass Ihr Sohn einen Film auf Englisch anschauen méchte, und
geben ihm die Erlaubnis.

o Kinox.to und andere Plattformen dieser Art sind illegal. Sie klaren ihren Sohn
dariber auf und verbieten ihm, den Film vor Kinostart online zu sehen.

o Das Streamen von Filmen auf Plattformen wie kinox.to ist eine rechtliche
Grauzone. Sie erkldren lhrem Sohn, wie diese Art von Plattformen funktio-
niert, und lassen ihn dann selbst entscheiden, ob er den Film direkt
schauen moéchte oder abwarten kann, bis er in die deutschen Kinos
kommt.

o Das Streamen von Filmen im Internet ist nicht illegal, weshalb Sie ihren Sohn
den Film online schauen lassen.
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Anhang Il Kontaktaufnahme zu den Eltern

Aushang:

University of Applied Sciences

M) ‘ Hochschule Neubrandenburg

Liebe Eltern,

mein Name ist Alexandra Finke und ich studiere im Master Wissenschaft So-
ziale Arbeit an der Hochschule Neubrandenburg. Ich mochte im Sommer
2023 mein Studium erfolgreich abschlieBen und erstelle dafiir eine Studie zum
Thema Medienkritikfahigkeit von Eltern von 10-15-J4hrigen.

Dafiir nutze ich einen wissenschaftlich erprobten Fragebogen, der sich darum
dreht, wie sicher der Umgang mit Medien ist und wie sehr die Medien in dem
Alltag von Eltern und Kindern eingebunden sind.

Ich wiirde mich freuen, wenn Sie meinen Fragebogen ausfiillen (mdglich per
Handy, Laptop, Tablet etc.). Die Bearbeitungszeit nimmt ungefahr 25 Minu-
ten in Anspruch. Mit ihrer Unterstiitzung leisten Sie nicht nur einen wichtigen
Beitrag fiir die Wissenschaft der Sozialen Arbeit, sondern helfen mir auch da-
bei, aussagekriftige Daten zu erhalten, um meine Masterarbeit schreiben zu
konnen.

So kommen Sie zum Fragebogen:

Uber den Link: https://www.umfrage.hs-nb.de/index.php/479278?lang=de
Uber den QR-Code unten

Schreiben Sie eine kurze E-Mail an umfragemedienkritik(@gmail.com und Sie
bekommen den Link zugeschickt.

Vielen Dank fiir Thre Unterstiitzung! Bei Fragen wenden Sie sich bitte an:

Alexandra Finke
umfragemedienkritik@gmail.com

Oder an die Erstbetreuerin der Masterarbeit
Prof. Dr. Claudia Vogel

Hochschule Neubrandenburg

Fachbereich Soziale Arbeit, Bildung und Erziehung
Brodaer Straf3e 2

17033 Neubrandenburg
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Flyer:

Hochschule Neubrandenburg
| I I University of Applied Sciences

Eltern gesucht!

Ihr wolltet schon immer mal bei einer
wissenschaftlichen Studie teilnehmen?

Ihr seid ein Elternteil von einem Kind im Alter
zwischen 10 und 15 Jahren?

[hr interessiert euch fiir den Umgang mit Medien?

Ihr habt 25 Minuten Zeit?

Dann unterstiitzt mich und fullt meinen Fragebogen
zum Thema "Medienkritikfahigkeit von Eltern von
10-15-Jahrigen” aus. Die Studie findet im Rahmen
meiner Masterarbeit statt.

So kommt ihr zur Umfrage:

1.Uber den Link:
https://www.umfrage.hs-nb.de/index.php/479278?lang=de

2. Uber den QR-Code

3. Schaut bei meinem Instagram-Profil
"alexandra.finke" vorbei
(da ist der Link im Linktree)

4. Schreibt eine e-Mail an:
umfragemedienkritik@gmail.com
(dann schicke ich euch den Link zu)




Eidesstattliche Erklarung

Hiermit erklare ich an Eides statt, dass ich die vorliegende Arbeit selbststandig und nur
unter Zuhilfenahme der ausgewiesenen Hilfsmittel angefertigt habe. Samtliche Stellen
der Arbeit, die im Wortlaut oder im Sinn nach anderen gedruckten oder im Internet ver-
flUgbaren Werken entnommen sind, habe ich durch genaue Quellenangaben kenntlich

gemacht.

Neubrandenburg, 01.08.2023

Alexandra Finke



