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Rolle der Digitalisierung fur Kunstschaffende im landlichen Raum

Il. Kurzfassung

Die Masterarbeit untersucht, ob die Digitalisierung die Kunstschaffenden im landlichen Raum in
ihrer kunstlerischen, organisatorischen oder freiberuflichen Tatigkeit unterstitzen kann und welche
Erfahrungen die Kinstler*innen bereits mit digitalen Funktionen gemacht haben. Um diese
Forschungsfragen zu beantworten, werden Recherchen zum aktuellen Stand der Digitalisierung in
der Kunst sowie zu den Rahmenbedingungen und Herausforderungen fur Kunstschaffende im
landlichen Raum angestellt. Wechselwirkungen zwischen den Bereichen Kunst, landlicher Raum
und Digitalisierung werden beschrieben. Zudem sollen Interviews mit den Kunstschaffenden im
landlichen Raum Mecklenburg-Vorpommern Erkenntnisse Uber das Interesse an Kunst in der
Gesellschaft, den aktuellen Kunstmarkt in den Regionen und die Erfahrungen der Kinstler*innen
mit digitalen Funktionen bringen.

Durch die Verknupfung des Theorieteils zu Kunst im landlichen Raum und Digitalisierung in der
Kunst sowie den Antworten der Kunstschaffenden aus der Umfrage wird abgeleitet, welche Rolle
die Digitalisierung fur Kunstschaffende im Iandlichen Raum spielt. Herausgefunden wurde, dass
die Mehrheit der Kunstschaffenden zwar digitale Funktionen, vor allem Webseiten oder Social
Media nutzt, aber die Digitalisierung dennoch als nachteilig fir die Kunst empfindet. Die
traditionelle Kunst lebt von den Begegnungen mit den Menschen in der ,wahren® statt der virtuellen
Welt. Digitale Lésungen sind vorwiegend fir diejenigen hilfreich, die mit ihrer Kunst die Masse
erreichen und Geld verdienen mdchten.

Verbunden mit angeeignetem Wissen zu gesellschaftlichen und I&ndlichen Herausforderungen der
Digitalisierung aus den Modulen des Studiengangs ,Digitalisierung und Sozialstrukturwandel*
werden die neuen Erkenntnisse ausgewertet und versucht ein Ausblick fiir die Digitalisierung in der
Kunst zu geben.

Abstract

The master's thesis examines whether digitization can support artists in rural areas in their artistic,
organizational or freelance work and what experiences the artists already have with digital
functions. In order to answer these research questions, research is being conducted on the current
status of digitization in art and on the framework conditions and challenges for artists in rural areas.
Links are established between the areas of art, rural areas and digitization. In addition, interviews
with artists in rural Mecklenburg-Western Pomerania should provide insights into the interest in art
in society, the current art market in the regions and the artists' experiences with digital functions.

By linking the theoretical part on art in rural areas and digitization in art as well as the answers of
the artists from the survey, it is possible to derive the role that digitization plays for artists in rural
areas. It was found that the majority of artists use digital functions, especially websites or social
media, but still see digitization as disadvantageous for art. Traditional art thrives on encounters
with people in the "real" instead of the virtual world. Digital solutions are mostly useful for those
who want to reach the masses and make money with their art.

Combined with acquired knowledge of social and rural challenges of digitization from the modules

of the degree program "Digitization and Social Structural Change", the new findings are evaluated
and an attempt is made to give an outlook for digitization in art.
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I1l. Vorwort

Wird hier eigentlich noch gemalt?, fragte ich mich, als ich am Marie-Hager-Haus in Burg Stargard
vorbeifuhr. Mit der Intention in einer Gemeinschaft, wie einem Kunstverein, malen zu wollen,
klingelte ich beim Marie-Hager-Haus in Burg Stargard. So nahm die Masterthesis und die jetzige
Tatigkeit als Mitglied im Kunstverein ihren Lauf.

Der Austausch mit gleichgesinnten Kunstliebhabern machten grof’e Hoffnung darauf, dass es
wieder einen Malkurs, den es schon einmal gab, geben wird. Die zahlreichen Gesprache mit
motivierten Hobby- und Berufskunstlern im Laufe dieser Arbeit und die gewonnenen Erkenntnisse
machen Mut neue Kunstprojekte anzugehen und die Digitalisierung dabei unterstitzend
einzusetzen. Ich freue mich auf die kiinftige Zusammenarbeit im Marie-Hager-Kunstverein Burg
Stargard, darauf gemeinsam Herausforderungen anzugehen und meinem Hobby, der Kunst,
wieder mehr Aufmerksamkeit zu schenken als in den letzten Jahren — und vielleicht auch weitere
Burger vom Malen zu begeistern.

In diesem Zusammenhang mochte ich mich bei den Mitgliedern des Marie-Hager-Kunstvereins
e.V., insbesondere bei Frau Andrea Stahlberg, flr ihre Unterstlitzung bedanken.

Danke an alle Mitwirkenden und Interviewpartner fur lhre Zeit, Offenheit und Erfahrungen.
Besonderen Spald machte auch die Diskussion mit den Klnstler*innen des RWN-Art-Gelandes.

Vielen Dank an die Betreuer meiner Masterarbeit, Maureen Grimm (M.A.) und Prof. Dr. Peter
Dehne fur ihre Zeit, die knackigen Gesprache und hilfreichen Hinweise.

Und herzlichen Dank an meinen Mann, als Motivator und Unterstitzer. Ohne ihn hatte ich das
Studium so manches Mal aufgegeben.
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IV. Begriffsklarungen

Applikation (kurz: App): eine technische Anwendung, Software, ein Programm
Avantgarde / Avantgardisten: Fortschrittsbewegung, moderner Geist, Vorreiter einer Entwicklung

(Chat-)Bots: ,Roboter® / Computerprogramm, das eigenstandig, automatisierte Operationen
ausfihrt, z.B. zum Auslesen und Auswerten von Webinhalten

Chance: gunstige Gelegenheit mit Aussicht auf Erfolg

Co-Working-Spaces: agile, mobile Zusammenschlisse von Arbeitnehmern, die gemeinsam an
einem Ort (Blro, Container, Wohnwagen) oder zeitweise raumlich getrennt an Projekten arbeiten
(Stichworte: Arbeit im Wandel, Home-Office, Selbststandigkeit)

Demographischer Wandel: Bevolkerungsverlust durch alternde Gesellschaft und Abwanderung
junger Menschen in attraktivere Regionen

Digitalisierung: 1. digitale Umwandlung und Darstellung von Informationen (Analog-Digital-
Wandlung), 2. digitale Modifikation von Instrumenten, Geraten und Fahrzeugen, 3. digitale
Revolution bzw. die digitale Wende, “Informationszeitalter”/,Computerisierung” (Bendel, 2015)

Digitale Transformation / Digitaler Wandel: technischer und gesellschaftlicher Veranderungs-
prozess durch Menschen, neue Technologien und Gesetze

Digitalkunst / Netzkunst / Cyberkunst: Kunstschaffung, -bearbeitung, -verbreitung mittels Computer
und Internet

Digital Immigrant: Person, die im Gegensatz zum "Digital Native" erst im spateren Verlauf ihres
Lebens mit der digitalen Welt (Internet, IT) in Beriihrung kommt (Siepermann, 2021)

Digital Native: Person, die von Kindheit an mit Informationstechnologien und dem Internet
aufgewachsen ist und eine Welt ohne digitale Medien nicht kennt (Siepermann, 2021)

Distribution: Verbreitung

Gattung / Genre: Klassifikation eines klnstlerischen oder literarischen Bereiches nach bestimmten
Eigenschaften, z.B. Gattungen der bildenden Kunst sind Malerei, Grafik, Fotografie etc., Gattungen
der Malerei sind zum Beispiel Aquarell, Acryl, Ol etc.

Herausforderung: anspruchsvolle Aufgabe, Schwierigkeit mit potenziell positivem Ergebnis

Kultur: Gesamtheit der von einer bestimmten Gemeinschaft auf einem bestimmten Gebiet wahrend
einer bestimmten Epoche geschaffenen charakteristischen, geistigen, kunstlerischen, gestaltenden
Leistungen (Duden, 01.07.2021)

(Bildende) Kunst / Kunstschaffen: Begriff ,Bildende Kunst® hat sich seit dem fruhen 19.
Jahrhundert im deutschen Sprachraum als Sammelbegriff flr die visuell gestaltenden Kiinste
etabliert (,bildend” bedeutet hier ,gestaltend”) (Duden, 01.07.2021)
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Kinstler*innen / Kunstschaffende: Kuinstlerinnen missen nachweisen, dass ihre Tatigkeit
kinstlerisch ist, durch den Bildungsweg, z.B. Kunst-Hochschulstudium, Presseverdffentlichungen,
Beteiligungen an Ausstellungen, Stipendien, Auszeichnungen oder die Mitgliedschaft in einem
Berufsverband - letztere genugt alleine allerdings nicht fur die Anerkennung einer kinstlerischen
Tatigkeit (BBK, 2021); in dieser Arbeit: Personen, die freizeitlich, professionell oder freiberuflich
kreativ / schopferisch tatig sind und (kinstlerische) Werke hervorbringen, wie Gemalde,
Skulpturen, Fotos etc.

Landlicher Raum: naturnaher, von der Land- und Forstwirtschaft gepragter Siedlungs- und
Landschaftsraum mit geringer Bebauungs- und Bevolkerungsdichte, sowie (haufig) einer geringen
Wirtschaftskraft und Zentralitat

Memes: kulturelle, kreative Einheiten (Witz, Gericht, Video, Webseite, etc.), die durch Kopie oder
Imitation von Mensch zu Mensch weitergegeben werden, z.B. Internet-Meme ,Gangnam Style"
oder digitale Einheit, die von vielen Nutzern Uber das Internet ,viral® verbreitet, imitiert,
transformiert wird (Shifman, 2014)

Partizipation (auch Teilhabe) / partizipative Kultur: aktive Beteiligung und Mitwirkung von Personen
an Prozessen des gesellschaftlichen und digitalen Wandels; nichtpolitische Bereiche des Teilens,
Bewertens und Kommentierens

Peripher: abseits, am Rand, neben dem Kern, z.B. peripherer, Iandlicher Raum

Rahmenbedingungen (auch Randbedingungen): rechtliche, soziale, wirtschaftliche, politische
Grundlagen oder Maligaben zur Abgrenzung und Beschreibung eines Bereiches / Themas

Rezeption: Ubernahme fremden Gedanken-, Kulturguts oder verstehende Aufnahme eines
Kunstwerks durch den Betrachtenden (Duden, 09.06.2021)

Risiko: mdgliche Gefahr eines negativen Ergebnisses (Schaden, Verlust)

Stakeholder: an Veranderungen beteiligte Personen / involvierte Akteure, die Einfluss auf Prozesse
oder den Verlauf eines Projektes nehmen kénnen

Standortfaktoren: harte / messbare (Grélke, Lage, Kosten, Infrastruktur, Wirtschaft) und weiche
(Bildungs- und Forschungseinrichtungen, Freizeit, Image, Wohn - und Umweltqualitat,

Vereinsleben) Merkmale zur Beschreibung eines Ortes oder eines Gebietes

Verwertungsgesellschaft: Gesellschaft von Verlegern, Urhebern u.a. zum Zwecke der
Wahrnehmung von Verwertungs- und Schutzrechten (Duden, 09.06.2021)

Viral: virusahnliche, schnelle Verbreitung von digitalen Inhalten durch Massenmedien
Webapplikation (auch Webanwendung, Onlineanwendung oder Web-App): Anwendung, die Uber

eine Cloud oder einen Webserver bereitgestellt und in Webbrowser beliebiger Endgerate
abgerufen werden kann.
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1. Einleitung

Aus dem personlichen Bedurfnis des gemeinsamen Malens als Freizeitaktivitat resultierte die
Nachfrage nach einem Malkurs im Marie-Hager-Haus Burg Stargard. Das Marie-Hager-Haus ist
das Symbol fir Kunst und Kultur in der Kleinstadt in der Mecklenburgischen Seenplatte. Es ist das
ehemalige Arbeits- und Wohnhaus der Kiinstlerin Marie Hager. 1991 Ubereignete die Nichte und
Erbin der Malerin, Wiltrud Kratz, das Gebaude, einen gro3en Teil des persdénlichen Nachlasses,
Teile der Originaleinrichtung sowie Uber 30 Werke der Landschafts- und Architekturmalerin der
Stadt Burg Stargard (Amt, 2021). Die Stadt erhielt die Auflage, eine Gedenk- und
Begegnungsstatte fir Kunst und Kinstlerinnen zu schaffen.

Um die Stadt bei diesem Vorhaben zu unterstlitzen grindete sich im Januar 1996 der Marie-
Hager-Kunstverein Burg Stargard e.V. Seit der Griindung organisiert der Marie-Hager-Kunstverein
Burg Stargard e.V. am Standort ganzjdhrig - neben den standigen Hager-Ausstellungen -
Sonderausstellungen von Kinstler*innen der Region und Zeitgenossen von Marie Hager (Radke,
2021). Jedoch ist die Galerie meist nur in der Tourismus-Saison mit Leben erflllt. RegelmaRige
Zusammenkunfte zum gemeinsamen Malen gibt es seit etwa drei Jahren nicht.

Die Ursachen flr das empfundene Verschwinden kinstlerischer Vereine und Freizeitangebote, wie
einem Malkurs konnen vielféltig sein. Der Marie-Hager-Kunstverein sieht hier vor allem
demographische und politische Grinde. Die jlingsten Entwicklungen, aufgrund der Corona-
Pandemie sorgen zudem daflr, dass es noch stiller um das Marie-Hager-Haus geworden ist, da
die Galerie geschlossen ist. Die politischen, pandemischen Malnahmen, wie geschlossene
Kultureinrichtungen bestarken das Gefuhl, dass die Kunst- und Kulturszene keinen bedeutenden
Stand in der Gesellschaft und der Politik hat.

Jedoch zeigt sich die Corona-Zeit als Beschleuniger der Digitalisierung. E-Learning, Online-
Shopping und Home-Office mit virtuellen Meetings erleben einen Boom. Auch Kunstschaffende
stiegen vermehrt auf digitale Medien um. Vor allem flir die Sichtbarkeit und das Image von
Kunstprodukten und -angeboten kann Digitalisierung einen wichtigen Beitrag leisten. Sie kann
beispielsweise die Wahrnehmung von Kunst in der Bevdlkerung erhdéhen. Sie kann aber auch
Ursache flr das gefihlt sinkende Interesse am Kunstschaffen sein, zum Beispiel weil die digitale,
virtuelle, ,vollkommene® Welt analoge Angebote ersetzt und die eigene Kreativitat hemmt.

1.1. Zielsetzung

Hauptziel dieser Arbeit ist es, herauszufinden, ob die Digitalisierung die Kunstschaffenden in ihrer
kUnstlerischen, organisatorischen oder freiberuflichen Tatigkeit unterstitzen kann. Als Unterziel
soll untersucht werden, ob die Kunstlerinnen bereits digitale Loésungen nutzen und welche
Erfahrungen sie damit haben.

Bei der Rolle der Digitalisierung flr Kunstschaffende im landlichen Raum geht es nicht allein um
die technischen Moglichkeiten, sondern auch um die Menschen, ihre Einstellung zur Digitalisierung
und die Entwicklungen in der Kunst. Mithilfe von Recherchen, einer Umfrage sowie Interviews soll
die Zielsetzung dieser Arbeit erreicht werden.
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1.2. Methodik

Der erste Teil der Arbeit befasst sich mit der Frage nach dem Wer?, genauer mit den
Kunstschaffenden (Kapitel 2). Die Begrifflichkeiten Kultur und Kunst sowie ihre umfassenden
Bereiche werden eingegrenzt. Ein Modell zu den Kulturbereichen verdeutlicht die Dimensionen der
Kultur mit der Kultur- und Kreativwirtschaft, der kulturellen Bildung, dem Kulturtourismus, der
Soziokultur und der Kunst. Ein weiteres Modell, in dem die Berlhrungspunkte der bildenden,
darstellenden und digitalen Kunst dargestellt sind, soll die Vielfalt an Formen der Kunst und
kinstlerischem Handwerk skizzieren.

Im zweiten Abschnitt wird das Wo? konkretisiert. Der Iandliche Raum (Kapitel 3) wird betrachtet.
Recherchen geben einen tieferen Einblick ber Rahmenbedingungen und Herausforderungen fir
Klnstlerinnen im landlichen Raum. Ebenfalls zum Theorieteil der Arbeit gehoért die Frage nach
dem Was?. Recherchen zu digitalen Funktionen und der Digitalkunst beleuchten den aktuellen
Stand der Digitalisierung in der Kunst (Kapitel 4).

Unter Kapitel 5 ,Wechselwirkungen Kunst, landlicher Raum und Digitalisierung® werden die
Wechselwirkungen der drei theoretischen Komponenten: Kunstschaffende, Kunst im landlichen
Raum sowie Digitalisierung in der Kunst beleuchtet und Verknlipfungen hergestellt. Um die
Erkenntnisse der Recherche mit der Realitat vergleichen zu kdnnen, wurde eine Umfrage
durchgefuhrt. Der Umfrage-Part (Kapitel 6) der Arbeit befasst sich mit der Untersuchung des
aktuellen Interesses an Kunst in der Gesellschaft, dem Kunstangebot im landlichen Raum und
welche Rolle die Digitalisierung fur die Kunstschaffenden spielt. Die Umfrage baut auf den
Theorieteil auf. Durch die Umfrage und Interviews soll in Erfahrung gebracht werden, inwieweit die
Klnstler*innen sich bereits mit dem Thema Digitalisierung auseinandergesetzt haben und ob sie
digitale Funktionen eher als hilfreich und zweckmaRig oder nachteilig empfinden.

Die Umfrage erfolgte in der ersten Phase per E-Mail und in einer zweiten Phase per Brief, den alle
Klnstler*innen erhielten, die nicht auf die E-Mail geantwortet haben. Es wurden 40 weibliche und
mannliche Kunstschaffende zwischen 20 und 90 Jahre aus ganz Mecklenburg-Vorpommern, vor
allem der Mecklenburgischen Seenplatte (28 Kdinstler*innen) kontaktiert. Zu den Befragten
gehdren sowohl freiberufliche als auch freizeitliche Kunstschaffende, die sich vorwiegend mit der
Bildenden Kunst (Malerei, Grafik, Kunsthandwerk etc.) befassen.

Von 40 kontaktierten Kinstler*innen meldeten sich 28 im ersten Durchlauf auf die E-Mail, sieben
antworteten im zweiten Durchlauf auf den Brief und sendeten den erhaltenen Fragebogen (Anlage
1 - Fragebogen ,Kunst und Digitalisierung“) ausgefullt zurtick. Finf Kiinstler*innen reagierten auf
keine der beiden Kontaktaufnahmen. Von 35 antwortenden Kunstschaffenden wahlten sieben die
Briefform und funf beantworteten die Fragen an sie gleich per E-Mail. Zwei Kunstschaffende
entschieden sich fir ein Telefonat, dass ihnen in der Mail angeboten wurde. Mit 21
Kunstschaffenden wurde sich zu einem persoénlichen Gesprach getroffen.
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In der hohen Anzahl an durchgeflihrten personlichen Gesprachen zeigt sich einerseits das
Interesse der Kinstlerinnen an dem Thema Digitalisierung, andererseits gab es eine positive
Resonanz Uber die Beschaftigung mit dem Thema Kunst in einer wissenschaftlichen Arbeit. Durch
das Treffen der Befragten in ihrem regionalen und kiinstlerischen Umfeld konnten viele Eindriicke
in das aktuelle Kunstschaffen im landlichen Raum gewonnen werden.

Die beiden grofRten Gruppen der personlich Befragten bildeten die Mitglieder des Marie-Hager-
Kunstvereins in Burg Stargard sowie die Kunstler*innen der RWN-Art-Galerie in Neubrandenburg,
mit denen sich zu einer Art Podiumsdiskussion in ihren Studios und Ateliers getroffen wurde.

In den Interviews wurden nicht nur die Fragen des erstellten Fragebogens (Anlage 1 - Fragebogen
»Kunst und Digitalisierung“) beantwortet, sondern Uber weitere Aspekte, wie der aktuellen Situation
der Kunst, die Corona-Pandemie und die politischen Malinahmen sowie das Thema Digitalisierung
diskutiert.

Durch die Verknipfung des Theorieteils zu Kunst im landlichen Raum und digitalen Funktionen
sowie den Antworten der Kunstschaffenden soll abgeleitet werden, ob die Digitalisierung
Kinstler*innen im landlichen Raum in ihrer Arbeit unterstiitzen kann. Mégliche Unterstitzung durch
digitale Losungen koénnte es flr Freiberufler, in der Vereinsarbeit oder bei Kunstangeboten, wie
Malkursen geben. Auch sollen die Ergebnisse der Arbeit dabei helfen erneut einen Malkurs im
Marie-Hager-Haus anzubieten und zu etablieren.

Verbunden mit angeeignetem Wissen zu gesellschaftlichen und landlichen Herausforderungen aus
den Modulen des Studiengangs ,Digitalisierung und Sozialstrukturwandel® werden im letzten Teil
der Masterarbeit (Kapitel 7) die neuen Erkenntnisse ausgewertet und versucht ein Ausblick flr die
Digitalisierung in der Kunst zu geben.
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2. Kultur, Kunst und Kunstschaffende

Haufig muss fiur den Besuch eines Museums oder einer Galerie in die nachstgroRere Stadt mit
kulturellem Angebot gefahren werden. Vereinzelt gibt es auch kleinere Aussteller in Dérfern und
Gemeinden, deren Angebot meist mit der Geschichte oder Kultur des Dorfes zu tun hat oder
regionalspezifisch ist, beispielsweise das Lehmmuseum Gnevsdorf bei Plau am See. Kulturelle
Einrichtungen machen Dérfer und Kleinstédte attraktiver. Sie bieten Freizeitmoglichkeiten und sind
Wahrzeichen sowie Identifikation mit der Heimat. Die Partizipation an Kunst und Kultur ist ein
entscheidender Faktor fur die Auswahl einer Region als Lebens- oder Arbeitsort. Die Menschen
genielen Kunst und Kultur zum Abschalten vom Alltag, als Freizeitaktivitat, fir den
gemeinschaftlichen Austausch und soziale Interaktion. Der Medienwissenschaftler Henry Jenkins
bezeichnet partizipative Kultur als ,[...] Kultur mit relativ geringen Barrieren flr kinstlerischen
Ausdruck, einer starken Unterstitzung fur das Schaffen und Teilen eigener Kreationen durch
birgerliches Engagement sowie ein gewisses Mal} an sozialer Verbindung untereinander zu
fuhlen.” (Deterding, 2009:235-246).

2.1. Eingrenzung Kultur und Kunst

Die vorliegende Arbeit befasst sich mit der bildenden Kunst, zu der unter anderem die Malerei (OI,
Aquarell, Acryl etc.), Zeichnung, Grafik, das Design, die Plastik und das Kunsthandwerk gehdren
(Esaak, 2019). Die eigene Identifikation mit der bildenden Kunst durch persénliches Interesse und
Fahigkeiten im Bereich Malerei, Design und Kunsthandwerk flihrte zur Auswahl dieses Genres.

Die ,Bildende Kunst“ umfasst alle visuell gestaltenden Kinste. Das Kunsthandwerk als
Kategorie der bildenden Kunst gehort auch zur angewandten Kunst und erfordert kinstlerische
Fahigkeiten (Wikipedia, 2022). Die Werke der Kunsthandwerker sind meist Einzelstlicke und,
anders als im industriellen Kunstgewerbe, keine Massenprodukte. Kunsthandwerker sind zum
Beispiel Glasblaser, Drechsler, Weber, Instrumentenbauer, Topfer und andere Kunstschaffende,
die mit ihren Handen plastische Unikate kreieren. Der Kunstbegriff wurde im Laufe der Zeit durch
neue Entwicklungen, wie die neuen Medien, immer komplexer und unklar zu definieren - ahnlich
dem Kulturbegriff. Durch den zeitlich rasanten, technischen Fortschritt entwickeln sich auch die
Kunstformen schneller denn je. Mit der Digitalisierung wird die Definition von Kunst, so auch der
.Modernen Kunst“ des 20. Jahrhunderts, noch schwieriger.

Eine vielfaltige, gar schwer fassbare Terminologie des Begriffs ,Kultur® sorgt flr undifferenzierte
Ziele und Erwartungen im Umgang mit der Kultur selbst (NUnning, 2009). Kultur kann vieles
bedeuten: Kultur als Tradition, als Teil und Ausdruck einer Gesellschaft, in Form gemeinsamer
Aktivitaten und Entfaltungsmdglichkeiten. Kultur als Unterhaltung, wie Messen oder Ausstellungen.
Kultur als Geschaft und wirtschaftlicher Faktor. Kultur als eine, vom Menschen geformte
Landschaft. Kultur in der Landwirtschaft, in Form von Bodenkulturen. Lebensstile, Traditionen,
Religionen, Sprachen, Kunst, Musik und Sport - das alles ist Kultur. Auch Denkmaler, Bauwerke,
kulturelles Erbe, Natur, Umwelt und Ressourcen zahlen zu einer geografisch oder historisch
gepragten Kultur. Sehenswirdigkeiten, typische Stadtbilder mit Fachwerkhdusern oder auch
Veranstaltungen und Brauche sind Potenziale, die die kulturelle Infrastruktur einer Region
gestalten kénnen.
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Die Abbildung 1 gibt einen Uberblick (iber verschiedene Kulturbereiche.

Kulturelle
Bildun
Kultur- =
& Kreativ-
Wirtschaft Soziokultur
Kultur
Kultur-
) Kunst
tourismus (Bildende-
Darstellende Kunst,
Kunsthandwerk,
Traditionen, )
Veranstaltungen,
Brauche,

Abbildung 1: Modell Kulturbereiche
(Quelle: Monique Hoth, 2021)

Kultur hat viele Facetten und spielt in vielen Bereichen des Lebens eine Rolle, wie dem Tourismus,
der Wirtschaft und auch der Gesellschaft (Ninning, 2009). Somit gibt es mittlerweile eigene grol3e
Bereiche der Kultur, die in Verbindung oder unabhangig von einander existieren. Hierzu zahlen
unter anderem die Kulturwirtschaft, die kulturelle Bildung, der Kulturtourismus und die Soziokultur.

In dieser Arbeit ist vor allem die Soziokultur von Bedeutung. Soziokultur lebt von der aktiven
Gestaltung der Kultur durch die Menschen in Institutionen, Vereinen und Initiativen ,vor Ort, im
Dorf oder in der Region. Sie bezieht alle Kunstbereiche, wie bildende und darstellende Kiinste,
sowie alle Menschen unabhangig vom Alter, von sozialer oder geografischer Herkunft, von Religion
oder Geschlecht mit ein (Farken, 2022). Zur Soziokultur zahlen von Birgern und der Gemeinschaft
geschaffene oder gestaltete kulturelle Angebote. Zweck solcher soziokulturellen Angebote ist vor
allem die Teilhabe an Kultur, die Forderung der Kreativitat sowie Starkung des gesellschaftlichen
Engagements und der Kommunikation in einer Gemeinschaft. In der Soziokultur werden soziale,
politische und kulturelle Interessen und Bedurfnisse einer Gesellschaft verknipft, mit dem Ziel die
Arbeits- und Lebensbedingungen der Menschen mit kiinstlerischen und kulturellen Mitteln in einer
Region zu verbessern (Liersch, 2020:16). Hierbei werden weitere gesellschaftliche Themen
berthrt, beispielsweise die Seniorenarbeit, Schulbildung oder Frauenkultur.
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Landliche Raume mit touristischem Potenzial kénnen durch Kulturtourismus aufblihen.
Branchen, wie der Einzelhandel, die Gastronomie, Hotels und Ferienwohnungen, das
Unterhaltungsgewerbe sowie Dienstleistungen der Mobilitat (Busreisen, Bahnangebote etc.)
profitieren von Kultur. Kultur ist Luxus. Sie schafft neue Bedlrfnisse, Produkte und letztlich
Arbeitsplatze.

,»,Die Kultur- und Kreativwirtschaft wird insbesondere von Freiberuflern sowie von Klein- und
Kleinstbetrieben gepréagt. Sie sind (iberwiegend erwerbswirtschaftlich orientiert - also nicht primér
im ©Offentlichen (Museen, Theater, Orchester in O&ffentlicher Trédgerschaft) oder
zivilgesellschaftlichem Sektor (Kultur-, Kunstvereine, Stiftungen, etc.). Die schdpferischen und
gestaltenden Menschen sind die Basis der Kultur- und Kreativwirtschaft: Autoren, Filmemacher,
Musiker, bildende und darstellende Kiinstlerinnen und Kiinstler, Architekten, Designer und die
Entwickler von Computerspielen. Sie schaffen kiinstlerische Qualitat, kulturelle Vielfalt, kreative
Erneuerung und stehen zugleich flir die wirtschaftliche Dynamik einer auf Wissen und Innovation
basierenden Okonomie (BMWK, 2022).“

Zur Kultur- und Kreativwirtschaft gehoéren die Planung, Schaffung, Erhaltung und Sicherung von
kinstlerischer Produktion und die Verbreitung von kulturellen oder kreativen Gutern sowie
Dienstleistungen (Wiesand, 2010:1-5). Durch ihre innovative Fahigkeit fur die Zukunft zum einen
und als wirtschaftliche Branche zum anderen formen Kreativitat und Kultur Regionen. Kultur- und
Kreativwirtschaft hat eine direkte regionale Wirkung (David, Gartner, 2008:1-4). Sie schafft neue
Werte, eine kreative Mentalitat und sorgt fir eine branchentbergreifende Zusammenarbeit.

Kultur kann eine Bildungs-, Vermittlungs- und Integrationswirkung haben (kulturelle Bildung). Die
Kunsterziehung und -férderung spielt eine wichtige Rolle in der Kinder- und Jugendbildung. Aber
auch Erwachsenen sollte mittels Workshops, Seminaren oder Lesungen der Zugang zu Kultur und
kultureller Weiterentwicklung maoglich sein.

Ein wichtiger Zweig der Kultur ist die Kunst. Auch diese Iasst sich in verschiedene Unterbereiche
gliedern: die bildende Kunst mit Malerei, Design und Kunsthandwerk; die darstellende Kunst mit

Theater, Tanz, Oper oder Zirkus; die Literatur; Musik unterschiedlicher Richtungen (Jazz, Rock,
Pop etc.) sowie audio-visuelle Medien, wie Film, Fernsehen, Radio und digitale Medien.

2.2. Typisierung Kiinstler*innen

Zielgruppe dieser Arbeit sind Kunstschaffende aus dem Bereich ,Bildende Kunst und
Kunsthandwerk®. Des Weiteren Iasst sich die Zielgruppe in drei Gruppen unterteilen:

» Kunstler*innen, die allein fir sich kreativ und gestalterisch tatig sind
» Kunstler*innen, die gemeinsam klnstlerisch aktiv sind, zum Beispiel im Verein oder
unentgeltlich Kunst teilen mit dem Zweck Botschaften und Asthetik fiir die Allgemeinheit zu

vermitteln

» Kunstler*innen, die haupt- beziehungsweise freiberuflich tatig sind und eine kommerzielle
Kunst betreiben

Seite 13 von 55



Rolle der Digitalisierung fur Kunstschaffende im landlichen Raum

Als Kinstlerinnen werden Menschen bezeichnet, die in den Bereichen Bildende Kunst,
Darstellende Kunst, Literatur, Musik etc. kinstlerische Arbeiten oder Kunstwerke schaffen. Die
Abgrenzung der freischaffenden kinstlerischen Tatigkeit zu (Kunst-)Handwerk oder Gewerbe ist
oftmals flieRend. Eine gesetzliche Festschreibung als Berufsbezeichnung gibt es in Deutschland
nicht (BBK, 2021). ,Eine klnstlerische Tatigkeit liegt vor, wenn die Arbeiten nach ihrem Gesamtbild
eigenschopferisch sind und (...) eine bestimmte kinstlerische Gestaltungshdhe
erreichen.“ (Einkommenssteuerhinweis vom Finanzamt 15.6 EStH). Die Kunstler*innen muissen
nachweisen, dass die Tatigkeit klinstlerisch ist. Indizien kdnnen sein: der Bildungsweg, z.B. Kunst-
Hochschulstudium, Presseveroffentlichungen, Beteiligungen an Ausstellungen, Stipendien,
Auszeichnunghen oder die Mitgliedschaft in einem Berufsverband - letztere genlgt alleine
allerdings nicht fur die Anerkennung einer klnstlerischen Tatigkeit (BBK, 2021). Gesetzliche
Grundlage fiir die Anerkennung ist das Kinstlersozialversicherungsgesetz (KSVG): ,Kinstler*in im
Sinne dieses Gesetzes ist, wer Musik, darstellende oder bildende Kunst schafft, ausibt oder lehrt.”
(§ 2 KSVG).

Die Abbildung 2 illustriert beispielhaft die Vielfaltigkeit der Kunst und die Verknupfungen
verschiedener Kunstbereiche.

Malerei (Acryl,
Aquarell, Ol, ...)
Bildbearbeitung
Glaskunst Zeichnen lllustration
: Vektorgrafiken
Bildende Kunst und e J
; ebdesign
Kunsthandwerk Design Krypto-, Internet- und
Softwarekunst
Korbflechten R

Roboter- und
Instrumentenbauer Plastik elektronische Kunst Digitalkunst und
neue Medien

Bl uen Onlinekurse, .Game Art':
-Workshops (Computerspiel)
. Holographie

3D-Réume und

Nahen Galerie, Virtual Reality
Ausstellung Installationen
(Lichtshows)

Theater
=il Animation
Oper Tanz

Film
Darstellende Kunst,
Musik und Literatur

Abbildung 2: Modell ,Bildende Kunst, Darstellende Kunst und Digitalkunst*
(Quelle: Monique Hoth, 2021)
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Es existieren Kinstlerinnen, die sich eindeutig einem Bereich zuordnen lassen, aber auch
Kunstschaffende, die in mehreren Feldern tatig sind. Ein Kunstschaffender, der sich jetzt in der
Digitalkunst ausprobiert, hat vorher haufig in der konventionellen Kunst, wie der bildenden Kunst
gewirkt. So gibt es verschiedene Berlhrungspunkte zwischen dem Kunsthandwerk, der
darstellenden Kunst und der Digitalkunst. In allen Bereichen gibt es sowohl Kunstschaffende, die
selbst kinstlerisch tatig sind, als auch Kunstkonsumierende, die produzierte Kunst nutzen, in Form
von kaufen, anwenden oder betrachten. Zu den Kunstschaffenden gehdéren diejenigen, die selbst
gestalten und Werke produzieren, zum Beispiel mit Holz, Glas oder Textilien. Die konventionelle
Kunst umfasst hier die klassischen Kunstarten, vor allem aus der bildenden Kunst, wie Malen und
handwerkliche Tatigkeiten. Sie Uberschneidet sich mit der Digitalkunst beispielsweise beim Malen
mit Grafiktablets oder Kreativsein mittels Software und Internet.

Als ,Digital- oder Computerkunst wird eine mit dem Computer und Algorithmen erstellte Kunst auf
Datentragern bezeichnet. Dazu gehoéren beispielsweise Kunstwerke, die mit Hilfe digitaler
Maoglichkeiten erstellt und genutzt werden, die Digitalisierung von Kunst fiir die Offentlichkeit, zum
Beispiel in virtuellen Galerien oder die Digitalisierung von Gemalden zur Archivierung.

Alle mit technischen Geréaten erzeugten Medien, wie Videos und digitale Bilder zahlen zu den
,neuen Medien®“. Die Herstellung, verlustfreie Vervielfaltigung und Verbreitung von Kunst mittels
moderner Technologien fuihrt zu neuen Mdglichkeiten, die Chancen aber auch Risiken bergen.
Zum einen kann die Digitalisierung helfen neue Geschéaftsfelder durch andere Formen der
visuellen Prasenz zu o6ffnen. Zum anderen ist die Digitalisierung eine Gefahr in Bezug auf
Informationsflut oder Sicherung geistigen Eigentums und kultureller Vielfalt (Geilller, Zimmermann,
2010). Galerien und Museen sind im Zeitalter der Vernetzung langst nicht mehr nur Sammel- und
Archivierungsstatten, sondern kénnen mit Hilfe der Digitalisierung neue Wege der Kommunikation,
Ansprache, Wissensvermittlung und Interaktion zwischen Kunst, Kinstlerfinnen und Betrachter
gehen (Muntschik, Schuldt, Papasabbas, 2014).

Unter 4.1. Netz- und Digitalkunst wird weiterfihrend auf die Digitalkunst eingegangen. Zudem wird
der Unterschied zwischen Digitalkunst und Digitalisierung der Kunst erlautert. Diese Arbeit befasst
sich mit der Digitalisierung in der Kunst und untersucht die Rolle digitaler Funktionen fir
Kunstschaffende.

Das Kapitel 3 definiert den landlichen Raum, die vorherrschenden Rahmenbedingungen und die
Herausforderungen fiir Kunstschaffende im landlichen Raum.
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3. Rahmenbedingungen und Herausforderungen fiir Kunstschaffende
im landlichen Raum

Eine schlechte Erreichbarkeit und das Fehlen groRerer, leistungsfahiger Zentren in landlichen
Regionen fihren zu 6konomischen, sozialen und demographischen Problemen, zum Beispiel die
kulturelle Teilhabe, welche wichtig fur die Zufriedenheit der Menschen ist. Kultur wird, im
Gegensatz zu stadtischen Raumen, auf dem Land oftmals vernachlassigt und als ,Restkategorie®
bei der Betrachtung von Standortfaktoren angesehen (Moor, 2010:4). Dass die Kultur ein
entscheidender Standortfaktor fur qualifizierte FUhrungs- und Arbeitskrafte ist, zeigt sich zum
Beispiel Dresden. Hier lockt die Kultur grofle Unternehmen und Betriebe sowie qualifizierte
Arbeitskrafte in die Stadt und sorgt fur eine florierende Wirtschaft (Haselbach, 2010:1-4).

Kunst und Kultur sind wichtige Bindeglieder in der Gesellschaft. Eine mangelnde Lebensqualitat
fihrt wiederum zum Wegzug von landlichen in stadtische Raume (,Landflucht®), vor allem von
Familien und jungen Menschen. Um die Bedeutung der Kunst und Kultur auszuwerten, reicht es
nicht allein die Anzahl von Besuchern in Galerien und Ausstellungen zu betrachten. Kunst und
Kultur als Lebensstil eines Individuums oder Mentalitat einer ganzen Gesellschaft sind schwer in
Daten zu fassen oder messbar (Moérth, 1997:253-263). Zu der, wie schon zu Beginn erlauterten,
schwierigen Terminologie von ,Kultur® kommt eine ungenligende Datenbasis. Aufgrund von
Heterogenitat und mangelnder Vergleichbarkeit bedarf es einer ,Weiterentwicklung des
kulturstatistischen Datenangebots in Deutschland® (Liersch, 2020:10).

In den letzten Jahren findet ein Umdenken in der Politik statt und der Kultur in Dérfern und
Kleinstadten wird wieder mehr Aufmerksamkeit geschenkt. Denn aufgrund ihrer Geschichte,
Wirtschaft oder Geografie besitzen landliche Rdume in Deutschland bei naherer Betrachtung eben
doch eine kulturelle Vielfalt (Bundestag, 2015:1-4). Trotz des Umdenkens der Bedeutung von
Kultur ist sie im landlichen Raum kein nennenswerter Wirtschaftsfaktor (Martin, 2011:1). Viele
Kommunen klagen uber geringe finanzielle Zuwendung und stitzen sich auf befristete, immer
wieder aufwendig zu beantragende Forderprogramme fur kulturelle Projekte. Stadte verfigen Uber
groleres Kapital, um in Kultur zu investieren, was wiederum dazu flihrt, dass sie attraktiver sind.
Die Attraktivitat urbaner Raume mit ihrer Kultur und der Bevélkerungsrickgang in
strukturschwachen Raumen setzt kommunale Haushalte, die ihre kulturelle Infrastruktur anpassen
mussen, noch mehr unter Druck.

Wahrend die Motivation fur die Férderung kultureller Angebote in Dorfern und Kleinstadten meist
sozialen, gesellschaftlichen Ursprungs ist, liegen die Beweggrinde in der Stadt eher im Konsum.
Kultur, Regionalentwicklung und Wirtschaft mussen miteinander verbunden und an die
Rahmenbedingungen im landlichen Raum angepasst werden.
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3.1. Definition Landlicher Raum

Als landlicher Raum wird ein naturnaher, von der Land- und Forstwirtschaft gepragter Siedlungs-
und Landschaftsraum mit geringer Bebauungs- und Bevolkerungsdichte bezeichnet. 57,2 % der
Einwohner Deutschlands leben in landlichen Raumen auf 91,3 % der Flache Deutschlands
(Kupper, 2016:1). Der Ruckgang der jungen Jahrgange ist mit etwa zwei Drittel am
Alterungsprozess beteiligt. Die drei Faktoren Geburtenrate, Sterblichkeit sowie Zu- und
Abwanderung beeinflussen die Bevolkerungsstruktur (Kihn, 2017). Der Anstieg des
Durchschnittsalters einer Bevolkerung wird hervorgerufen durch eine geringe Geburtenrate, den
Anstieg der Lebenserwartung und dem Zuzug alterer Menschen. Alles in allem bezeichnet als:
Demographischer Wandel. Bevolkerungsverluste und Alterung in Verbindung mit der Verscharfung
sozialer Gegensatze flhren zu einer gegenseitigen Verstarkung der Defizite in diesen, ohnehin
schon schrumpfenden Raumen. Allgemein wird zwischen landlichen und nicht-landlichen Raumen
unterschieden. Die zentralen Kriterien zur Definition von Landlichkeit sind:

« geringe Siedlungsdichte, lockere Wohnbebauung,

« hoher Anteil der land- und forstwirtschaftlichen Flachen,

« geringe Einwohnerzahl im Einzugsbereich, geringes regionales Bevdlkerungspotenzial,
periphere Lage, weite Wege vom Wohnort zu Arbeitsstatte oder Kulturangeboten, schlechte
Erreichbarkeit grof3erer Zentren.

Mit der Landlichkeit geht keineswegs automatisch eine sozio6konomische Problemlage einher.
Das , Thinen-Institut fr l&ndliche Radume® in Braunschweig unterteilt im ,Thinen Working Paper*
landliche Raume in vier Typen (Kupper, 2016:4):

« eher landlich und gute soziobkonomische Lage

« eher landlich und weniger gute soziodkonomische Lage
« sehr landlich und gute soziobkonomischen Lage

« sehr landlich und weniger gute soziobkonomischen Lage

In der Beschreibung der soziobkonomischen Lage werden unter anderem das Einkommen, die
Beschaftigung, Gesundheit, Bildung, Wohnen sowie o6ffentliche Dienstleistungen betrachtet und
einbezogen. Die verschiedenen Bereiche beeinflussen sich gegenseitig (Kupper, 2016:14-17). Zu
den Indikatoren der Soziookonomie zahlen laut ,Thinen-Institut fur landliche Raume*:

« Arbeitslosenquote und Arbeitsangebot vor Ort,

durchschnittliche Bruttolohne und Gehalter,

« mittleres Einkommen aller Lohn- und Einkommenssteuerpflichtigen,

« kommunale Einnahmen und Steuerkraft,

durchschnittliches Wanderungsaldo, Abwanderung junger Menschen,
« Wohnungsleerstand, Siedlungsbrachen,

durchschnittliche Lebenserwartung,

« Bildungsniveau, Schulabbrecherquote.
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Die Abbildung 3 zeigt die Typen landlicher Kreisregionen anhand der Dimensionen Landlichkeit
und soziodkonomischen Lage.
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Abbildung 3: Typisierung landlicher Kreisregionen anhand der Dimensionen Landlichkeit und
soziodkonomischen Lage (Quelle: Kiipper, 2016:26)

Eher landliche Raume bilden meist die Regionen um Grof3stddte oder urbane Ballungsraume
herum, zum Beispiel um Berlin, Minchen oder dem Ruhrgebiet. Sehr landlich hingegen sind
Regionen mit weiterer Entfernung zu groRen Stadten. Mecklenburg-Vorpommern beispielsweise
hat selbst keine Grof3stadte, sondern mit Hamburg und Berlin zwei Grof3stadte, die aul3erhalb des
Bundeslandes liegen. Die Einzugsgebiete der groflen Stadte sowie der Suden Deutschlands
haben eine gute soziodkonomische Lage. Das Saarland, Brandenburg und der Norden
Deutschlands, zu dem auch Mecklenburg-Vorpommern zahlt, weisen eine weniger gute
soziodkonomische Lage auf.
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3.2. Landlicher Raum Mecklenburg-Vorpommern

Mecklenburg-Vorpommern hat eine Flache von 23.212 km2. Rund 66% des Landes umfassen
landwirtschaftliche Nutzflachen und weitere 21,9% sind Wald. Der Anteil der Wasserflachen ist mit
6,1% der hochste unter den deutschen Flachenlandern. Nur 8,1% an der Gesamtflache nehmen
Siedlungs- und Verkehrsflachen ein, damit hat das Land bundesweit den niedrigsten Wert (LPB,
2018). Durch Mecklenburg-Vorpommerns Lage an der Ostseekliste und den Wasserweg als
wichtige Handelsroute seit dem 12. Jahrhundert sind heute vier der sechs grofiten Stadte des
Landes Hafenstadte. Das Netz aus einer Vielzahl von Kleinstadten im Binnenland zeigt auch heute
noch den Charakter eines Uberwiegend vorindustriellen Agrarlandes. Diese relativ gleichmaRig
verteilten Stadte sind bereits seit dem Mittelalter die Handels- und Gewerbezentren fir ihr direktes
Umland und erflllen diese Aufgaben bis heute (LPB, 2018).

Aktuell hat Mecklenburg-Vorpommern rund 1,6 Millionen Einwohner (Statista, 2021). Mit einer
Einwohnerdichte von rund 69 Menschen pro km? ist es damit das am dinnsten besiedelte
Bundesland Deutschlands. Innerhalb des Landes gibt es Gegenden, die noch deutlich unter dieser
durchschnittlichen Einwohnerdichte liegen. Besonders die sudlichen Landesteile Mecklenburg-
Vorpommerns gehéren dazu. So leben im Landkreis Mecklenburgische Seenplatte nur 48, im
Landkreis Ludwigslust-Parchim gar nur 45 Einwohner pro Quadratkilometer (LPB, 2018). Mit einer
Kreisgebietsreform versuchte die Politik in den zurickliegenden Jahren auf die geringe
Einwohnerdichte der Iandlichen R&ume zu reagieren. Denn diese stellt eine besondere
Herausforderung flr eine bezahlbare, funktionierende und moderne 6ffentliche Verwaltung dar. So
wurde die Zahl der Landkreise von zwdlf auf sechs reduziert, und die Zahl der kreisfreien Stadte
von sechs auf zwei (LPB, 2018). Alle Kreise in Mecklenburg-Vorpommern werden dem
siedlungsstrukturellen Regionstyp "Landliche Regionen" zugeordnet. In landlichen Regionen lebt
weniger als 33% der Bevdlkerung in Gro3- und Mittelstadten mit einer Einwohnerdichte unter 150
E./km? (BBSR, 2022).

Was der landliche Raum braucht sind Zuwanderer, die nicht auf einen Job in der Region anwiesen
sind, entweder weil sie zum Arbeiten in die Stadt pendeln, dank der Digitalisierung von Zuhause
aus auf dem Land arbeiten kénnen (Home-Office, Co-Working-Sapces etc.) oder so wohlhabend
sind, dass sie nicht auf eine Anstellung angewiesen sind, sondern Mecklenburg-Vorpommern
ausschlief3lich als Natur- und Kulturraum geniefen und pragen konnen (Schmidt, 2012). Auch
mutige Kunst- und Kulturschaffende, denen ihr Einkommen aus ihrer freiberuflichen kiinstlerischen
Tatigkeit reicht, kbnnen die Kultur gestalten.

3.3. Rahmenbedingungen fiir Kunstschaffende im landlichen Raum

Historische Bauwerke, traditionelle Veranstaltungen oder Freizeitangebote als Bereiche der Kultur
pragen das Image und die Attraktivitat von Stadten und Dérfern. Nicht nur das rein auferliche,
raumliche Bild eines Standortes starkt die regionale Identitdt, sondern vor allem auch das
gesellschaftliche Klima. Kultur hat Einfluss auf Wohn- und Lebensqualitat. Als weicher
Standortfaktor hilft sie eine Region zu profilieren - und das, obwohl die vielfaltige Kultur selbst
schwer definierbar und profilierbar ist (Benz, 2003:1). Viele, vor allem groRe Stadte, wie Berlin
oder Hamburg besitzen ein kulturelles Image und werden oft ausschlieBlich aufgrund ihrer
kulturellen Identitat bereist. Sehenswiurdigkeiten, Museen, Geschafte oder ein bestimmtes ,Szene-
Flair* beleben den Kulturtourismus in Stadten. Der Stellenwert bildender Kunst ist eher ein urbanes
Thema. In l|andlichen, naturnahen R&umen hingegen, werden Museen allenfalls als
Schlechtwetter-Variante besucht.

Seite 19 von 55



Rolle der Digitalisierung fur Kunstschaffende im landlichen Raum

3.3.1. Bedeutung von Bildung und Arbeitsmarkt fiir die Kunst

Viele Bewohner des landlichen Raumes sind nicht in der Landwirtschaft tatig, sondern arbeiten in
der Stadt. Urbane Job- und Kulturangebote treffen so auf landliche Idylle und Ruhe. Um also die
Kultur in Dérfern und Kleinstadten wieder zu beleben und Kunst und Kultur in die Gesellschaft und
das politische Bewusstsein zu etablieren, missen Kunst und Kultur in die regionale Gesellschaft,
Politik, Wirtschaft, Tourismus, Bildung und Verwaltung eingebunden werden. Auch rechtliche,
finanzielle sowie steuerliche Rahmenbedingungen fir Kiinstlerinnen missen sich andern
(Kunzmann, 2002:194). Dabei kénnen Netzwerke mit der Wirtschaft und Kooperationen mit
Wissenschafts- und Bildungsinstitutionen (Jugendkunstschulen, Volks-, Hochschulen etc.) helfen.

Klnstlerische und musikalische Erziehung muss eine groflere Bedeutung in der Schulbildung
erhalten, statt nur Nebenfach zu sein. Zum Einen ist die Entwicklung von Kreativitat in vielen
Bereichen des Lebens gefragt. Zum Anderen sollten Kinder und Jugendliche an kultureller Bildung
teilhaben dirfen, da sie ein hohes Bedurfnis nach Unterhaltung- und Freizeitangeboten haben
(Bundestag, 2015:1-4). In einer Umfrage zur kulturellen Bildung gibt fast die Halfte der Befragten
(45 %) an, durch kinstlerische Lehrtatigkeiten zusatzliches Einkommen zu generieren. Davon
arbeiten 75 % auf Honorarbasis. Die klnstlerische Lehrtatigkeit findet am haufigsten in Form
privater Kurse (42 %) oder in Form von Projekten mit Kindern und Jugendlichen (37 %) statt.
Haufig genannte Orte der kulturellen Bildungsarbeit der bildenden Kinstlerinnen und Kinstler sind
Volkshochschulen und Gymnasien (Priller, 2016:46).

Nicht nur die Bildung ist eine bedeutende Rahmenbedingung flur die Etablierung von Kunst und
Kultur im landlichen Raum, sondern auch der Arbeitsmarkt. Regionale Identitat entsteht mitunter
durch Unternehmen und Firmenmarken. Unternehmen und Region pragen sich gegenseitig und
beeinflussen ihre Profile, zum Beispiel durch Image, Familienfreundlichkeit, Freizeitangebote,
Unternehmenskultur oder soziale Mentalitat (David, Gartner, 2008:1-4). So kann eine bestimmte
Industrie oder der Ruf eines niedergelassenen Unternehmens das Wahrzeichen einer ganzen
Region oder Stadt werden. Ein Beispiel ist die Identifikation der Stadt Ankam mit der Zuckerfabrik
beziehungsweise die Assoziation der Zuckerfabrik mit der Stadt Ankam. Der Arbeitsmarkt, wie
angesiedelte Firmen, Hohe der Arbeitslosigkeit oder Zahl der Pendler, kénnen Einfluss darauf
haben, ob Angebote von Kunstschaffenden in der Region wahrgenommen werden.

3.3.2. Gesellschaftliche und soziale Faktoren

Eine hohe Lebensqualitat ist das angestrebte Ziel, um Einwohner zum Bleiben zu bringen,
Zuwanderer zum Ansiedeln zu bewegen und dem Bevodlkerungsriickgang im landlichen Raum zu
begegnen. Die Schwierigkeit besteht in der individuellen Auslegung von Lebensqualitat, da sie flr
jeden etwas anderes bedeuten kann. Was der eine als positiv empfindet, kann flir den anderen
negativ sein. Lebensqualitat in Form einer erfullenden Tatigkeit im Beruf, den Sinn des Lebens im
Privaten, die Reduzierung von Arbeitszeit, ein positives persoénliches Umfeld oder Gemeinschaft
als Lebensgefuhl.
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Der gesellschaftliche Wandel zeichnet sich durch veranderte Lebensstile, verandertes
Konsumverhalten oder eine veranderte Arbeits- und Bildungswelt aus. So schaffen zum Beispiel
Mobilitat und Digitalisierung einen Wandel der Arbeit. Individuelle Lebensentwurfe nehmen zu und
somit wird auch ein neuer Anspruch an kulturelle Angebote generiert. Zugezogene Kreative,
Akademiker oder Raumpioniere, die auf dem Land etwas bewirken mdchten, kénnen
entscheidende Akteure im landlichen Raum sein. Individualismus und Kreativitat treffen auf
Bodenstandigkeit und Gemeinschaft (Martin, 2006:25). Senioren sind ebenso wichtige Akteure,
denn sie investieren einen Grofteil ihrer Einklnfte in kulturelle Angebote und haben Zeit fir
ehrenamtliche Tatigkeiten. Kunst und Kultur sollten eine breite Partizipation erfahren und fur jede
Altersgruppe, unabhangig von schulischer Bildung und sozialem Hintergrund zugéanglich sein.

Zudem haben Rentner oft einen erhdhtem Bedarf an Gemeinschaft und kdnnten somit beim
»S0zialen und mitgliedschaftsmotivierten Gestalten von Ortskultur® unterstitzen. Sie tun etwas fur
die Kultur und die Kultur tut etwas fir sie - sozusagen als wechselseitige Unterstitzung im
caritativen Bereich (Morth, 1997:253-263).

Aktuell laufen verschiedene Projekte im Rahmen des Bundesprogramms ,Zukunftsstadt 2030“ in
der kleinen Gemeinde Loitz. Hier werden derzeit unter anderem Freizeitangebote fur Jugendliche
geschaffen, zum Beispiel ein ,Escape Room*. Initiatoren sind hierbei Menschen aus der GroR3stadt,
die sich mit ihren urbanen Ideen dem Projekt angenommen haben. Es gibt viele Moglichkeiten der
Kultur- und Gemeinschaftsférderung: Hausaufgabenhilfe, Beratung und Diskussionen,
Weihnachtsfeiern, Malkurse und Workshops, Lesungen, Konzerte, Jugend- oder Seniorentreff.

Anne Pallas, Geschéftsfiihrerin des Landesverbandes Soziokultur Sachen e.V., nennt in ihrem

Vortrag auf einer Tagung zum Thema ,Verédung. Kulturpolitische Gegenstrategien® drei Hauptziele

und Mittel, um diese Ziele zu erreichen:

- Abwanderung entgegensetzen: Vertrauen in Zukunftsfahigkeit der Heimat und
Gestaltungsspielrdume schaffen, Akzeptanz verschiedener Lebensstile, Arbeitsmarkt gestalten,

= Zuwanderung fordern: Willkommenskultur um zu Bleiben, Kunstproduktion als internationaler
Faktor, interkulturelle Kompetenz und Bildung, Begegnungs- und Kooperationsstrukturen,

- Potenziale des Gemeinwesens: junge Familien im landlichen Raum unterstitzen,
Kinderbetreuung, soziale Netzwerke fordern, gemeinschaftliche Selbstorganisation, Potenziale
junger Senioren fir Ehrenamt nutzen.
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3.3.3. Umwelt und Architektur

Das Landschaftsbild des landlichen Raumes ist geformt durch weite Naturraume und Felder, grof3e
bewirtschaftete Flachen, zahlreiche Grinflachen und Areale flr erneuerbare Energien, wie Mais-
Felder fur Biogasanlagen sowie Solar- und Windkraftanlagen.

Neben der Natur und Umwelt als bedeutende Standortfaktoren fir neu Zugezogene, Menschen die
wieder zurickkehren moéchten sowie Alteingesessene ist der ginstige Wohnraum im landlichen
Raum attraktiv. Leider gehéren zu den gulnstigen Mieten auch Siedlungsbrachen, wie ehemalige
Industrie-, Militar- oder Infrastrukturflachen, leere Geschafte, Burogebaude und Wohnhauser.
Strukturschwache Regionen drohen somit in eine Abwartsspirale zu geraten: Der demographische
Wandel beglnstigt Leerstand, der wiederum fur ein unattraktives (Klein-)Stadtbild sorgt.
Unattraktivitat verursacht weniger Zuzug, weniger Arbeitskrafte und somit weniger Investitionen
(BBR, 2008). Doch bieten leerstehende Gebaude Potenzial als Zwischennutzungsflachen, zum
Beispiel als Arbeitsort von Kinstlern. Vorhandene Raumlichkeiten, wie Bibliotheken, Museen oder
Gemeindehauser konnten als Begegnungsstatte genutzt werden, um jung und alt zusammen zu
bringen (Pallas, 2013:1-7).

Die Mentalitat der Menschen, die bauliche Attraktivitat und der Naturraum entscheiden Uber das
Bild und die Anziehungskraft von Regionen. Mittels Galerien, Ateliers, Mal- und Werkstatten,
sonstigen kreativen Raume oder Pubs als ,trendige Locations® kann eine Standortaufwertung fur
ganze Regionen erfolgen. Auch die Gestaltung von o6ffentlichen Platzen, wie Wanden, Parks,
Banke, Schaufenster, Schilder etc. verschafft den landlichen Raum ein eigenes Image. Die Frage
ist nur, ob auch genug Kreative und Kunstschaffende vorhanden sind, um den Leerstand zu
nutzen. Eine bedarfsgerechte Siedlungsstruktur ist gefordert.

3.3.4. Infrastruktur und Daseinsvorsorge

Noch vor wenigen Jahrzehnten wurde die kommunale Kultur als Daseinsvorsorge fur die
Bevolkerung angesehen. Sie sollte sicherstellen, dass eine Region als attraktiv angesehen wird
und war somit einer der wichtigsten Standortfaktoren (Helbrecht, 2005). Heute wird Kultur durch
mangelnde politische, staatliche Zuwendung und zunehmende private Finanzierung 6konomisiert.
Jede Kommune ,kocht ihr eigenes Suppchen“ und alles ist ausgerichtet auf Kommerz, um
Uberhaupt zu bestehen. Jeder Ort will alles bei sich vorratig haben. Dabei kénnten vernetzte
Kommunen und gemeinschaftliche Projekte zielfuhrender, einfacher und erfolgreicher sein (Oswalt,
2013:14).

Kitas und Schulen sind ebenso wichtig in der Daseinsvorsorge. Kinder und Jugendliche beleben
Vereine. Ein Beispiel fur zivilgesellschaftliche Daseinsvorsorge ist die Freiwillige Feuerwehr. Hier
werden Burgerprojekte sowie Kinder- und Jugendausbildung gefordert. Die Feuerwehr ist meist
Knotenpunkt fir mehrere Gemeinden. Strukturen, wie sie bei der freiwilligen, dorflichen Feuerwehr
vorkommen, auf die Kunst und Kultur anzuwenden, kann Kunstschaffende im landlichen Raum
unterstitzen.

Auch die kommunale Vernetzung mit mobiler und digitaler Infrastruktur ist Voraussetzung fiir den
Erfolg gemeinsamer Projekte. Zu einer funktionierenden Infrastruktur gehéren zum Beispiel der
Ausbau der Bus- und Bahnmobilitdt (Strecken, Zeiten, Kosten), schnelles Internet und
zZielgruppenorientierte Digitalisierung, um sich orts- und zeitunabhangig zu vernetzen. Auch die
medizinische Versorgung, Pflege und das Arbeitsleben in einer Region kénnen durch digitale
Funktionen revolutioniert werden.
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3.3.5. Digitalisierung

Die digitale Infrastruktur ist inzwischen zu einem entscheiden Standortfaktor fir den landlichen
Raum geworden, um Wettbewerbsfahigkeit und Attraktivitdt von Kommunen gegenuber urbanen
Raumen zu steigern sowie die Gleichwertigkeit der Lebensbedingungen gegeniber der Stadt
sicherzustellen (BMI, 2019:6-29). Das Bundesministerium des Innern flr Bau und Heimat befasst
sich im Modellvorhaben ,Digitale Infrastrukturen als regionaler Entwicklungsfaktor - MOROdigital®
mit nachnutzbaren Ideen und modellhaften Losungen fir Kommunen. Im Mittelpunkt steht die
Frage: Wie gelingt es Kommunen in strukturschwachen, landlichen Regionen mit ihren staatlichen
und privaten Akteuren den flachendeckenden Breitbandausbau und eine langfristige
Digitalisierungsstrategie anzugehen?

Zusammen mit dem Bundesministerium fir Verkehr und digitale Infrastruktur (BMVI) und dem
Bundesinstitut fur Bau-, Stadt- und Raumforschung (BBSR) wird der Ausbau digitaler
Infrastrukturen als Voraussetzung fir eine positive Entwicklung in strukturschwachen landlichen
Regionen unterstitzt.

Das Kompetenzzentrum Offentliche IT des Fraunhofer-Instituts fiir Offene Kommunikations-
systeme FOKUS veréffentlichte 2021 den ,Deutschland-Index der Digitalisierung®, der vor allem
durch die Corona-Pandemie gepragt wurde. Vor allem das Thema Arbeiten von Zuhause spielte
eine grolRe Rolle im digitalen Wandel. Neben Home-Office waren Videostreaming und Online-
Gaming, die hauptsachlichen Verwendungen des Internets (Fokus, 2021). Mit dem Deutschland-
Index der Digitalisierung wird versucht die digitale Transformation zu messen und sichtbar zu
machen. Durch Alltags- und Lebensveranderungen, technischen Fortschritt sowie
unterschiedlichen geografischen, politischen, soziodemografischen und kulturellen Gegebenheiten
hat der digitale Wandel eine hohe Entwicklungsdynamik. Was vor vier oder zwei Jahren noch
Stand der Technik war, kann heute schon wieder veraltet sein, und auch Methodik und Zahlweise
offizieller Statistiken andern sich.

Ein hoher Indexwert steht flr eine weit fortgeschrittene Digitalisierung in den untersuchten
Themenfeldern. Mehr bedeutet dabei nicht zwangslaufig besser. Der Index soll bei der Analyse
unterstitzen, regionale Starken und Schwachen zu identifizieren und Handlungsbedarfe
aufzuzeigen. Immerhin 9,1 Prozent der Bevolkerung Deutschlands nutzen das Internet Gberhaupt
nicht, in einigen Bundeslandern werden noch deutlich héhere Werte erreicht: Im Saarland, in
Schleswig-Holstein sowie in den ostdeutschen Flachenlandern ist der prozentuale Anteil der Nicht-
Internetnutzer zweistellig (Abbildung 4), wobei der Anteil in Mecklenburg-Vorpommern mit 20,3
Prozent sogar mehr als dreimal so hoch ist wie in Bayern (6,4 Prozent) (Fokus, 2021).
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Einfarbung: Nicht-Internetnutzer:innen
(Quelle: 1.30)
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Abbildung 4: Anteile der Nicht-Internet-Nutzenden unterscheiden sich regional deutlich
(Quelle: FOKUS, 2021)

Mit dem Ausbau der landlichen Regionen mit schnellem Internet wird auch die Digitalisierung
immer mehr zum Thema in Politik und Gesellschaft. Digitalisierte Kulturangebote kénnen landliche,
strukturschwache Regionen aufwerten indem sie Blrgern ermdglichen an Kultur teilzuhaben. Fir
die Kunstschaffenden bietet die Digitalisierung vor allem die Méglichkeit des Teilens eigener Kunst-

und Kulturproduktionen.
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3.4. Herausforderungen fiir Kunstschaffende im landlichen Raum

Von Kuinstler*innen hort man haufig, dass sie sich am Rande des Existenzminimums bewegen,
wenngleich sie glicklich mit der Austbung ihrer Kunst sind. Durch die untergeordnete Rolle des
Kunst- und Kulturmarktes in der Wirtschaft befinden sich Kunst- und Kulturproduzenten, vor allem
im landlichen Raum, oft in einer schwierigen finanziellen Lage und kampfen um ihre
Daseinssicherung. Kosten fur Kulturférderung im landlichen Raum werden meist nicht als
.investition® angesehen, sondern als unrentable ,Ausgabe“ (Haselbach, 2010:1-4). Zur
Unterstltzung von Kunstschaffenden im Verkauf und bei der Vermarktung ist die Etablierung von
Kunst und Kultur in die Gesellschaft und das politische Bewusstsein notwendig. Eine
Herausforderung ist die Einbindung von Kunst in regionale Politik, Wirtschaft, Tourismus, Bildung,
Verwaltung und die Gesellschaft, um eine neue Wertschatzung zu erfahren.

Kultur wird in der Politik noch als zu unbedeutend angesehen. Wird der wirtschaftliche Nutzen und
Zweck von Kultur mit dem Bau von Schulen oder Straf3en verglichen, geht die Kultur als Verlierer
aus (Haselbach, 2010:1-4). Sie wird unterschatzt, da ihr Erfolg flir eine Region und die langfristige
Wirkung schwer messbar ist. ,Wer Kultur férdert, muss wissen, dass sie sich nicht vollstandig in
okonomischen Kriterien erfassen lasst.“ (Fioretos, 2005:1). Traditionelle, etablierte, sogar
eingefahrene Verhaltensmuster missen zielgruppenorientiert und kreativ gedacht werden, um
Strukturen aufzubrechen.

Das Zeitalter der weichen Standortfaktoren beginnt. Bisherige Anforderungen, wie Ausbau von
Infrastruktur oder die Ansiedlung von Unternehmen verlieren langsam an Gewicht und kulturelle
Identitat, Wissens- und Netzwerkférderung oder regionale Leitbilder werden bedeutender (Berg,
2006:1-3). Die Soziokultur spielt eine entscheidende Rolle im Ilandlichen Raum. So sind
Vernetzung, Austausch und Kommunikation sowie Weiterbildung wichtige Saulen fir den
Aufschwung der Kultur. Die Herausforderung ist die Bildung von dichten Netzwerken wie in der
Stadt - zwischen Klnstlern und Nicht-Kinstlern, Bund, Lander und Kommunen, Stadt und Land,
offentlich und privat sowie politisch und zivilgesellschaftlich.

Der Mensch mit seinem Engagement ist die Triebkraft kultureller Angebote und ihrer
Nachhaltigkeit. Dies kann durch eine Verbesserung rechtlicher Rahmenbedingungen, der
Kommunikation und der allgemeinen Situation (finanziell, organisatorisch, beratend etc.) von
Kunstschaffenden unterstiitzt werden. Hilfreiche Instrumente dabei waren die Weiterbildung von
Ehrenamtern, eine aktive Ansprache Freiwilliger, die Anerkennung von Eigeninitiative durch
steuerliche Vorteile, staatliche Wurdigung oder sonstige Auszeichnungen (MLR, 2013).

Kreative und engagierte Menschen sind die Schlisselakteure der Kulturférderung im landlichen
Raum, um das kulturelle Potenzial einer Region zu entfalten. Fur die Kultur, gerade im Dorf, zahlt
,Malanfertigung statt Massenfertigung“ (Berg, 2006:1-3). Das Vertrauen auf den Erfolg von
Projekten ist nicht ganz einfach, ermoéglicht aber offen zu bleiben fir Ideen, Visionen und
Experimente, die langfristig das kulturelle Leben auf dem Land gestalten. Die Herausforderung ist
die nachhaltige Gewinnung von engagierten, motivierten und kreativen Menschen.
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Vor allem die Kommunikation, als Teil der Soziokultur, ist in vielerlei Hinsicht von Bedeutung. Durch
interne Kommunikation kann die Anerkennung fir Ehrenamter ausgedriickt sowie personlichen
Befindlichkeiten oder Konkurrenzdenken in Vereinen und Organisationen vorgebeugt werden. Die
externe Kommunikation ist entscheidend fir die Gewinnung von Sponsoren, Stiftungen und
privaten Spenden. Anerkennung und Motivation wird auch durch nachhaltige, langfristige
Forderprogramme erreicht. Mittlerweile hat das auch die Bundesregierung erkannt und gibt mit der
»nitiative Kultur- und Kreativwirtschaft der Bundesregierung® positive Zukunftsperspektiven (David,
Gartner, 2008:1-4).

Um den landlichen Raum konkurrenzfahig zur Stadt zu machen, muss auch der gesellschaftliche
und demographische Wandel berticksichtigt werden. Mit veranderter Bevdlkerungsstruktur andert
sich auch das Publikum von kulturellen Angeboten (Bundestag, 2015:1-4). Rucklaufige
Besucherzahlen von Museen haben auch in der Abwanderung aus landlichen Regionen und der
alternden Gesellschaft ihren Ursprung. Die Herausforderung flr Kunstschaffende im Iandlichen
Raum besteht in der Anpassung ihrer Angebote. Thematische, sparteniibergreifende Projekte,
Konzepte und Strategien werden bendtigt, um entweder die breite Masse, bestimmte Gruppen
oder Einzelpersonen als Zielgruppe zu erreichen. Dabei missen Bedarf, Ziele, Kosten, Nutzen,
langfristige Auswirkungen und rechtliche Rahmenbedingungen betrachtet werden (Schultheis,
2003:14).

Auch eine mangelhafte Erreichbarkeit kultureller Institutionen auf dem Land und die
eingeschrankte Mobilitat alterer Menschen sind ein Problem. Herausforderungen fur
Kinstler*innen im landlichen Raum sind unter anderem schwierige Infrastrukturbedingungen. Sie
mussen die Politik immer wieder aufmerksam machen und animieren, sich um schlechte
Verkehrsanbindungen zu grof3en Stadten, um die Erhéhung der Lebensqualitat fur Einwohner und
Zuwanderer durch kulturelle Freizeitangebote sowie um die Arbeitsplatzbeschaffung und
-férderung in der Kultur zu kimmern (Rost, 2018:276). Auch die Kunstschaffenden selbst kbnnen
sich mit Bewohnern landlicher Rdume vernetzen und so Veranderungen bewirken.

Ein weiterer Schlissel fir den Erfolg kultureller und kinstlerischer Angebote ist das
Kulturmarketing. Um der Herausforderung der geringen Sichtbarkeit, Aufmerksamkeit und
Akzeptanz von Kunst und Kultur im 1andlichen Raum zu begegnen, sind Offentlichkeitsarbeit und
Standortmarketing wichtig. Regionale Profile und das Image einer Region kénnen Auswirkungen
auf die Existenz von Kunstschaffenden haben. Andererseits konnen Kinstler*innen mit ihren
Angeboten zur Starkung des Bildes einer Region beitragen. Medien spielen eine bedeutende Rolle
bei der Herstellung des Images einer Region. Eigene Erfolge zu feiern und die Offentlichkeit
teilhaben zu lassen, kann helfen ein positives Bild zu generieren. Soziale Plattformen und aktuell
gehaltene Internetauftritte sind wichtige Werkzeuge, um die Anonymitat in Dorfern und
Kleinstadten zu durchbrechen. Einwohner und Touristen kénnen sich informieren, partizipieren,
austauschen und organisieren. So kann selbst aktiv gestaltet werden, welches Bild die
Offentlichkeit von einer Region, ihrer Kultur und der Mentalitdt der Gemeinschaft erhalten soll.
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Eine Herausforderung im Kulturmarketing ist die unerwartete Differenz zwischen dem innerem
Selbstbild und der aulReren Fremdwahrnehmung. Als kritische, externe Betrachter kénnen auch
regionale Medien, wie NDR-Radio MV oder Journale, wie das Nordmagazin Uber Erfolge von
Projekten berichten. Die Kultur kann das Markenzeichen einer Region sein. ,MV tut gut® spricht fur
sich und jeder hat beim Lesen eines solchen Slogans ein bestimmtes, positives Bild zu der Region
im Kopf.

Die Hoffnung, mit digitalen Anwendungen den Herausforderungen des demographischen Wandels
zu begegnen und strukturelle Engpasse, hervorgerufen durch die oft periphere Lage und
ungunstige Siedlungsstruktur, zu Uberwinden, werden auch in der Politik der letzten Jahre
thematisiert. Mit dem Breitbandausbau und digitalen Anwendungen soll eine Aufwertung landlicher
Regionen erzielt werden. In jeder Region stehen unterschiedliche geografische, wirtschaftliche,
organisatorische, technische, kommunikative oder auch finanzielle Aspekte im Vordergrund. Die
Kommunen verfolgen daher unterschiedliche Wege, um die privaten Haushalte und Unternehmen
an das Glasfasernetz anzuschlieen und gleichzeitig die Nachfrage nach neuen digitalen Diensten
zu erhdéhen (BMI, 2019:6-29). Ebenso wie mittlerweile die Dringlichkeit der Digitalisierung erkannt
wurde, rucken die Potenziale der Kultur in den Fokus. Die Frage: Warum brauchen wir
Digitalisierung in den Kunst- und Kultureinrichtungen und welche Herausforderungen und Chancen
ergeben sich daraus fiir die Institutionen? wurde sich auch beim 2. Kulturfrihstick am 28.
November 2019 in der Bayerischen Landesvertretung in Berlin gestellt. Das nachfolgende Kapitel
,Digitalisierung in der Kunst® beleuchtet den aktuellen Stellenwert der Digitalisierung in der Kunst
und analysiert, was digitale Funktionen fiir die Kunst und Kultur bieten kénnen.

Seite 27 von 55



Rolle der Digitalisierung fur Kunstschaffende im landlichen Raum

4. Digitalisierung in der Kunst

Museen und Galerien im landlichen Raum sind haufig gepragt von befristeten Projekten,
mangelnden Geldern und fehlender technischer Ausstattung. Digitalisierung schafft vor allem
Effizienz, die notwendig bei Befristung, Zeitknappheit und geringen finanziellen Mitteln ist —
vorausgesetzt die Vorteile der Digitalisierung werden erkannt und digitale Funktionen werden
durchdacht angewandt. Die Digitalisierung in der Kunst ist ein komplexer, langwieriger Prozess
und nicht per Knopfdruck an einem Tag umsetzbar. Digitalisierung bedeutet nicht einfach einen
analogen Sachverhalt auf einem Bildschirm darzustellen oder anzuwenden, sondern zu allererst
die Optimierung von analogen Prozessen fur den digitalen Gebrauch. Vor allem in der Kunst und
Kultur ist die reflexive Auseinandersetzung mit den kiinstlerischen Praxen und den Kinstlern sowie
das Wissen um die eigene Selbstwirksamkeit und Verantwortung grundlegend (Reinwand-Weiss,
2020).

Akteure in Vereinen und Kunstschaffende selbst sollten weitergebildet werden, um ihnen zu
vermitteln, was Digitalisierung alles kann. So kann dem Umstand vorgebeugt werden, Technik und
Digitalisierung als Feind anzusehen. Der Nutzen digitaler Funktionen muss aufgezeigt werden, um
diese gewinnbringend als Erganzung zur traditionellen Kunst und zu bisherigen Prozessen
einzusetzen. Fur den Erfolg der digitalen Transformation braucht es einen Wandel im Denken und
Handeln. Die Menschen mitzunehmen und Stakeholder einzubeziehen, ist der erste wichtigste
Schritt im digitalen Wandel. Die Potenziale der Digitalisierung - auch in der Kunst - flr eine
erfolgreiche kommunale Entwicklung zu nutzen, ist das groRe, gemeinsame Ziel (BMI, 2019:6-29).
Jedoch muss die ,digitale Spaltung® zum Beispiel durch ungleiche sozio6konomische
Bedingungen, wie digitale Kompetenz und Bildung, bertcksichtigt werden.

Ein gesellschaftlicher Wandel findet nicht nur in Bezug auf die Digitalisierung, sondern auch in der
Kunst selbst statt. Der Kulturwissenschaftler und Soziologe Stephan Moebius meint, dass sich die
Wahrnehmungsmuster, Kommunikations- und Interaktionsstrukturen, Kunstfelder sowie die
Einstellung zur Kunst verandern (Moebius, 2005). Ziel der ,Avantgardisten® ist es, Leben und
Kunst zu vereinen - als Lebenskunst. Postmoderne Kunstbewegungen, wie die Digitalkunst, sind
keine Kunst zur Prasentation in Museen. Digitalklnstlerinnen und -klnstler bilden ein eigenes
Kollektiv, deren Netzkunst nicht auf den traditionellen Kunstmarkt beschrankt ist (Turstig, 2003:
183-190). Was zuvor analog mit Farben und Pinsel erfolgte, wird nun mittels Licht und Pixel am
Computer generiert, animiert, manipuliert. Zur Abgrenzung des Themas Digitalisierung in der Kunst
mit allen technischen und menschlichen Aspekten von der Digitalkunst als ein neues Genre, wird
im folgenden Kapitel kurz auf diese Kunstrichtung eingegangen.

4.1. Netz- und Digitalkunst

Digitalkunst (auch Computerkunst) ist eine, mittels Software erzeugte oder bearbeitete Kunst auf
Datentradgern. Wie auch in der traditionellen Kunst gibt es verschiedene Bereiche. Was in der
konventionellen Kunst die darstellende- oder bildende Kunst ist, ist in der Digitalkunst
Computermusik, Animationen oder Virtuelle Realitdt und Installationen. Zur digitalen Bildkunst
zahlen zum Beispiel das digitale Malen auf einem Grafiktablet, Foto- und Bildbearbeitung,
mathematische Kunst mit Algorithmen oder Vektorgrafiken.
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Als Netzkunst wird die Produktion, der Transfer und die Rezeption von Kunst mittels Internet
bezeichnet. Dazu gehdrt, vorhandene Netzinhalte mit kiinstlerischer Intention wieder zu verwerten
und zu verwandeln, die Prasentation der Ergebnisse in virtuellen Rdumen und das Internet als
Medium der Zusammenarbeit, um zum Beispiel interaktiv gemeinsame Kunstobjekte zu kreieren
(Kamerbeek, Schetsche, 2007:367-372).

Die Digitalisierung bietet ganz neue Moglichkeiten der Produktion, Verbreitung und beliebigen
Reproduzierbarkeit von Kunstwerken. Sogenannte NFTs (Non Fungible Token) sind digitale
Gemalde, also verschlisselte Krypto-Zertifikate bestehend aus einer nicht austauschbaren
Bitfolge, die dezentral auf vielen Servern gespeichert wird. Der NFT-Markt boomt, sowohl der Kauf
dieser digitalen Gemalde mit Kryptowahrungen, wie Bitcoins, als auch die zeit- und
ortsunabhangige Betrachtung dank der Digitalisierung (Ruf, 2021). Der virtuelle Raum eroéffnet
neue Zugange zur Kunst und kulturelle Partizipation, zum Beispiel mittels Online-Meeting-Tools,
wie WebEx und Zoom, die spatestens seit der Corona-Pandemie allen bekannt sind, oder
Plattformen, wie Google Tilt Brush zum Kkollektiven, dreidimensionalen Malen an einer virtuellen
Leinwand (Rdthler, 2020:68-75).

Die Digitalkunst wird die konventionelle, ,greifbare® Kunst mit ihren Originalen nicht ersetzen,
sondern eher eine Modeerscheinung sein, meint Marcel Noack vom Bundesvorstand des
Verbandes Bildender Kiinstlerinnen und Kuinstler (BBK). Denn nicht nur die hohen Preise der
Digitalkunst machen diese nur fir wenige Reiche zuganglich, auch der okologische Aspekt der
Produktion und das ,Aufhangen” solcher Kunstwerke als standig laufenden Bildschirm, machen die
Digitalkunst alltagsuntauglich (Ruf, 2021). Auch Digitalkiinstler Andreas Fischer sagt im Interview
mit dem Magazin Neoavantgarde, dass die Virtualitat die Realitat nie ersetzen, sondern bestenfalls
erganzen wird und die Digitalisierung sogar dazu fuhrt, dass die Menschen wieder mehr zum
Naturlichen, Handwerklichen und Gemeinschaftlichen zurlickkehren (Fischer, 2018). Die Physis
und Sinne spielen eine wichtige Rolle beim Erleben von Kunst. Der Duft von Olfarbe, die Haptik
und Dimensionen einer Leinwand oder das Sehen leuchtender Farben werden auf einem
Bildschirm niemals so nachempfunden werden kénnen, wie in der Wirklichkeit. Es besteht also
Hoffnung fir die Kunst ,zum Anfassen® in Galerien, auf Theaterblhnen und in Museen. Nichts ist
ausschliel3lich positiv oder negativ — auch nicht die Digitalisierung. Welche weiteren digitalen
Funktionen es neben virtuellen Rundgangen und NFTs noch gibt und wie diese die Kunst
unterstitzen kdnnen, wird im nachfolgenden Kapitel aufgezeigt.

4.2. Digitale Funktionen

Bei der Digitalisierung geht es nicht nur darum eine neue Sparte der Kunst, wie der Digitalkunst zu
etablieren, sondern vor allem die traditionelle Kunst zu erganzen und mit digitalen Funktionen zu
kombinieren. Die Digitalisierung als Erganzung zu analogen Vermittlungsformen statt als
Konkurrenz zu verstehen, kann von grofden Nutzen fur die Kunstszene sein. Dabei mussen
.Insellésungen®, die nur innerhalb ihrer eigenen Umgebung wirksam und nicht mit anderen
Systemen kompatibel sind, vermieden werden (Hilgert, 2019). Ziel soll eine ganzheitliche Lésung
mit angepassten Inhalten in ausgewahlten Infrastrukturen und analogen sowie digitalen Kanalen
sein. Die klassische Kommunikation zwischen Sender und Empfanger verschwimmt, weil im Web
alle partizipieren kénnen: Schaffende, Teilende und Konsumierende. Webdienste beziehungsweise
-services konnen als neue, digitale Moglichkeiten des Schaffens und Verbreitens von Kunst
Kunstschaffende im landlichen Raum unterstitzen. Es existieren zahlreiche Plattformen, die
nahezu von jedem bedient werden kdnnen.
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Saatchi Art oder Inspire Art sind beispielsweise Online-Galerien, die Klnstler*innen vernetzen und
als Marktplatz fir ihre Original-Kunstwerke dienen. Das Online-Projekt Kunstplaza ist eine zentrale
Anlaufstelle im deutschsprachigen Raum flr kreative und kunstbegeisterte Menschen, ihre
Arbeiten und Werke. Es bietet die Mdglichkeit sich untereinander auszutauschen, sich miteinander
zu vernetzen, sich zu organisieren oder gegenseitig mit Rat zu fragen. So setzt sich Kunstplaza
aus einem Kunst-Marktplatz und einer Community (Blog) zusammen. Etsy ist eine Plattform, um
Fotos von kreativer, handgemachter Vintage-Kleidung oder -Mo&beln zu teilen und diese zum
Verkauf anzubieten. Auf der Online-Pinnwand Pinterest konnen Grafiken und Fotografien geteilt,
optional mit sozialen Netzwerken verknipft und verbreitet und dank einer visuellen Suchmaschine
gefiltert werden. Twitter, Instagram oder Facebook sind Social-Media-Plattformen zur
Selbstdarstellung von Personen oder Institutionen. Auf dem Portal Kukundo kdnnen sich
Klnstler*innen registrieren, um ihre Kunst-Workshops, Malkurse oder -reisen zu vermarkten.
Google Arts & Culture ist eine Webanwendung fur virtuelle Rundgange a la Google Streetview. Sie
ermaoglicht den virtuellen Besuch einer Vielzahl kultureller Einrichtungen.

Mittels Doodle ist es leicht online Termine abstimmen und sich zu organisieren. Auch per
WhatsApp lasst sich einfach austauschen und kommunizieren.

Social Media fir die Community, eine eigene Webseite zur Prasentation oder spezielle Plattformen
fur Kinstler*innen zur Vermarktung lassen Handlungsspielraum. Vorteile einer eigenen Website fur
Kunstschaffende sind zum Beispiel Kontaktformulare flr Interessierte, eine madgliche Shop-
Funktionalitat, Informationen Uber Ausstellungstermine und Veranstaltungen sowie eine virtuelle
Ausstellungsflache als selbst gewahlten Rahmen fur die eigene Arbeit.

Nachfolgend werden einige wichtige, digitale Funktionen mit jeweiligen Praxisbeispielen
aufgelistet, die fur die Kunstschaffenden relevant sein kdnnen:

Informieren: Uiber Kontaktdaten oder Offnungszeiten

Organisieren / Abstimmen / Vorbereiten: von Vereinsarbeit

Vergleichen / Bewerten: von Angeboten und Preisen

Buchen: eines Malkurses oder Workshops

Suchen / Finden: eines Vereines in der Nahe

Kaufen / Verkaufen: von Kunstwerken

Beraten: Uber kiinftige Entwicklungen des Kunstmarktes und Trends
Archivieren: von Kunst, wie Fotografien zum Schutz vor Zerstdrung (Kriegsgebiete, Alterung etc.)
Registrieren / Anmelden: auf Kunstforen

Chatten / Mailen: zum Austauschen kunstlerischer Interessen und Wissen
Besuchen: eines Museums im virtuellen Rundgang

Werben / Teilen / Prasentieren: der eigenen Kunst oder von Veranstaltungen

Wie kénnen digitale Funktionen nun den negativen Rahmenbedingungen fir Kunstschaffende im
landlichen Raum entgegenwirken?
Im Kapitel 5 ,Wechselwirkungen Kunst, Iandlicher Raum und Digitalisierung” wird der bisherige

Rechercheteil ausgewertet. Verknipfungen zwischen der Kunst und Kunstschaffenden, dem
Iandlichen Raum und der Digitalisierung werden hergestellt.
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5. Wechselwirkungen Kunst, landlicher Raum und Digitalisierung

Die Digitalisierung kann zum Einen direkte Auswirkungen auf die Kunst haben, zum Beispiel in
Form angewandter Software zur Bildbearbeitung. Zum Anderen kann die Digitalisierung indirekte
Auswirkungen auf die Kunst haben, dadurch dass sie die negativen Rahmenbedingungen flr
Kinstler*innen im landlichen Raum verbessert. Ein Beispiel hierflr ist das e-Learning. E-Learning
ermoglicht jungen Menschen, die vorher zum Studieren in die Stadt ziehen mussten, im [andlichen
Raum zu bleiben. So ware wieder genligend Nachwuchs fiir kiinstlerische Vereine und Angebote
vor Ort.

Der landliche Raum ist haufig gepragt von Abwanderung, alternder Bevolkerung und einer
schlechten Erreichbarkeit nachst gréRerer, urbaner Zentren. Ursache fir eine ,Landflucht” im Laufe
des Lebens ist meist die Bildung. Durch die Zentralisierung von Schulen, Hochschulen und
Universitaten sind Jugendliche oft gezwungen fir die Ausbildung oder das Studium in die Stadt zu
ziehen. Die Online-Lehre und Digitalisierung von Bildungsangeboten kann die Entfernung
wettmachen. Die digitale Infrastruktur spielt eine immer gréfRere Rolle fur Unternehmen und die
Bevolkerung im Hinblick auf Bildung, Daseinsvorsorge, Wirtschaft und Verwaltung, Leben und
Arbeit, Tourismus, Mobilitat sowie Kultur.

Junge Menschen kehren nach der Ausbildung oder dem Studium oft nicht in den Iandlichen Raum
zurick, da die Stadt fur sie attraktiver als der landliche Raum ist. Die Stadt bietet eine
Konzentration von Markten und Dienstleistungen wahrend auf dem Land immer mehr Geschafte
und kulturelle Einrichtungen schlieffen (Hebborn, 2021). Eine hohe Bevolkerungsdichte und
Einwohnerzahl machen Angebote in der Stadt lohnenswert, da sie von Vielen wahrgenommen
werden - so auch Kunstangebote.

Digitalisierung ist eine Chance fur landliche Raume, da sie bei dem Aufbau von sozialen
Netzwerken als ,kollektiver Raum des Lernens®, einem intensiven Generationsaustausch sowie bei
Tatigkeiten helfen kann, die ohne digitale Mittel verstérkte Mobilitdt zum Uberwinden geografischer
Distanzen erfordern wirden (Akar¢cesme, 2019). Mit Hilfe digitaler Funktionen ist kulturelle Teilhabe
trotz Entfernung zu kulturellen, urbanen Zentren moglich. Im landlichen Raum kdnnen
Klnstler*innen mittels Online-Workshops und virtuellen Ausstellungen auf sich aufmerksam
machen, fur sich werben sowie Interessenten und Fdrderer gewinnen. Ziel ist also Angebote auf
dem Land zu erhéhen, um Menschen zum Bleiben beziehungsweise Rickkehren zu animieren. So
waren auch fur Kunstschaffende ausreichend Kunstkonsumierende vor Ort.

Durch den Glasfaserausbau selbst fir einzelne Héfe mit 5km Entfernung zum nachsten Haus wird
der Marktmonopol der Stadte gebrochen. Der urbane Wettbewerbsvorteil entfallt und der
Einzelhandel rickt in den Schatten des Online-Handels. Somit wird auch der Verkauf und die
Vermarktung von Kunstprodukten flr freiberufliche Kinstler*innen vereinfacht. Zudem férdert der
Breitbandausbau auf dem Land die Ansiedlung neuer und moderner Unternehmen und schafft
Arbeitsplatze (BMDV, 2021). Noch vor ein paar Jahren waren Geschafte oder der Arbeitsplatz
Griinde dafir, die Stadt als Wohnort zu wahlen. Dank Home-Office und Onlinehandel kann heute
auch im landlichen Raum von Zuhause aus gearbeitet oder eingekauft werden. Die Attraktivitat der
Natur im landlichen Raum verknupft mit schnellem Internet in jedem Haushalt und Unternehmen
kann viele der negativen Rahmenbedingungen im landlichen Raum ausgleichen und so auf
direktem oder indirektem Weg die Kunstschaffenden unterstitzen.
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Der Kreativitat im digitalen Wandel sind keine Grenzen gesetzt. Mit dem kreativen Potenzial der
Kunstbranche und der Vielfalt an digitalen Technologien ist es mdglich eine unendliche Zahl an
neuen Formaten zu entwickeln, die Kunst und Kultur nach aufen tragen (Schwarz, 2020). Dabei
macht es einen Unterschied, ob die Selbstdarstellung eines Einzelnen, die Gemeinschaft und
Teilhabe oder kommerzielle Kunst und Wirtschaftlichkeit das Ziel sind. Insbesondere kleine,
l&dndliche Kultureinrichtungen sollten ihren lokalen Wirkungsbereich einbeziehen und der
Bevolkerung in naher Umgebung Aufmerksamkeit schenken. Die analoge Weiterbildung von
Senioren im Bereich Technik kann beispielsweise helfen altere Menschen an die Digitalisierung
heranfliihren und digitale Spaltung abzubauen, um die Menschen einer alternden Gesellschaft in
die Kulturférderung einzubinden. Digitalisierung fordert den Austausch und die Vernetzung.

Es gibt bereits Initiativen, um zu untersuchen wie neue Chancen durch Digitalisierung bei den
Herausforderungen im landlichen Raum helfen kdnnen. Hierzu startete 2015 das Projekt ,Digitale
Dorfer” vom Fraunhofer-Institut. Es zeigt auf, wie digitale Lé6sungen beispielsweise den Austausch
zwischen Bilrgern untereinander oder mit der Verwaltung vereinfachen kdnnen, oder wie digitale
Anwendungen einen Uberblick iber alle Dienstleistungen in der Umgebung, zum Beispiel
regionale Handler oder Mitfahrgelegenheiten geben kénnen (IESE, 2022). Mittels Digitalisierung
konnen sich Dorfer intern und mit anderen Doérfern vernetzen, ldeen prasentieren und Uber
Neuigkeiten austauschen.

Die zahlreichen Moglichkeiten des Projektes ,Digitale Doérfer auf die Kunst und Kultur
anzuwenden, konnte Kunstschaffenden bei ihrer Etablierung im landlichen Raum helfen. Eine dorf-
oder kleinstadteigene Webseite und regionale App mit dem Schwerpunkt Kunst fordert die
Identifikation mit der Region und regionalen Kultur. Solche digitalen und mobilen Anwendungen
unterstitzen dabei Kunst in die Gesellschaft zu integrieren, in die Képfe zu rufen und zu bleiben.
Eine kulturelle App als beispielhafte mobile Anwendung, die jederzeit wie E-Mails abgerufen
werden kann, macht Kunst und Kultur alltéglich und selbstverstandlich. Eine Dorf-Kultur-Webseite
bietet vielfaltige Chancen:

* kulturelle Freizeit- oder Jobangebote fur Jugendliche in den Ferien und im Ehrenamt, um das
Vertrauen in die Zukunftsfahigkeit der Heimat zu starken,

 Organisation von Co-Working in Kultur-Institutionen, wie Galerien,

+ die offentliche Bekanntmachung und Ehrung von engagierten Birgern, um Erfolge zu feiern und
die Motivation zu festigen,

» Werbung fir kiinstlerische Werke,

* gemeinsame Planung von Kunst- und Kulturveranstaltungen, um Gestaltungsspielraume zu
schaffen,

» Gestaltung und Schreiben eigener Blogs, in denen Ideen und Personen, wie Kinstlerinnen
vorgestellt werden, um die Akzeptanz verschiedener Lebensstile zu férdern.

Um herauszufinden wie Kunstschaffende im landlichen Raum zur Digitalisierung stehen und ob
diese eine Rolle in ihrer Kunst spielt, wurde eine Umfrage durchgeflhrt.
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6. Umfrage: Kunst und Digitalisierung

Nachdem zuvor die Kunstbereiche definiert, die Herausforderungen fiir Kunstschaffende im
landlichen Raum beschrieben sowie digitale Funktionen als Unterstitzung gegen negative
Rahmenbedingungen erlautert wurden, wird in diesem Kapitel die durchgefihrte Umfrage zum
Thema ,Kunst und Digitalisierung® ausgewertet. Von 40 kontaktierten Kinstler*innen aus ganz
Mecklenburg-Vorpommern meldeten sich 35 zurlick.

Die Recherche nach Kontaktdaten erfolgte zum Teil im Internet, unter der Suche nach ,Kiinstler in
Mecklenburg-Vorpommern®. Dabei wurden E-Mail-Adressen von Hobby- und Berufsklnstler*innen
gefunden. Der grofdte ,Kontaktdatenlieferant® ist der Marie-Hager-Kunstverein in Burg Stargard.
Sowohl die Vereinsmitglieder selbst, als auch ihnen bekannte weitere Kiinstler*innen standen fir
Interviews zur Verfligung oder flllten den Fragebogen (Anlage 1 - Fragebogen ,Kunst und
Digitalisierung“) aus. Flyer mit Adressen von Kuinstler*innen dienten ebenfalls als Grundlage fir
Kontaktdaten. Auch die personliche Kontaktaufnahme bei Besuchen von Ausstellungen und
saisonalen Angeboten, wie Topfer- oder Filzkursen, vor allem in der Mecklenburgischen
Seenplatte, wurde genutzt.

21 der 35 befragten Kinstler‘innen entscheiden sich fur ein personliches Treffen, um sich zum
Thema ,Kunst und Digitalisierung® auszutauschen. So gab es beispielsweise eine Diskussion mit
den Kunstschaffenden der RWN-Art-Galerie in Neubrandenburg (RWN ART - Verein zur Forderung
moderner Kunst Neubrandenburg e.V.) sowie Interviews mit Kunstschaffenden in Greifswald und
Torgelow.

6.1. Umfragemethodik

Das Kontaktieren der Kinstlerinnen erfolgte in zwei Etappen. Zuerst wurden die
Kunstschaffenden per E-Mail angeschrieben. Ein Anschreiben (Anlage 2 - Anschreiben an
Kunstschaffende per E-Mail im ersten Durchlauf) wurde an die recherchierten Mailadressen
gesendet und der Fragebogen der E-Mail beigefiigt.

Die darauf erfolgten Rickmeldungen per Mail lassen sich in drei Gruppen einteilen:
1. Einladung zum Interview (Wahrnehmung des Angebotes eines personlichen Gespraches)
2. Termin zum Telefonieren
3. Antworten auf den Fragebogen

Bei 3. bestand das Risiko, dass die Antworten nicht hilfreich beziehungsweise nicht brauchbar

waren. Hier gab es Ruckfragen seitens der Umfrage-Durchfiihrenden, die ebenfalls per E-Mail
beantwortet wurden.
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Gab es keine Reaktion auf die Umfrage-Mail wurde der postalische Weg genutzt und ein, dem
Klientel entsprechender kinstlerischer Briefumschlag entworfen und an die Kunstschaffenden
gesendet, welche sich nicht auf die E-Mail gemeldet hatten. Dem gestalteten Umschlag (Abbildung
5) wurde ein angepasstes Anschreiben (Anlage 3 - Anschreiben an Kunstschaffende per Post im
zweiten Durchlauf), derselbe Fragebogen wie in der E-Mail sowie ein frankierter Umschlag
beigeflgt, um den Kunstschaffenden, die bisher nicht antworteten, die Rickmeldung zeitlich und
finanziell zu erleichtern.

Von 40 kontaktierten Kinstlern meldeten sich 28 im ersten Durchlauf auf die E-Mail, 7 antworteten
im zweiten Durchlauf auf den Brief und flnf reagierten auf keine der beiden Kontaktaufnahmen.

Abbildung 5: Selbstgestaltete Briefumschlage (Quelle: Monique Hoth, 2021)

Die Wahl des zusatzlichen postalischen Weges soll nebenbei den Aspekt der Digitalisierung beim
Kontaktieren untersuchen. So kann beispielsweise abgeleitet werden, dass es Menschen,
insbesondere Kinstler‘innen gibt, die den Austausch per Brief dem digitalen Weg per E-Mail
vorziehen. Dies kann auch bei der Auswertung fur die Etablierung kinstlerischer Freizeitangebote
eine Rolle spielen, zum Beispiel bei der Frage, in welcher Weise fur einen Malkurs geworben oder
kinftige Kunstvereinsmitglieder angesprochen werden sollen - digital oder analog.
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6.2. Beschreibung Stichprobenraum

Die Wahl der befragten Kinstler*innen konzentriert sich auf den Bereich Kunstschaffende in der
bildenden Kunst, wie bereits unter Punkt 2.2. ,Typisierung Kinstler*innen“ dargestellt. Um den
Umfang der Umfrage in einem auswertbarem, Gberschaubarem Mal zu halten, wurde in dieser
Arbeit keine Umfrage fur die ,Kundenseite®, also Kunstkonsumierende (Galeriebesucher,
Einwohner, etc.) durchgefuhrt.

Sowohl bei der Recherche nach Kontakten im Internet, als auch bei den Kontakten, die direkt bei
ihren Ausstellungen oder kinstlerischen Angeboten angesprochen wurden, gab es keine festen
Kriterien, an denen sich orientiert wurde. So sind in den Kategorien Region (Abbildung 6), Alter
(Abbildung 7), Geschlecht (Abbildung 8), Kunstform/-art (Abbildung 9) und Beruf (Abbildung 10)
nachfolgende Verteilungen entstanden. Die folgenden Diagramme beziehen sich auf alle 40
kontaktierten Kinstler*innen und nicht nur auf jene, die geantwortet haben.

Abbildung 6: Verteilung der kontaktierten Kiinstler*innen in den Landkreisen
Mecklenburg-Vorpommerns (n = 40)
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Quelle: Karte Mecklenburg-Vorpommern (WIKIPEDIA)

Die grofte Gruppe, mit 28 Kinstler*innen bilden die Kontaktierten aus der Mecklenburgischen
Seenplatte. Das Marie-Hager-Haus in Burg Stargard und das RWN-Art-Gelande in
Neubrandenburg machen die beiden groRten befragten Kinstlerkreise aus. Aus den Regionen
Vorpommern-Greifswald stammen 6 Kinstler‘innen, von der Insel Rigen und aus Brandenburg
jeweils 2 Kinstler*innen und je ein Kontakt aus den Kreisen Rostock und Ludwigslust-Parchim. Die
kontaktierten Kunstschaffenden wohnen und arbeiten vor allem im landlichen Raum, also Dorfern
und peripheren Regionen.
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Abbildung 7: Verteilung der Altersstruktur der kontaktierten Kiinstler“innen (n = 40)

20-40 Jahre (22,5%) 40-60 Jahre (30%) 60-80 Jahre (37,5%) M 80+ Jahre (10%)

0 25 50 75 100 %

Die Verteilung des Alters der kontaktierten Kunstschaffenden ist ausgewogen. In allen vier
Altersgruppen 20-40, 40-60, 60-80 und 80+ sind Befragte vorhanden. Die grof3te Gruppe bilden die
60-80-Jahrigen, unter ihnen sind viele Rentner, die erst nach Ende des Arbeitslebens Zeit fur ihre
Kunstausubung haben. Die wenigsten Kunstlerinnen sind alter als 80 oder junger als 40 Jahre.

Abbildung 8: Verteilung des Geschlechtes unter den kontaktierten Kinstler*innen (n = 40)

Etwa 60% der Kunstschaffenden sind

snnlich

o weiblich und 40% mannlich. Somit befinden
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Abbildung 9: Verteilung der Kunstformen / -arten der kontaktierten Kinstler*innen (n = 40)

Malerei (O, Acryl, Aquarell, ...)
Organisation, Ministerium
@ Collage, Grafik
Glas, Schmuck
@ Topfern
Filzen
@® Holz
@ Mode, Nihen, Textilien, Seide
Fotografie, Film, Bildbarbeitung
@ Theater
@ Installationen, Skulptur, Plastik
@ Streetart, Graffiti, Airbrush
@ Garten
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Mit 33% ist die Malerei die am meisten vertretende Kunstform unter den kontaktierten
Klnstler*innen. Alle anderen handwerklichen und bildenden Kiinste, wie Arbeiten mit Holz, Glas
oder die Fotografie sind mit 8-10% etwa gleich verteilt. Die kleinsten Gruppen unter den
Kontaktierten bilden das Theater, Topfern, Filzen und die Gartenkunst. Hat ein/e Kunstschaffende/r
mehrere Bereiche in denen sie / er tatig ist, zum Beispiel Malerei und Grafik, wurde die Kunstform
ausgewahlt, die in ihrem / seinem Schaffen zeitlich Gberwiegt.

Abbildung 10: Verteilung der Berufsgruppen unter den Kinstler‘innen (n = 40)

@ freiberuflich/selbststandig mit Kunst (Malerei, Fotografie etc.)
@ keine Angabe/angestellt im nicht-kiinstlerischen Bereich

@ Organisation, Verwaltung im Kunst-/Kulturbereich

@ Kunstpadagogik/Lehramt

@ Rente

Fast die Halfte aller kontaktierten Kunstschaffenden ist freiberuflich oder selbststandig mit der
eigenen Kunst tatig. Die zweitgroRte Gruppe unter den kontaktierten Kinstler*innen bilden die
Rentner.

Andere Berufszweige im kunstlerischen Bereich, wie Kunstlehrer/in oder Galerie-Leitung und
Angestellte im nicht-klinstlerischen Bereich sind ungefahr gleich verteilt. Bei den
Kunstschaffenden, die keine Angabe zu ihrem Beruf machten, wird davon ausgegangen, dass sie
im nicht-kiinstlerischen Bereich tatig sind. Die kleinste Gruppe der kontaktierten Kinstler*innen
arbeitet im verwaltungstechnischem, organisatorischem Zweig (5%) der Kunst.
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6.3. Auswertung der Antworten (Diagramme)

Um die Ergebnisse der Umfrage besser deuten zu kdnnen, wird vorab nochmal auf den
Fragebogen (Anlage 1 - Fragebogen ,Kunst und Digitalisierung®) eingegangen und erklart, warum
welche Fragen gewahlt und welche Art von Antworten erwartet wurden.

Der Ursprung dieser Arbeit liegt in dem Gefuhl, dass es weniger kinstlerische Angebote im
landlichen Raum gibt. Entweder ist das Interesse beziehungsweise die Nachfrage an solchen
Angeboten in der Gesellschaft gesunken oder die Kunstschaffenden und ihre Angebote sind
weniger sichtbar geworden. Der Wegfall des Malkurses vom Marie-Hager-Kunstverein in Burg
Stargard ist nur ein Beispiel fur das ,Einschlafen® kinstlerischer Angebote. Die aktuellen
politischen Malnahmen in der Corona-Pandemie bestarken das Geflihl, dass die Kunst- und
Kulturszene keinen bedeutenden Stand in der Gesellschaft und der Politik hat. Kultureinrichtungen,
wie Museen und Galerien sind seit fast drei Jahren immer wieder geschlossen. Fast taglich
berichten die Medien Uber die vernachlassigte Kulturbranche und Kiinstler*innen, die kurz vor dem
Existenz-Aus stehen.

In der Umfrage sollen das Interesse an Kunstangeboten seitens der Burger, das Vorhandensein
kinstlerischer Angebote im landlichen Raum sowie die Erfahrungen der Kinstler*innen mit
digitalen Funktionen untersucht werden, um abzuleiten, ob die Digitalisierung die
Kunstschaffenden in ihrer kiinstlerischen Tatigkeit (Freizeit, Beruf, Verein etc.) unterstiitzen kann.
Bei der Rolle der Digitalisierung flr Kunstschaffende im landlichen Raum geht es sowohl um
technische als auch gesellschaftliche Aspekte. Im Fragebogen wurden die Kunstschaffenden nach
den Erfahrungen mit ihren kiinstlerischen Angeboten und der Digitalisierung befragt.

Mit der ersten Frage ,Wie hat sich das Interesse an lhren Angeboten oder kinstlerischen
Angeboten allgemein in den letzten Jahren verandert?“ soll herausgefunden werden, ob das
Interesse an Kunst in der Gesellschaft tatsachlich gesunken ist.

Die Frage 2 soll untersuchen, ob auch die Kunstschaffenden, das Gefuhl bestatigen kdnnen, dass
das Angebot von gemeinsamen, kiinstlerischen Aktivitaten in den letzten Jahren gesunken ist.

Bei der Frage nach einem eigenen Laden / Atelier / Studio soll die Prasenz der
Kunstschaffenden in der Offentlichkeit untersucht werden.

Mit der Frage nach der eigenen Webseite soll herausgefunden werden, wie prasent die
Kinstlerinnen im Internet sind, ob sie digitale Mittel der Offentlichkeitsarbeit nutzen und ob sich
ein Webauftritt auf die Nachfrage nach ihren Angeboten auswirkt.

Digitale Funktionen kénnen fur die Sichtbarkeit und das Image von Kunstschaffenden und
-angeboten einen wichtigen Beitrag leisten. Digitalisierung kann beispielsweise die Wahrnehmung
von Kunst in der Bevdlkerung erhdhen. Die Frage nach der der Nutzung digitaler Funktionen soll
untersuchen, inwieweit Trends der Digitalisierung bereits in der Kunst im landlichen Raum
angekommen sind.

Wie Kunstschaffende zur Digitalisierung stehen, ob sie diese als hilfreich / zweckmaRig oder
hinderlich / nicht zweckmaRig empfinden, soll die die letzte Frage beantworten. Die Angabe von
Grunden ermdglicht Ursachen fur den Erfolg oder Misserfolg der Digitalisierung fur Kinstler*innen
im landlichen Raum zu finden sowie Ursachen fir die Ablehnung von Digitalisierung entgegen zu
wirken.
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In den folgenden Diagrammen (Abbildung 11-16) werden die Antworten der Kunstschaffenden
ausgewertet, die auf die E-Mail oder den Brief geantwortet haben, sodass es sich - anders als bei
der Beschreibung des Stichprobenraums - um insgesamt 35 Kunstschaffende von den insgesamt
40 kontaktierten Kunstschaffenden handelt.

Abbildung 11: Interesse an Angeboten der Kunstschaffenden in der Bevdlkerung (n = 35)

gestiegen (77%) B gesunken (18%) unverandert (5%)

Interesse N -
%

0 25 50 75 100

Das eigene Geflihl, dass das Interesse an kunstlerischen Angeboten in der Gesellschaft sinkt,
konnte nicht bestatigt werden und wird von den Kunstschaffenden sogar gegenteilig
wahrgenommen. 27 von 35 KinstlerYinnen sagen, dass das Interesse an lhren Angeboten, wie
zum Beispiel Malkursen, Workshops oder den Verkauf von Kunstwerken gestiegen ist. Sogar
wahrend der Schlieung kultureller Einrichtungen in der Corona-Pandemie gab es vermehrte
Nachfragen.

Die Beschaftigung mit ,schonen Dingen“ wahrend der Corona-Krise verschafft der Kunst seit 2020
eine neue Wertschatzung. Durch die SchlieBung kultureller und klinstlerischer Institutionen wurden
die Menschen wieder aufmerksam auf die Kunst und vermissten das, was sonst jederzeit mdglich
war, zum Beispiel der Besuch eines Museums oder einer TheaterauffiUhrung. Auch die, durch die
Pandemie eingeschrankte Reisefreiheit, fihrte zu einer neuen Aufmerksamkeit flr regionale
Angebote. Wahrend des kulturellen und kunstlerischen Saisonbetriebes in den Sommermonaten
nutzen viele Touristen und Einheimische die Angebote der Kunstschaffenden, berichten die
Kinstler*innen in der Umfrage. Kunst ist Luxus und vor allem im Urlaub investieren die Besucher
gern in ein Kunstwerk, den Galeriebesuch oder den Topferkurs. Kunst kann auch Lifestyle und
Ausdruck von Individualismus sein, somit sind selbstgenahte Mode oder handgefertigte
Dekorationsartikel und Accessoires wieder im Trend.

Die Wiederentdeckung von schopferischer und handwerklicher Tatigkeit ist ein weiterer,
angegebener Grund flr das gestiegene Interesse der letzten Jahre an Kunstangeboten. Als
Ursache wird unter anderem die Digitalisierung selbst genannt. Die alltagliche ,Konfrontation® mit
dem Bildschirm in Form von Fernseher, Computer im Beruf oder dem Smartphone als standigen
Begleiter, lasst die Menschen nach etwas ,Urspringlichem® beziehungsweise Analogem sehnen.
Das Schaffen mit den eigenen Handen wird als Ausgleich zur digitalen Welt empfunden.

Sechs Kunstler*innen meinen, dass das Interesse an ihren Angeboten und der Kunst allgemein
gesunken ist und zwei sagen, es ist unverandert. Die Menschen haben durch ihren Beruf, Familie
oder den Alltag keine Zeit fUr kinstlerische Tatigkeiten oder das Aktivsein in Vereinen - oder wollen
sich die Zeit nicht nehmen, geben die Kunstschaffenden in der Umfrage an. Einige
Kunstschaffende sind der Meinung, dass die Kultur und das gesellschaftliche Leben ,einschlafen®.
Als Ursache wird unter anderem die Digitalisierung gesehen. Sie bietet den Nutzern eine
,vollkommene Welt* durch Fernsehen, Internet und neue Medien und hemmt die Kreativitat. Die
Ursache flir ein mangelhaft wahrgenommenes Kunstangebot wird auch in einer unzureichenden
Sichtbarkeit dieses Angebotes gesehen.
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Abbildung 12: Empfinden zur Entwicklung von Angeboten (Vereine, Malkurse etc.) der
Klnstler*innen (n = 35)

I gestiegen (17%) B gesunken (77%) B unverandert (6%)

Kunstangebot ...
%
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Etwa 27 von 35 Kinstlersinnen koénnen das Gefuhl bestatigen, dass das Angebot von
gemeinsamen, kinstlerischen Aktivitaten in den letzten Jahren gesunken ist und Kunstangebote
(Vereine, Malkurse etc.) ,einschlafen“ - obwohl das Interesse in der Gesellschaft gestiegen ist. Als
Hauptursache fir das Verschwinden von Angeboten und die Auflosung von Kunst- oder
Kulturvereinen wird der demographische Wandel genannt: Der altersbedingte Ausfall, der Wegzug
von Vereinsmitgliedern in andere, vor allem stadtische Regionen und fehlender Nachwuchs durch
einen Mangel an jungen Menschen im landlichen Raum sind Ursachen fir ein gesunkenes
Angebot kulnstlerischer Tatigkeiten und Vereine. Die schlechte Erreichbarkeit und Mobilitat im
landlichen Raum sorgen zudem daflr, dass Kunstangebote von den Birgern zu wenig gesehen
werden oder gar nicht bekannt sind.

Ein weiterer Einfluss auf das Kunstangebot kann auch politischer Natur sein, wie blrokratische
Hindernisse oder eine fehlende ,Lobby“ der Kunst und der Kinstler*innen. Einige Kunstschaffende
klagen Uber ,Steine im Weg“ bei Forderprojekten oder fehlende Unterstitzung von Amtern,
Ministerien und der Politik bei kulturellen Vorhaben.

Vereine konnen auch durch interne Konflikte verschwinden, wenn durch die Interessen einzelner
Personen anstelle der Gemeinschaft der Zweck verfehlt wird. Interne Konkurrenz, Streitigkeiten
und unvereinbare Ansichten kdnnen oft das Ende eines Vereines bedeuten.

Sechs Kunstschaffende finden, dass das Kunstangebot groRer geworden ist. Zwei Klinstler‘innen
empfinden das Angebot als unverandert.
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Abbildung 13: Vorhandensein von Raumlichkeiten zur Prasentation der Werke der Klnstlerinnen
(n=3%5)

ja (75%) M nein (25%)

eigenes Atelier/Laden/Studio -

0 25 50 75 100 %

Ein eigenes Atelier oder Studio zum Arbeiten oder Ausstellen besitzen 26 der 35
Kunstschaffenden. Ein Viertel der Befragten haben keinen eigenen Laden oder ,Showroom* zum
Prasentieren ihrer Werke.

Abbildung 14: Anzahl der Klnstler*innen mit eigenem Internetauftritt (n = 35)

ja (85%) M nein (15%)

eigene Webseite -

0 25 50 75 100 %

Bei dem Vorhandensein einer eigenen Webseite sieht es ahnlich aus. 30 von 35 Kunstschaffenden
betreiben einen eigenen Internetauftritt oder lassen diesen sogar professionell pflegen. Das zeigt,
dass bereits viele Kinstler*innen erkannt haben, wie wichtig eine zusatzliche digitale Prasentation
ihrer Kunst oder zum Informieren Uber Angebote ist.

Abbildung 15: Anzahl der Kinstler*innen, die digitale Funktionen (Webseiten, Online-Malkurse,
virtuelle Galerien, Bildbearbeitung, Social Media etc.) nutzen (n = 35)

ja (85%) nein (15%)

Nutzung digitaler Funktionen

0 25 50 75 100 %

30 von 35 Kunstschaffende nutzen digitale Funktionen, in Form einer Webseite oder Social Media
(Facebook, Instagram, WhatsApp etc.). Etwa 30% (11 Kuinstler*innen) der Kinstler*innen, die
digitale Funktionen nutzen, arbeiten zusatzlich mit Bildbearbeitungsprogrammen, Online-
Malkursen oder Plattformen fur virtuelle Ausstellungen.
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Abbildung 16: Einschatzung vom Nutzen der Digitalisierung aus Sicht der Kunstschaffenden
(n=3%5)

hilfreich (35%) hinderlich (50%) beides (15%)

Digitalisierung
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Die Halfte der Befragten empfindet Digitalisierung als hinderlich fur die Kunst. Das sehen vor allem
Klnstlerinnen so, die Kunst privat fur sich allein austiben und ihre Kunst hdchstens mit einigen
Wenigen teilen, um Asthetik und Freude zu vermitteln. Sie verbinden Digitalisierung mit den
Begriffen ,,unpersénlich®, ,anonym“ und ,unverbindlich®. Ihrer Meinung nach kann digitale Kunst
sechte” Kunstwerke und Live-Erlebnisse nicht ersetzen. Die Kunst lebt vom Ambiente, zum Beispiel
wirken Fotos von Glaskunst auf einem Bildschirm niemals so wie die ausgestellten
Glaskunstwerke in einer Galerie, meinte eine Kulnstlerin. Licht, Farben und Atmosphare spielen
eine wichtige Rolle in der Prasentation und Betrachtung von Kunstwerken.

Einige Kunstschaffende verknipfen digitale Funktionen auch mit ,Manipulation® und meinen die
Tradition und der Sinn der Kunst gehen verloren. Die Kunst wird durch die Digitalisierung zur
Massenware, heildt es in der Umfrage.

Zudem empfinden Kdinstler*innen die Digitalisierung aufgrund kostenintensiver Technik und
Software, zusatzlichen Zeitaufwand fir die Aktualitdt von Webseiten oder durch Updates als
hinderlich fur ihre Kunst. Digitalisierung sei zu schnelllebig.

12 von 35 Kunstschaffende sehen digitale Funktionen als hilfreich fur ihr Kunstschaffen an. Hier
bietet Digitalisierung vor allem Vorteile fur Kunstler*innen, die ihre Kunst kommerziell betreiben.
Eine gezielte Suche nach Kunstangeboten durch Interessenten und eine hohe Reichweite zur
Kundengewinnung sind fur freiberufliche Kunstschaffende nutzlich. Digitalisierung ermdglicht
zudem unkompliziertes Organisieren, zum Beispiel von Messen oder Workshops, sagen die
Beflirworter. Vorteile sehen sie vor allem in der Zeit- und Ortsunabhangigkeit, die digitale
Funktionen bieten.

Finf Kunstschaffende denken, dass Digitalisierung sowohl hilfreich als auch hinderlich ist, zum
Beispiel hilft, um viele Kunden zu erreichen, aber hinderlich, weil sie der Kunst den ,Sinn raubt®.

Die meisten Kunstschaffenden sehen Digitalisierung eher als Erganzung zur ,anfassbaren® und
konventionellen Kunst. Digitale Funktionen sind ein ,notwendiges Ubel in der heutigen Zeit*, um
auf dem neuesten Stand zu bleiben, zu organisieren oder prasent zu bleiben. Der Faktor Mensch
spielt bei der Gewinnung von Interessenten, Kunden und Unterstlitzern aber die wichtigste Rolle.
,Viele digitale Projekte sind gescheitert. Kultur lebt vom Live-Erlebnis statt medialer Prasentation.,
sagte die Usedomer Puppenspielerin Jana Sonnenberg im NDR-Nordmagazin am 15.02.2021.
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6.4. Zusammenfassung der Umfrage-Ergebnisse

Dank der Erfahrungen und Meinungen, die 35 Kinstler*innen in Interviews und dem Fragebogen
mitteilten, wurde ein umfassender Uberblick (iber das gesellschaftliche Interesse an Kunst, das
aktuelle Kunstangebot sowie die Rolle der Digitalisierung fur Kunstschaffende im Iandlichen Raum
gewonnen. Der jetzige Stand kann bei weiterfiihrenden Befragungen von Kunstschaffenden oder
Kunstkonsumierenden, in zusatzlichen landlichen Regionen ausgeweitet werden.

Das Gefihl, dass das Interesse an Kunst in der Gesellschaft sinkt und Ursprung dieser
Masterarbeit war, konnte nicht bestatigt werden. Die Mehrheit der befragten Kunstschaffenden
verzeichnen ein gestiegenes Interesse an ihren kunstlerischen Angeboten. Vor allem wahrend und
nach den ,Lockdowns“ aufgrund der Corona-Krise wurde ein steigendes Interesse an Kunst
wahrgenommen. Durch das Verbot von Reisen ins Ausland und die SchlieBung von
Kultureinrichtungen entstand eine neue regionale Verbundenheit und Wertschatzung fur die
schonen, natlrlichen Dinge, wie Kunst und Handwerk. Ein Puppenspieler meinte im Interview: ,Ich
habe immer noch mehr Arbeit als ich eigentlich erledigen kann. Die Menschen sind zum Gluck

immer noch ,kulturhungrig’.

Das Kunstangebot im Iandlichen Raum ist jedoch weniger geworden. Hauptursache hierfur liegt im
demographischen Wandel, da es immer mehr altere Menschen gibt, die nicht mehr in Vereinen
oder mit ihren Kunstangeboten aktiv sind sowie eine sinkende Zahl jungerer Menschen im
landlichen Raum, die die Angebote und Vereine weiterfihren kénnten. Die periphere Lage und
ungunstige Siedlungsstruktur im landlichen Raum sorgen zudem daflr, dass die Sichtbarkeit von
Kunstschaffenden und ihren Angeboten gering ist. Die Kunst lebt vor allem in den
Sommermonaten vom Tourismusbetrieb und von jenen Interessenten, die den Kunstschaffenden
Uber Jahre treu geblieben sind und immer wieder positiv bei Anderen uUber die Kunstangebote
berichten und Werbung machen.

Die Umfrage zeigt, dass die Digitalisierung eher den Kunstschaffenden hilft, die von ihrer Kunst
leben mdchten. Digitale Funktionen wurden beflrwortet, um die Sichtbarkeit der Kunst- und
Kulturszene in der Bevdlkerung zu erhdhen. Social Media fir die eigene Community, eine eigene
Webseite zur Prasentation oder spezielle Plattformen (Etsy, InspireArt, KunstPlaza etc.) fur
Klnstlersinnen zur Vermarktung gehéren zu nitzlichen digitalen Werkzeugen. Das Ziel der
Reichweite betraf allerdings vorwiegend freiberufliche Kinstler*innen. Hier unterstitzen digitale
Lésungen, um Aufmerksamkeit zu erhalten, die Massen zu erreichen und Kunst zu monetarisieren.

Die Kunstschaffenden, die ihre Kunst im ,Stillen“ und nicht fir die Masse ausflihren, empfinden die
Digitalisierung eher als negativ und meinen, dass Quantitdt und Reichweite die Qualitat und den
Sinn der Kunst zerstdren.

Kinstler*innen, die gemeinsam kiinstlerisch aktiv sind, zum Beispiel im Verein, nutzen digitale
Funktionen als Erganzung zur analogen, traditionellen Kunst, um sich zu organisieren, Nachwuchs
zu gewinnen oder unentgeltlich Kunst zu teilen - mit dem Zweck Botschaften und Asthetik fiir die
Allgemeinheit zu vermitteln.
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7. Auswertung und Ausblick

Spielt die Digitalisierung denn nun eine Rolle fir Kunstschaffende im landlichen Raum?

Es existiert eine geteilte Auffassung unter den Kinstler*innen im landlichen Raum. Die meisten
nutzen bereits digitale Funktionen, vor allem in Form einer Webseite oder WhatsApp. Doch sind
selbst jene, die technische Losungen anwenden, der Meinung, dass die Kunst vom Kontakt zu den
Menschen und nicht in der virtuellen, digitalen, ,unpersdnlichen Welt lebt. Digitalisierung und
technischer Fortschritt rauben der Kunst den Sinn und kénnen deshalb nicht viel fir die
Kunstschaffenden tun.

Unterstutzen koénnen digitale Funktionen lediglich bei der klnstlerischen Vereins- und
freiberuflichen Tatigkeit durch Erhéhung der Sichtbarkeit von Angeboten, Kundengewinnung und
Organisation von Vereinsarbeit, Workshops sowie dem Verkauf von Kunstwerken. Nach dem Motto
»Wer nicht mit der Zeit geht, geht mit der Zeit.“, hilft Digitalisierung vor allem denen, die ihre Kunst
kommerzialisieren.

Die meisten der befragten Kunstler*innen sind ,Digital Immigrants®, die sich erst im Laufe ihres
Lebens mit der Digitalisierung auseinandergesetzt haben. Zudem sind die Technologien so
schnelllebig, dass es schwierig ist stets Uber die neuesten Mdéglichkeiten und Techniken im Bilde
zu sein, geschweige denn sie anzuwenden. Gerade im kinstlerischen Bereich gibt es viele
kreative Madglichkeiten der Offentlichkeitsarbeit, aber das Gesamtkonzept zahlt. Vielen
Kunstschaffenden ist gar nicht bewusst, was digitale Funktionen alles leisten kénnen und zukiinftig
leisten kdnnen werden. Viele der Kunstschaffenden mdchten digitale Lodsungen aber auch gar
nicht anwenden, weil fir sie Kunst und Technik nicht zusammen passen.

Fir eine erfolgreiche Nutzung digitaler Funktionen bedarf es sowohl technischen Know-Hows, als
auch sozialen Engagements. Sich mit anderen auszutauschen, die bereits Erfahrungen mit dem
Thema Kunst und Digitalisierung haben, kann helfen Probleme im digitalen Wandel zu umgehen —
vor allem dann, wenn Initiatoren des Wandels keine erfahrenen ,Digital Natives® sind.

Wie die Recherche zur Kunst und Kultur zeigte, kdnnen digitalisierte kulturelle Angebote Iandliche,
strukturschwache Regionen aufwerten, den Bulrgern ermdéglichen an Kultur teilzuhaben und
letztlich sogar negativen Rahmenbedingungen fur Kunstschaffende entgegenwirken. Partizipative
Kultur unterstitzt burgerliches Engagement und das Teilen eigener Kunst- und Kulturproduktionen.
Digitalisierung kann Vernetzung, Austausch und Kommunikation sowie Weiterbildung in der
Soziokultur fordern.

Die Beantwortung der Frage welche Ziele und Zwecke mit der Uberarbeitung veralteter Konzepte
und der Digitalisierung erreicht werden sollen, ist grundlegend fir den digitalen Wandel. Wie viele
Besucher sollte ein Museum im Jahr haben, um zu existieren, aber nicht maximal gewinnorientiert
zu handeln? Wie viele Mitglieder sollte ein Kunstverein haben, um zu bestehen, jedoch seinen
Zweck nicht aus den Augen zu verlieren?

Digitalisierung kann auch kontraproduktiv sein, wenn der Nutzen nicht definiert ist, sondern nur um
der Digitalisierung willen am Ende noch funktionierende, gut laufende Prozesse zerstort werden.
Deshalb ist es wichtig bei dem anzufangen was schon da ist und zuerst analoge Prozesse zu
optimieren. FUr eine optimale Ausnutzung digitaler Potenziale sollte klar sein, ob Digitalisierung
helfen kann und wie sie ein- und umgesetzt werden soll.
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Vill. Anhang

Anlage 1 - Fragebogen ,,Kunst und Digitalisierung”

Name Telefon/Mail

Anonym bleiben O j O n
Alter [0 20-40 [ 40-60 [ 60-80 O 8o+

Geschlecht [ w O m Wohnort

Kunstform/-art Beruf
(Malerei, Topfern, Fotografie, Theater, Grafik etc.)

1. Wie hat sich das Interesse an lhren Angeboten oder kiinstlerischen Angeboten allgemein in
den letzten Jahren verandert?

[0 gestiegen [0 gesunken O unverandert

Mégliche Ursachen ihrer Meinung nach sind:

2. Koénnen Sie das Gefuhl bestatigen, dass das Angebot von gemeinsamen, kiinstlerischen
Aktivitaten in den letzten Jahren gesunken ist und Kunstangebote (Vereine, Malkurse etc.)
»einschlafen*?

O j O n

Mégliche Ursachen:

3. Haben Sie ein/en eigenen/es Laden/Atelier/Studio? [] | O n
4. Haben Sie eine eigene Webseite? [ j O n

5. Nutzen Sie bereits digitale Funktionen (Webseiten, Online-Malkurse, virtuelle Galerien,
Bildbearbeitung, Social Media, WhatsApp etc.)?

O j O n

6. Empfinden Sie die Digitalisierung eher als
O hilfreich/zweckmafig oder [] hinderlich/nicht zweckmaRig?

Griunde:
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Anlage 2 - Anschreiben an Kunstschaffende per E-Mail im ersten Durchlauf
Sehr geehrte/r Frau/Herr ...,
durch ... bin ich auf Sie und Ihre Kunst aufmerksam geworden.

In meiner Masterarbeit des Studiums "Digitalisierung und Sozialstrukturwandel” an der Hochschule
Neubrandenburg befasse ich mich aktuell mit der Untersuchung des gesellschaftlichen und
digitalen Wandels im Bereich Kunst und Kultur. Es sollen unter anderem das aktuelle Interesse an
Kunst in der Gesellschaft sowie das Kunstangebot im landlichen Raum untersucht werden.

Ziel dieser Arbeit ist es herauszufinden, ob die Digitalisierung die Kunstschaffenden in ihrer
kiinstlerischen, organisatorischen oder freiberuflichen Tétigkeit unterstiitzen kann und welche
Erfahrungen Kiinstler*innen bereits mit digitalen Lésungen gemacht haben.

Ich wére Ihnen sehr dankbar, wenn Sie Zeit flir die Beantwortung meiner Fragen (siehe Anhang)
finden wiirden. Wenn Sie Interesse haben, kbénnen wir uns auch gern zu einem persénlichen
Gespréch verabreden (0123 - 45 67 8).

Gerne stelle ich Ihnen die Ergebnisse meiner Arbeit nach Abschluss der Untersuchung zur
Verfiigung. In meiner Auswertung habe ich vorgesehen, die Aussagen meiner Interviewpartner auf
Wunsch zu anonymisieren. Bitte geben Sie mir gegebenenfalls einen Hinweis im Fragebogen.

Herzlichen Dank fiir Ihre Mitarbeit und Unterstitzung!

Freundliche Grii3e,
Monique Hoth
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Anlage 3 - Anschreiben an Kunstschaffende per Post im zweiten Durchlauf

Sehr geehrte/r Frau/Herr ...,

in meiner Masterarbeit des Studiums "Digitalisierung und Sozialstrukturwandel" an der Hochschule
Neubrandenburg befasse ich mich aktuell mit der Untersuchung des gesellschaftlichen und
digitalen Wandels im Bereich Kunst und Kultur. Es sollen unter anderem das aktuelle Interesse an
Kunst in der Gesellschaft sowie das Kunstangebot im landlichen Raum untersucht werden.

Ziel dieser Arbeit ist es herauszufinden, ob die Digitalisierung die Kunstschaffenden in ihrer
kinstlerischen, organisatorischen oder freiberuflichen Tétigkeit unterstiitzen kann und welche
Erfahrungen Kiinstler*innen bereits mit digitalen Lésungen gemacht haben.

Ich hatte Ihnen bereits vor wenigen Monaten eine E-Mail mit meinen Fragen gesendet und wére
Ihnen sehr dankbar, wenn Sie Zeit fiir die Beantwortung des beigefiigten Fragebogens finden
wiirden und mir diesen in dem frankierten Umschlag zuriicksenden kénnten.

Gerne stelle ich lhnen die Ergebnisse meiner Arbeit nach Abschluss der Untersuchung zur
Verfiigung. In meiner Auswertung habe ich vorgesehen, die Aussagen meiner Interviewpartner auf
Wunsch zu anonymisieren. Bitte geben Sie mir gegebenenfalls einen Hinweis im Fragebogen.

Herzlichen Dank fiir Ihre Mitarbeit und Unterstiitzung!

Freundliche Grii3e,
Monique Hoth
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