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In dieser Bachelorarbeit wird aus Griinden der besseren Lesbarkeit das generische Maskulinum
verwendet. Weibliche und anderweitige Geschlechteridentitditen werden dabei ausdriicklich
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1. Einleitung

Urspriinglich hat die Modeindustrie zwei Modekollektionen pro Jahr in die Geschafte gebracht-
mittlerweile sind es bis zu 20 Kollektionen. Die Modeindustrie hat sich im Laufe der Zeit zu einer
sogenannten Fast Fashion entwickelt. Da die neuen Kollektionen standig verfiigbar und vor allem
gilinstig sind, kaufen die Deutschen laut dem Statistischen Bundesamt bis zu 18 Kilogramm neue
Kleidung im Jahr. (VERBRAUCHERZENTRALE HAMBURG 2019: 2-3) Beim Kauf spielen die Bediirfnisse des
einzelnen Konsumenten eine entscheidende Rolle. Sie sind die Motivation fiir eine Kaufentscheidung.
Kennzeichnend fiir die Motivation ist die individuelle Einschdtzung der Bedirfnisse des Konsumenten
zum Beispiel nach der hierarchischen Bedirfnispyramide nach Maslow oder dem Modell von Hayden
Noel. Neben der Grundbediirfnisbefriedigung nach z.B. warmender Kleidung stehen vor allem die
Befriedigung der Ich-Bediirfnisse wie Anerkennung und Geltung sowie Selbstverwirklichung stark im
Fokus. Diese Bediirfnisse sind in der Pyramide ganz oben angeordnet und sind fiir den Menschen erst
dann relevant, wenn alle niedrigeren Bedirfnisstufen bereits erfiillt sind. (ROHLFING, M. 2010: 109-111)
Da die Menschen in den Industriestaaten des globalen Nordens systemisch sehr gut versorgt sind,
kdnnen sie sich hauptsachlich um die Bediirfnisbefriedigung der héheren Stufen kiimmern. Das Modell
von Hayden Noel (2009) erldutert das Konsumverhaltens mit den externen Einfliissen, welche auf den
Konsumenten einstromen, wahrend er sich entscheidet mit welchem Produkt oder welcher
Dienstleistung er sein Bediirfnis befriedigen kann. Sie wirken sich auf die Entscheidungsprozesse und
somit auf die internen Prozesse des Konsumentens sowie den resultierenden Prozess, welcher nach
einer Kaufentscheidung ablauft, aus. Dabei lassen sich die Menschen laut dem Institut fiir Empirie &
Statistik (ifes) der FOM Hochschule (2014) in sieben Milieu-Typen auf Grund der Kriterien Alter,
Werteorientierung, Einkaufsverhalten, gesellschaftliche Verantwortung und der Einstellung zur
Bildung eingliedern. Wahrend einige Konsumenten eine hohe gesellschaftliche Verantwortung
verspiiren, vermeidet fast die Halfte der Konsumenten eine gesellschaftliche Verantwortung in Bezug
auf die Zuriicknahme der personlichen Bedirfnisse im Sinne der Gesellschaft und dem
Konsumverhalten geachtet von sozialen und dkologischen Standards in den Produktionslandern. (liFes

2014)

1.1 Problemstellung

Das permanente und schnelllebige Konsumverhalten der meisten Konsumenten zu den giinstigen
Preisen hat zur Folge, dass 6kologische und soziale Standards bei der Kleidungsherstellung sehr gering
sind. Die Ausbeutung der Natur sowie der Menschen, vor allem im globalen Siiden, geschieht zu

Gunsten weniger Konsumenten im globalen Norden. Die in den Fabriken arbeitenden Menschen
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verdienen Mindestlohne, mit denen sie sich und ihre Familien nicht ausreichend versorgen kénnen.
Armut, Kinder- und Zwangsarbeit sind die Folge. Die Vergiftung der umliegenden Gewasser, Boden,
Pflanzen, Tiere und der dort arbeitenden Menschen durch den hohen Chemieeinsatz auf den
Baumwollfeldern sowie in den Fabriken sind weitere Auswirkungen (VERBRAUCHERZENTRALE HAMBURG
2019: 2-3). Eine Jeans zum Beispiel legt durchschnittlich einen Produktionsweg von circa 20.000
Kilometern zuriick. Das entspricht drei Erdumrundungen. (RoLLE, M. 2007: 127) Dementsprechend
hinterlasst jedes Kleidungsstiick, das gekauft wird, einen 6kologischen FuBabdruck auf der Erde. Dieser
fasst alle Auswirkungen auf die Umwelt zusammen und kann je nach Art und Weise der Produktion
unterschiedlich ausfallen. Der 6kologische FuRabdruck der Jeans ist wesentlich von dem Transportweg
und der dabei anfallende Menge an CO; abhadngig. Dementsprechend haben Jeans aus China einen
langeren und weiteren Transportweg nach Deutschland, als Jeans aus der Tiirkei oder Nordafrika, die
innerhalb weniger Tage mit dem LKW transportiert werden konnen. Neben der Art und Weise des

Rohstoffanbaus spielt also auch der Herstellungsort eine entscheidende Rolle.

Da die Produktion an vielen verschiedenen Standorten stattfindet und in verschiedene
Produktionsschritte gegliedert ist, ist sie fiir den Konsumenten meist nicht transparent. Eine
Transparenz der Herstellung sowie der damit verbundenen Auswirkungen ist fiir eine sozial- und

umweltfreundliche Kaufentscheidung aber notwendig.

1.2 Zielsetzung und Erkenntnisinteresse

In dieser Bachelorarbeit sollen die Fast Fashion und Slow Fashion Industrie jeweils definiert und
voneinander abgegrenzt werden. Weiter soll ihr AusmaR sowie die Triebkrafte fiir den Modekonsum
der jeweiligen Industrie dargestellt und anschlieBend verglichen werden. Da die Jeansmode der
umsatzstarkste Sektor beider Industrien darstellt, wird die Jeans als Grundlage der Vergleiche beider
Sektoren dienen. Neben der Historie werden vor allem die Herstellungsschritte und der
Produktionsweg der Jeans ausfiihrlich erlautert. Das Ziel ist, die Herstellungsschritte sowie den
Produktionsweg der Jeans in der Fast und Slow Fashion Industrie in Tabellen jeweils kompakt
zusammenzufassen, gegeniiberzustellen und miteinander zu vergleichen. Hierfir werden
vergleichbare soziale und 6kologische Kriterien herausgearbeitet. Anhand dieser herausgearbeiteten
Kriterien werden positive wie negative Auswirkungen beider Industrien dargestellt, um auf die
entsprechenden Auswirkungen von Kaufentscheidungen aufmerksam zu machen und bei dem
Konsumenten Klarheit in Bezug auf Unterschiede der Industrien zu geben. AnschlieBend sollen Siegel,
Nachhaltigkeitskampagnen und Onlineplattformen der Slow Fashion Bewegung vorgestellt werden.

Diese kdnnen dem Konsumenten ebenfalls zur Hilfestellung bei Kaufentscheidungen dienen.
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Die Arbeit kann im Besonderen im Interesse fiir Nicht-Regierungs-Organisationen und staatliche
Einrichtungen sein. Die kompakten Zusammenfassungen und Gegeniiberstellungen kdnnen als
Grundlage fiir Umweltbildungsmaterial dienen und so den Konsumenten an seinem personlichen

Wissensstand abholen.

1.3 Vorgehensweise

Im Rahmen der Bachelorarbeit werden die folgenden Methodikschritte umgesetzt:

1. Fir die Definierung der Begriffe Fast Fashion und Slow Fashion wird eine Literaturrecherche
durchgefihrt.

2. Es wird eine Literaturrecherche zur Analyse von Triebkraften, Werten und Wissensstand der
deutschen Konsumenten in Bezug auf Fast Fashion und Slow Fashion durchgefiihrt.

3. Ebenfalls wird fiir die Darstellung des AusmaRes und des Produktionsweges sowie der
Herstellungsschritte beider Modeindustrien eine Literaturrecherche durchgefiihrt.

4. AnschlieBend werden anhand einer Textanalyse die vergleichbaren Okologischen und sozialen
Ressourcen herausgearbeitet und in den einzelnen Herstellungsschritten konkret benannt.

5. Auf Grundlage der 6kologischen und sozialen Ressourcen werden eigene Kriterien zur Bewertung
von 6kologischen und sozialen Gesichtspunkten einer Jeans herausgearbeitet. Diese werden dann
miteinander verglichen und bewertet.

6. Weiter wird eine Literaturrecherche zu Siegeln, Onlineplattformen und Nachhaltigkeitskampagnen

durchgefihrt.
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2. Fast Fashion Bekleidung

2.1 Definition - Was ist Fast Fashion?

In der Literatur ist bisher keine einheitliche Definition fiir den Mitte der 1990er-Jahre aufgekommenen

Begriff Fast Fashion zu finden.

Collins English Dictionary (2020) definiert den Begriff der schnellen Mode als ,,[...] the reproduction of
highly fashionable clothes at high speed and low cost”. Lexico (2020) beschreibt den Fast Fashion
Begriff hingegen mit ,Inexpensive clothing produced rapidly by mass-market retailers in response to
the latest trends”. Und der New Hand Shop (2020) erlautert: ,Fast Fashion zielt darauf ab, Modetrends
schnell und kostengiinstig fir den Konsumenten verfiigbar zu machen und verfolgt diesen Ansatz beim

Design, der Kreation und dem Marketing von Bekleidungsmode.”

Alle Definitionen liegen der Grundsatz der preisgiinstigen, schnell verfiigbaren Mode und der hohen
Anzahl an Kollektionen zu Grunde. Dennoch legen die angefiihrten Definitionen jeweils einen anderen
Schwerpunkt. Die nachfolgende Definition hingegen beinhaltet alle wesentlichen Faktoren der

vorangegangenen Definitionen und dient deshalb als Grundlage dieser Arbeit:

,Fast Fashion [...] bezeichnet das rasche, preisgetriebene Angebot stark trendbezogener Kleidung,
deren Qualitat und Preis im niedrigen Segment anzuordnen ist [...]. Sie steht fiir ein schnelles Imitieren
von Laufstegmodellen und Modetrends, in kostengiinstigen Kopien, wie auch fiir eine hohe Anzahl an
Kollektionen und Auslieferungsterminen der Marken” (CIR 2019). Abbildung 1 veranschaulicht welche

Faktoren bei der schnellen Mode zusammenspielen.

Schnell

lebigkeit

Preis Masse

Trend

Abbildung 1: Faktoren der schnellen Mode (eigene Zusammenfassung und Darstellung).
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2.2 Welches Ausmal} hat Fast Fashion?

Die Fast Fashion Bekleidungsindustrie ist die drittgroSte Fertigungsindustrie, in der es neben der hohen
Produktionsgeschwindigkeit vor allem um das hohe Verkaufsvolumen am Monatsende geht
(SOMARATHNA, HEMACHANDRA 2019: 4, 7). Ab den 1980er-Jahren ist die Kleidungsproduktion im Zuge der
Globalisierung immer weiter in Billiglohnlander ausgelagert worden, um maoglichst giinstig produzieren
zu konnen. Arbeitsbedingungen sowie Umweltbelange sind dabei von weniger hoher Bedeutung
gewesen. Seit Ende der 1980er-Jahre werden vermehrt Untersuchungen zur Gesundheits- und
Umweltvertraglichkeit der Textilindustrie angefertigt. (SAUBERE KLEIDUNG 2019: 1) Zum ersten Mal
werden die Unternehmen mit den Auswirkungen der chemieintensiven Veredlungsprozesse, welche
zu starken Abwasserverunreinigungen sowie Schadigung von Flora und Fauna fiihren, konfrontiert.
Durch Umweltkatastrophen in den 1980er-Jahren und den ersten Erkenntnissen lber das Ozonloch
und den Treibhauseffekt wird auch die Bevolkerung vermehrt tiber die Abwasserverunreinigungen und
Verschmutzungen der Gewadsser durch die offentlichen Medien informiert. Die Konsumenten
verspiren immer mehr das Bedirfnis nach natirlichen Produkten. Wahrend die konventionelle
Textilbranche dem Wunsch der Verbraucher nach Natiirlichkeit hauptsachlich durch das Design
naherkommt, griindet sich auf der anderen Seite ein neuer, von Nachhaltigkeit gepragter Sektor — Slow
Fashion. Dieser ist vor allem durch seinen ganzheitlichen Ansatz nach &kologischen Kriterien

beschaffen (siehe Kapitel 3.2).

Der Jahresumsatz des Fast Fashion Sektors liegt in Deutschland dennoch bei 64 Milliarden Euro,
weltweit gesehen sogar bei 1.628 Milliarden Euro. Rund 5 Prozent der Konsumausgaben werden in
Deutschland in Kleidung investiert. (SCHMIDT, VON WEDEL-PARLOW 2019: 4) Das bedeutet jahrlich 4,8
Milliarden neue Kleidungsstiicke in den deutschen Kleiderschranken, also umgerechnet 60 neue
Kleidungsstiicke fir jeden Konsumenten (ARD-MITTAGSMAGAZIN 2018). Laut einer Greenpeace Umfrage
(2015) besitzt jeder Biirger im Durchschnitt 95 Kleidungsstiicke (ohne Unterwdsche und Socken): Das
entspricht etwa 5,2 Milliarden Kleidungsstiicke in Deutschland. Ein Drittel der Deutschen hat sogar 100
bis liber 300 Teile im Schrank. Davon sind 6 bis 20 Kleidungsstiicke Hosen. Insgesamt ist die
Kleidermenge im Schrank von den Faktoren des Geschlechts, Einkommens sowie der Bildung und
Herkunft beeinflusst. Je hoher das Bildungsniveau und Einkommen einer Person ist, desto mehr

Kleidung besitzt sie. (GREENPEACE 2015: 2-3)

Generell sortiert der Deutsche spatestens nach 3 Jahren 50 Prozent seiner Oberteile, Hosen und
Schuhe aus. Der schnell wechselnde Trend und Geschmack, sowie der giinstige Preis der Kleidung tragt
entscheidend zum Konsumverhalten sowie zum Aussortieren bei. Im Durchschnitt tragt der

durchschnittliche Konsument seine Kleidung nur noch halb so lange, wie noch vor 15 Jahren: Ist ein
10



University of Applied Sciences

M ‘ Hochschule Neubrandenburg

Stiick im Jahr 2000 noch 200 Mal getragen worden, hat sich die Anzahl auf 163 im Jahr 2015 mit
sinkender Tendenz reduziert. (SCHMIDT, VON WEDEL-PARLOW 2019: 4) 19 Prozent der eingekauften
Kleidung wird nicht getragen, das entspricht in ganz Deutschland rund einer Milliarde Kleidungsstiicke.
Eine weitere Milliarde Kleidungsstiicke werden seltener als alle 3 Monate getragen. In der Summe
bleiben knapp 40 Prozent der Kleidung ungetragen. (GREENPEACE 2015: 2-3) Das Ergebnis ist, dass eine
Million Tonnen in Altkleidercontainer entsorgt werden, davon werden wiederum lediglich 25 Prozent

der Kleidung recycelt (ARD-MITTAGSMAGAZIN 2018).

Deshalb machen die Modefirmen besonders in den Entwicklungs- und Schwellenlander Asiens,
Suiidamerikas, Afrikas und Osteuropas den groRten Profit. Da diese Lander zu arm sind, um sich eine
eigene Textilindustrie aufzubauen, sind sie entsprechend auf die grofen Modefirmen aus dem
globalen Norden angewiesen. Viele Modefirmen lassen sich in den sogenannten Freien Exportzonen
(FEZ) nieder, da sie hier weniger Gesetze beachten miissen und damit auch die Rechte der Arbeiter
und der Umweltschutz von geringer Bedeutung sind. (RoLLE, M.2007: 128) In der konventionellen
Bekleidungsherstellung werden 60 Millionen Textilarbeiter beschaftigt. 75 Prozent, der eingestellten
Arbeiter sind Frauen (SCHMIDT, VON WEDEL-PARLOW 2019: 6). Sie werden in vielen Landern bevorzugt
eingestellt, da sie dort gesellschaftlich ein geringeres Ansehen als Madnner haben und somit weniger
Rechte (UNICEF 2020). Die Wirtschaft in den Billiglohnlandern wird durch die Einstellung vieler
ungelernter Arbeitskrafte vorangetrieben. Allerdings basiert das System der Fast Fashion Industrie auf

besonders billigen Arbeitskraften (Ekp 2018: 20, 22).

Meistens besitzen Modefirmen keine eigenen Fabriken, da sie mit Zulieferer arbeiten, die wiederum
in Billiglohnlandern produzieren lassen. Durch das sich bildende Netz an Unternehmen wird die
Herstellungskette immer intransparenter fiir den Konsumenten und rechtlich schwerer greifbar bei
Umwelt- oder Arbeitsrechtverstoflen. (EKD, 2018: 36) Die meisten Arbeiter vor Ort haben weder die
Kenntnisse noch ausreichende Mittel, um fiir ihre Rechte politisch oder juristisch einzutreten. Hilfe
konnen die Arbeiter durch Nicht-Regierungs-Organisationen (NRO), Gewerkschaften und kirchliche
Einrichtungen bekommen. Gleichzeitig sind die Hauptprobleme in der Modebranche VerstoRe
beziiglich der Vereinigungsfreiheit, Rechte auf Kollektivverhandlungen, kurzfristigen und
unangekiindigten Betriebsschliefungen, Niedriglohne sowie Missbrauch von Kurzzeitvertragen und
anderen Beschaftigungsformen. Weiterhin sind Sicherheitsmangel beim Gebaudezustand, fehlender
Brandschutz und Schikanen des Aufsichtspersonals keine Seltenheit. Die meisten Textilfabrikarbeiter
arbeiten bis zu 16 Stunden am Tag bei sechs bis sieben Arbeitstagen pro Woche. Da in den Fabriken
bei der Arbeitsausfiihrung ein hoher Zeitdruck herrscht, missen die Arbeiter haufig vor dem offiziellen

Arbeitsbeginn oder in den Pausen arbeiten. Daher bleibt kaum Zeit Nahrung aufzunehmen- das
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haufigste Krankheitsbild sind Magengeschwiire. (EKD, 2018: 36-37) Weitere 27 Millionen Arbeiter
erleiden auf Grund mangelnder Sicherheitsvorkehrungen arbeitsbedingte Krankheiten (SCHMIDT, VON

WEDEL-PARLOW 2019: 6).

Modefirmen haben lange durch die fehlenden Richtwerte fiir existenzsichernde Lohne diese nicht
gezahlt. Mittlerweile gibt es aber verschiedene Berechnungsmethoden, die den Arbeitern einen
existenzsichernden Lohn ermoglichen sollen. Die ,Anker-Methode” erstellt
Mindestlebensunterhaltskosten-Analysen fiir die jeweiligen Regionen. Die ,Asia Floor Methode”
(AFW), bezieht die Situation der Arbeiter und der Region mit ein. Laut AFW wird von einem
existenzsichernden Lohn gesprochen, wenn ein Arbeiter in einer 48 Stunden Woche mit seinem Netto-
Grundlohn die Grundbediirfnisse seiner Familie (2 Erwachsene und 2 Kinder) decken kann und er
zusatzlich UGber frei verwendbares Geld fiir unvorhersehbare Kosten und die Altersvorsorge verfiigt.
Bei dem freiverfiigbaren Geld wird von zehn Prozent des Geldes fiir die Grundbediirfnisse
ausgegangen. Eine weitere Orientierung schaffen Lohnleitern: Sie fligen die Lebensunterhaltskosten,
Existenzlohnberechnungen und Mindestldhne zu einem Gesamtbild zusammen. So kann der
Mindestlohn und der Lohnrichtwert dem tatsachlich gezahlten Lohn gegeniibergestellt werden. (PusLIC

EYEETAL., 2019: 7)

INDIEN

w8609 Aktueller gesetzlicher Mindestlohn

36%
Aktueller Mindestlohn in % des
Existenzlohns (jungste verfagbare
AFW-Existenzlohnschatzung).

wr 18000° Gewerkschaftsforderung gesetzlicher Mindestlohn

R 23 52?;8‘i Asia Floor Wage (AFW), 2017

INDONESIEN®

ok 2 583 556h Aktueller gesetzlicher Mindestlohn

43%
Aktueller Mindestlohn in % des
Existenzlohns (jungste verfugbare
AFW-Existenzlohnschatzung).

we 4 200 000' Gewerkschaftsforderung gesetzlicher Mindestlohn

o0 5886112 Asia Floor Wage (AFW), 2017

BANGLADESCH

aor 80007 Aktueller gesetzlicher Mindestichn

o,
eor 16000° Gewerkschaftsforderung gesetzlicher Mindestiohn N%
Aktueller Mindestiohn in % des
Existenziohns (jongste verfagbare
AFW-Existenzlohnschatzung).

e 37661°  Asia Floor Wage (AFW), 2017

Abbildung 2: Beispielhafte Lohnleiter von Indien, Indonesien und Bangladesch (PUBLIC EYE ET
AL., 2019).
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Die Abbildung 2 veranschaulicht, dass in den drei Beispiellandern weniger als die Halfte der Arbeiter
in der Bekleidungsindustrie den Mindestlohn erhalten. In Indonesien bekommen 43 Prozent der
Textilarbeiter einen Mindestlohn, in Indien sind es 36 Prozent der Arbeiter und in Bangladesch sind es
sogar nur 21 Prozent der Arbeiter. Auerdem wird deutlich, dass die aktuellen Mindestldhne nicht
ausreichend sind und sich um das 3- bis 5-fache steigern miissten, damit den Arbeitern ein
existenzsichernder Lohn zur Verfligung steht. Beispielsweise in Indien verdienen die Arbeiter nur die
Halfte der gewerkschaftlichen Mindestlohnforderung und nur ein Drittel des AFW- Lohnes. (PusLIC EYE

ET AL., 2019: 8)

Da die groRen Modenfirmen zwischen ihren Produktionsstandorten beliebig wechseln kdnnen,
herrscht unter den Landern ein starker Standortwettbewerb sowie in den Landern selbst ein groRer
Wettbewerb um die Auftrage der internationalen Modefirmen. Sie halten die Arbeitslohne trotz der
Konvention der International Labour Organisation (ILO) (siehe Kapitel 9.3 unter Naturtextil IVN
zertifiziert BEST) moglichst gering, damit sie durch eine mogliche Abwanderung der Firmen keine
Arbeitspldtze verlieren. Die Regierungen stehen ebenfalls unter groBem Druck, da die ortlichen
Unternehmensverbande im Falle hoherer Lohne mit FabrikschlieBungen und Arbeitsplatzverlusten
drohen. Die Gremien zur Lohnfestsetzung sind nur schwach aufgestellt und kdnnen dem Druck der
Modefirmen kaum standhalten. Deswegen werden von der Regierung die Gremien erst so spat
einberufen, dass die letzte Mindestlohnerhéhung bereits durch die Inflation aufgebraucht worden ist.
Bisher haben die Tarifverhandlungen und Festsetzung von Mindestlohnen sowie freiwillige
Firmeninitiativen und Multistakeholder-Initiativen, wie SA 8000 Standard und Fair Labor Association
(siehe Kapitel 9.2) noch keine tatsachlichen Lohnerhdhungen fiir die Arbeiter eingebracht. (PuBLIC EYE

ETAL., 2019: 10, 18)

Es ist eine enorme Produktionssteigerung seit den letzten Jahren zu verzeichnen. Um diesen Stand
halten zu kdnnen, miissen vermehrt Chemiefasern eingesetzt werden. Mittlerweile hat die
Chemiefaser einen Marktanteil von 70 Prozent. Baumwolle hat hingegen nur noch einen Anteil von 29
Prozent und Wolle von einem Prozent. (HOLDIGHAUSEN, H. 2019: 118-125) Laut Prognosen der
Modeindustrie wird es einen anhaltenden weltweiten Anstieg des Textilkonsums auf 102 Millionen
Tonnen geben und somit eine weitere Steigerung des Kunstfaseranteils um circa 10 Prozent
einhergehen. Der hohe Kunstfaseranteil in Kleidung hat zur Folge, dass immer mehr Mikroplastik durch
den Waschvorgang der Kleidung in weltweite Gewdsser gelangt. (GREENPEACE 2017a: 10) Es werden
bereits jahrlich 552.000 Tonnen Mikrofaser in die Gewasser gespilt (SCHMIDT, VON WEDEL-PARLOW 2019:
19). Die Chemiefaser hat nicht nur Auswirkungen auf die Umwelt durch den Kleinstmiill, sondern auch

durch den hohen Verbrauch an Erdol.
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Fiir die Chemiefaserproduktion im Jahr 2015 sind 98 Millionen Tonnen Erddl notig gewesen (REICHERT,
I. 2019), das bedeutet umgerechnet, dass 0,8 Prozent des geforderten Erdols fiir die Chemiefaser
benotigt wird (UMWELTBUNDESAMT 2019). Laut der ,Ellen Macarthur Foundation” sollen bis zum Jahr
2050 sogar 300 Millionen Tonnen bendtigt werden. Mit diesem erheblichen Anteil an fossilen
Rohstoffen ist die Fast Fashion Industrie zu einem der groRten Klimabeeinflusser weltweit
herangewachsen. (REICHERT, I. 2019) Der Verbrauch der dkologischen Ressourcen wird durch die

Konsumenten maligeblich vorangetrieben (ARD-MITTAGSMAGAZIN 2018).

Insgesamt bietet die Fast Fashion Industrie 14 Prozent der weltweiten Arbeitsplatze (ROLLE, M., 2007:
114). Sie wird auf einen Gesamtwert von 1,3 Billionen Euro geschatzt und macht 7 Prozent der
weltweiten Exporte aus (SUDWIND AGENTUR 2012: 13). 2013 hat China Bekleidung im Wert von 7,87
Milliarden Euro, Bangladesch im Wert von 3,24 Milliarden Euro und die Tirkei einen Wert von 3,1
Milliarden Euro nach Deutschland exportiert. (OLDENBURG, S. 2015) Aus diesen Landern importiert
Deutschland 90 Prozent der im Inland verkauften Kleidung (RoOLLE, M. 2007: 128). Um diese hohe
Exportrate erzielen zu kdnnen st6t die konventionelle Bekleidungsbranche jahrlich 1.458 Millionen
Tonnen Treibhausgas-Emissionen aus. Bis zum Jahr 2030 wird ein 60 Prozent hoherer
Emissionsausstol’ im Vergleich zu 2011 prognostiziert. Ebenfalls wird der Erddlverbrauch von 2015 bis
2050 auf einen 3-fachen Anstieg geschatzt. AuBerdem werden 85 Millionen Hektar Boden beansprucht
und 92 Millionen Tonnen Mill produziert. Von den 43 Millionen Tonnen Chemikalien, die im
Herstellungsprozess der Kleidung verwendet werden, werden 23 Chemikalien als giftig fir Lebewesen
und Wasserokosysteme eingestuft. Des Weiteren verbraucht die Bekleidungsindustrie 10 Prozent der
weltweit industriell genutzten Wasser, das entspricht 79 Millionen Kubikmeter Wasser jahrlich. Bis
2030 wird eine weitere Steigerung des Wasserverbrauches um 50 Prozent vorhergesagt. (SCHMIDT, VON

WEDEL-PARLOW 2019: 6-12)

Ein weiteres soziales Problem ist die Kinderarbeit in der konventionellen Modeindustrie. Fast jedes
zehnte Kind arbeitet, davon ist knapp die Halfte unter 12 Jahre alt. Laut der ILO arbeiten rund 152
Millionen Kinder unter Bedingungen, die sie ihrer elementaren Rechte und Chancen berauben. Davon
leiden 73 Millionen Kinder unter ihren Arbeitsbedingungen, weil diese gefahrlich und ausbeuterisch
sind. Hierzu zahlen u.a. das Arbeiten als Textilarbeiter in Bangladesch oder auf Farmen in
Lateinamerika. (UNICEF 2019) Die Hauptursachen fiir Kinderarbeit ist Armut als alleiniger Faktor oder
Armut in Kombination mit anderen Faktoren wie Naturkatastrophen, Wetterextreme, Tot oder

Trennung eines Familienmitglieds oder politischen Konflikte (UNICEF 2019a).
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2.3 Was treibt Fast Fashion Konsum an?

Ein Modell zur Erlauterung des Konsumverhaltens stammt von Hayden Noel (2009), welches sich mit
den externen Einfliissen und internen Prozessen des Konsumentens sowie dem resultierenden Prozess
nach der Entscheidung beschaftigt. Die externen Einflisse sind alle Faktoren, welche auf den
Konsumenten einstromen, wahrend er sich entscheidet, mit welchem Produkt oder welcher
Dienstleistung er sein Bediirfnis befriedigen kann. Die Kultur ist ein gemeinsam erlerntes System,
welches bestimmte Verhaltensweisen und Normen zur Folge hat. Eine wichtige Rolle spielen hierbei
die Religion, ethnische Zugehdorigkeit, Bezugsgruppen, soziale Klasse sowie das Alter und Geschlecht
des Konsumenten. Die meisten Menschen tragen Jeans der groRen Fast Fashion Unternehmen.
Besonders die Blogger der sozialen Netzwerke, wie z.B. Instagram und Facebook, prasentieren sich
regelmaRig mit den neusten Trends und schnell wechselnden Kollektionen der groRen Fast Fashion
Modefirmen. Sie arbeiten in engen Kooperationen mit den Unternehmen zusammen und treiben den
Bekanntheitsgrad dieser Unternehmen durch Rabattcodes an. Diese Rabattcodes werden dankbar von
Personen, die glauben ihren Bezugsgruppen sehr dhnlich zu sein und auch so wahrgenommen werden
wollen, angenommen. In diesem Fall werden die Modeblogger der sozialen Netzwerke als ,stylische
Trendsetter” wahrgenommen, also mochten die anderen Konsumenten ebenfalls als solche
wahrgenommen werden und sind gerne bereit sich die gleiche Kleidung zu kaufen. (NOEL, H., 2010: 16-
17) Wenn ein Konsument, wie in dem Beispiel ein Modeblogger, also eine Jeans kauft, kann er mit dem
Tragen der Hose auch andere Konsumenten beeinflussen. Bei Zufriedenheit mit seiner
Kaufentscheidung, kann er andere Konsumenten dazu bringen diese Jeans ebenfalls zu kaufen. Bei
Nichtgefallen der Jeans, kann es dazu fiihren, dass weitere Konsumenten diese Jeans nicht kaufen.
(NOEL, H. 2010: 12-13, 15-17) Weiter spielt besonders fiir die 18 bis 24-Jahrigen die neuste Mode und
bestimmte Markennamen eine groRe Rolle (YouGov 2019: 7-8). Die immer neue modische Kleidung ist
bei vielen Konsumenten stark mit Beliebtheit und Schonheitsidealen verkniipft. Jeder zweite deutsche
Konsument legt Wert auf ein gutes Aussehen und mochte beim Shoppen Spal’ haben (GREENPEACE
2015: 1-3). Die sozialen Klassen gehoren ebenfalls zu den externen Einfliissen: Deren Entwurf
beinhaltet, dass einige Menschen mehr Macht, Reichtum und Mdoglichkeiten haben als andere. Einige
Verbraucher konsumieren deshalb demonstrativ die Konsumgiiter, welche einen gewissen Status
vermitteln. (NOEL, H., 2010: 16-17) Durch ausgewahlte Markennamen kann ein Kleidungsstiick wie die
Jeans zum Statussymbol einer bestimmten sozialen Klasse werden (YouGov 2019: 7-8). Kleidung kann
ein Gefiihl von Zugehorigkeit sowie gleichermallen Abgrenzung oder Individualitat ausdriicken (KOGLIN,
ROHDE 2016: 45). Der Kultureinfluss wirkt sich wiederum unmittelbar auf die psychologischen Prozesse

des Verbrauchers, also die internen Prozesse, aus. Diese werden z.B. durch die Wahrnehmung,
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Motivation, Einstellung und das vorhandene Wissen sowie das Verbrauchergedachtnis beeinflusst. Die
Entscheidungsfindung wird durch die fiinf Phasen des internen Prozesses, bestehend aus der
Informationssuche, Problemerkennung, Bewertung, Entscheidung und Verhalten nach dem Kauf,
gelenkt. In diesem alltaglichen Entscheidungsprozesses werden Vor- und Nachteile des jeweiligen
Produktes gegeneinander abgewogen. Fiir die meisten Verbraucher ist schlussendlich der Preis das
wichtigste Kaufkriterium. (YouGov 2019: 7-8) Bei den giinstigen Preisen durchdenken die
Konsumenten nicht, ob sie das Kleidungsstiick wirklich benétigen und unter welchen Bedingungen es
produziert worden ist (GREENPEACE 2015: 2, 4). Denn in der Regel durchdenkt der Konsument erst bei
teuren Produkten seine Kaufentscheidung umfassender (NOEL, H., 2010: 15-17). Taglich ist der
Konsument durch eine Vielzahl an Marketing-Stimuli in Form von Werbung ausgesetzt. Diese
Informationen muss er stark selektieren. Deshalb konzentriert er sich hauptsachlich auf die
Informationen, die ihm beim angestrebten Produktkauf weiterhelfen. Das bedeutet, dass er
ausschlieBlich die Informationen von den ihm bereits bekannten und ihn interessierenden Marken
liest. Wenn ein Konsument eine neue Jeans kaufen mochte sorgt er aktiv dafiir, dass ihn neue
Informationen zum Beispiel zu den neuesten Jeansmodellen, -trends und -marken erreichen. Nach

dem Entscheidungsprozess kaufen die Verbraucher ein Produkt. (NOEL, H. 2010: 12-13, 15-17)

Das Marketing eines Unternehmens hat ebenfalls einen externen Einfluss auf die Kaufentscheidung
seiner Kunden. Mit den Faktoren wie der Produktauswahl, des Preises, der Distribution der Produkte
und der Kommunikation werden die Verbraucher in ihren Entscheidungen gelenkt. (NOEL, H. 2010: 15)
Das heiRt, dass ein Fast Fashion Unternehmen zum Beispiel durch eine ansprechende und sich
verandernde Auswahl an Kleidung sowie einem glinstigen Preis und der angemessenen
Kommunikation durch soziale Netzwerke, Print- und Fernsehwerbung, eine Vielzahl an verschiedenen
Konsumentengruppen und Geschmacker erreichen kann (NOEL, H., 2010: 16-17). Laut der Umfrage von
YouGov (2019) kaufen die deutschen Konsumenten besonders gerne Fast Fashion Mode Online-Shops
oder in der ortlichen Einkaufsstralle. In der EinkaufsstraRe sind hauptsachlich konventionell
produzierende Modelabels prasent, welche auch haufig von ihren Bezugsgruppen getragen werden.
Da die konventionellen Modelabels ein breites und stetig wechselndes Angebot an Mode und

Modetrends abdecken, sind vielen Konsumenten keine Alternativen bekannt. (GREENPEACE 2015: 2, 4)

Knapp 34 Prozent der Konsumenten sortiert ihre Kleidung aus, weil sie nicht mehr ihrem Geschmack
entspricht, Flecken hat oder etwas verschlissen ist. 40 Prozent sortieren aus, weil die Kleidung nicht
mehr der Mode oder dem eigenen Stil entsprich. (GREENPEACE 2015: 2, 4) Die Kurzlebigkeit der
Kleidungsstiicke sowie ihrer Trends bestimmt den Markt und das Kaufverhalten (GREENPEACE 2015: 1-

4). Vielen Konsumenten sind die direkten Auswirkungen ihres Kaufverhaltens auf die sozialen und
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okologischen Ressourcen nicht bewusst, da diese von den Modefirmen nicht transparent gemacht
werden (SOMARATHNA, HEMACHANDRA 2019: 4). Anhand der Marktforschung werden Kundengruppen
zusammengestellt, welche auf die gleichen Marketing-Stimuli reagieren. So kann herausgefunden
werden, welche Kleidungsstiicke rentabel sind und die Bediirfnisse der Konsumenten befriedigen.
(NOEL, H. 2010: 30-31) Auch das ifes der FOM Hochschule (2014) hat die Konsumenten in Gruppen bzw.
Typen gegliedert. Die sieben sogenannten Milieu-Typen unterscheiden sich auf Grund der Kriterien
Alter, Werteorientierung, Einkaufsverhalten, gesellschaftliche Verantwortung und der Einstellung zur

Bildung. Diese sind in der nachfolgenden Tabelle 1 dargestellt.
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Milieu-Typ Verteilung in | Werteorientierung Konsumverhalten Fast Slow
% Fashion Fashion
der 18,3 empfindet Erfolg, impulsiv, X
,Selbstbestimmte” Selbstbestimmtheit, Macht, | markenorientiert,
Bildung, Hedonis-mus als neuheitsbewusst,
wichtig, empfindet verwirrt durch
gesellschaftliche Verant- Uberangebot
wortung als unwichtig
der 12,7 empfindet Bildung, kaum impulsiv, Einkauf X
,Verantwortungs- gesellschaftliche genieRend,
verweigerer” Verantwortung, Har- neuheitsbewusst, stark
monismus, Sicherheit & markenorientiert
Wertschdtzung als unwichtig
der ,Harmonie- 15,9 empfindet Macht& Erfolg als | stark liberfordert durch X
suchende” sehr unwichtig, empfindet Uberangebot, impulsiv,
Harmonismus, Bildung als stark neuheitsbewusst,
wichtig, durchschnittliche Einkauf genieflend,
gesellschaftliche markenunbewusst
Verantwortung
der ,,Konformist” 13,7 empfindet Bildung, markenorientiert, X
Sicherheit, gesellschaftliche impulsiv, Gberfordert
Verantwortung, mit Uberangebot,
Harmonismus, Einkauf genieBend,
Konformismus als wichtig perfektionistisch
der 17,1 Hoher Harmonismus, Wenig marken-bewusst, X
,Wertschatzende” empfindet gesellschaft-liche | Einkauf genieBend, nicht
Verantwortung& an Neuem interessiert,
Engagement, Bildung als vermeiden eher
wichtig impulsive Kaufe
der ,GenielRer” 9,3 empfindet Harmonismus, neuheitsbewusst, X X
Sicherheit& gesellschaft- Einkauf genieBend,
liche Verantwortung, markenunbewusst,
Wertschdtzung als wichtig, unterdurchschnittlich
empfindet Macht, Erfolg& impulsiv
Hedonis-mus, Bildung als
unwichtig
der ,,Hedonist” 13 empfindet Macht, Erfolg& starke X X
Sicherheit, Wertschatzung, Markenorientierung,
Bildung, Hedonismus als impulsiv,

sehr wichtig, empfindet
gesellschaftliche
Verantwortung als unwichtig

neuheitsbewusst,
perfektionistisch

Tabelle 1: Milieu-Typen im Vergleich (eigene Darstellung nach IFes 2014: 24-31).
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Der erste Milieu-Typ ist der ,Selbstbestimmte”. Zu diesem Typ gehdren 18,3 Prozent der Deutschen,
das entspricht knapp 13,3 Millionen Menschen. Der Altersschwerpunkt liegt zwischen 25 und 53
Jahren. Dem ,,Selbstbestimmten” sind Selbstbestimmtheit, Erfolg, Macht und Karriere sehr wichtig.
Wohin gegen das Ubernehmen einer gesellschaftlichen Verantwortung als eher unwichtig empfunden
wird. Er ist ein eher impulsiver und markenorientierter Einkdufer. Der zweite Milieu-Typ ist der
,Verantwortungsverweigerer”: Der Altersschwerpunkt liegt zwischen 32 und 62 Jahren und umfasst
12,7 Prozent der Deutschen. Das sind ungefahr 9,3 Millionen Menschen. Er kauft im Gegensatz zu dem
,Selbstbestimmten” Milieu-Typ kaum impulsiv ein, legt aber ebenfalls viel Wert auf Marken und ist
auBerdem an Neuheiten interessiert. Eine untergeordnete Rolle spielen fir ihn Bildung,
gesellschaftliche Verantwortung, Wertschatzung und Sicherheit. (IFES INSTITUT FUR EMPIRIE UND STATISTIK
2014: 24-31) Entsprechend der Werteorientierung, gesellschaftliche Verantwortung, Einstellung zur
Bildung sowie des Einkaufsverhalten sind die Milieu-Typen jeweils dem Fast Fashion oder Slow Fashion
Konsum zugeordnet worden. Beim Fast Fashion Konsum lassen sich die beiden Milieu-Typen des

»Selbstbestimmten” und des ,Verantwortungsverweigerers” dem Fast Fashion Konsum zu zuordnen.

Beide Milieu-Typen verbindet, dass sie das Ubernehmen einer gesellschaftlichen Verantwortung
vermeiden und als unwichtig empfinden. Das bedeutet, dass sie nicht bereit sind ihre personlichen
Bedirfnisse im Sinne der Gesellschaft zuriick zu stellen. Diese grundlegende Werteorientierung deutet
auf ein Konsumverhalten ungeachtet von sozialen Standards in den Produktionslandern hin.
AulRerdem halten die beiden Milieu-Typen soziales Engagement und das Fihren eines
umweltbewussten Lebens fiir unwichtig. Das markenorientierte Einkaufen verbinden die
Konsumententypen mit einer hoheren Qualitat, welches sich zwar im Einkaufspreis der Kleidung, aber
nicht in einer fairen und 6kologischen Produktion widerspiegelt. Beide Typen sind impulsive Einkaufer,
was sich durch ungeplante und unbedachte Einkdufe, die teilweise im Nachhinein angezweifelt

werden, zeigt. (IFES INSTITUT FUR EMPIRIE UND STATISTIK 2014: 10-11, 22)

Das Modell von Noel (2009) ist ebenfalls fiir die Triebkrafte bei Slow Fashion Kaufentscheidungen
anwendbar und somit tUbertragbar. AuBerdem werden die weiteren Milieu-Typen dem Slow Fashion

Sektor zugeordnet (siehe Kapitel 3.3).
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3. Slow Fashion Bekleidung

3.1 Definition - Was ist Slow Fashion?

Nachfolgend werden zunachst die grundlegenden Begriffe ,0kologische Bekleidung” und ,faire
Bekleidung” definiert. Diese sind auf der einen Seite jeweils eigenstandige Begriffe und wirken jeweils
nur in den 6kologischen oder sozialen Kriterien der Kleidungsherstellung und auf der anderen Seite
sind sie feste Bestandteile bei der Definition der der Slow Fashion Bewegung. AnschlieRend wird eine
fiir diese Arbeit zugrundeliegende Definition von Slow Fashion angefiihrt, welche allumfassend die

Faktoren der Ethik, Okologie sowie der Langlebigkeit beriicksichtigt.

Okologische Bekleidung

,Unter 6kologischer Bekleidung im engeren Sinne werden Bekleidungsprodukte verstanden, die aus
natiirlichen und schadstofffrei angebauten Materialien in einem 0kologisch unbedenklichen

Produktionsprozess gefertigt werden” (ROHLFING, M. 2010: 19).

Um die 6kologische Unbedenklichkeit der Kleidung zu gewahrleisten, darf die Kleidung nicht an den
gleichen Maschinen wie die konventionelle Kleidung hergestellt und in den gleichen Lagerraumen
aufbewahrt werden. Da dies haufig aber nicht gewahrleistet werden kann, gibt es noch eine zweite

Definition 6kologischer Bekleidung im weiteren Sinne (ROHLFING, M. 2010: 19-20).

,Unter dkologischer Bekleidung im weiteren Sinne werden Bekleidungsprodukte verstanden, die aus
natiirlichen und schadstofffrei angebauten Materialen bestehen, deren Weiterverarbeitungsprozess

jedoch auf konventionelle Weise vollzogen wird” (ROHLFING, M. 2010: 20).

Die Beriicksichtigung sozialer Aspekte, wie zum Beispiel der Arbeitsbedingungen, wird bei dem Begriff
Okologische Bekleidung nicht zwangslaufig beachtet. Um ein weiteres Kaufargument zu schaffen,
haben die meisten Hersteller in der Praxis jedoch auch soziale Aspekte in ihren Grundvoraussetzungen
aufgenommen (ROHLFING, M. 2010: 19-20). Bei fairer Bekleidung hingegen stehen die Menschen, die
die Kleidung herstellen, mit ihren Grundrechten, wie zum Beispiel Arbeitsschutz und -sicherheit im

Vordergrund, wahrend auf die 6kologischen Aspekte nicht weiter eingegangen wird.

Faire Bekleidung

,Grundsatzlich ist Kleidung dann fair, wenn die Menschen, die sie herstellen, selbstbestimmt agieren,
grundlegende Rechte haben, von ihrer Arbeit leben kdnnen und durch diese Arbeit keine

gesundheitlichen Schaden davontragen. Geregelte Arbeitszeiten, Rechtssicherheit, Vermeidung von
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Kinderarbeit und keine Diskriminierung aufgrund von Religion, Rasse oder Herkunft sind die Basis einer

fairen Produktion (...).” (GRUNDSTOFF 0.J.).

Bei dem Begriff ,,Slow Fashion” kommen die Kriterien einer 6kologischen und sozialvertraglichen
Produktion zusammen. Sie beachtet die Belange der Umwelt sowie die der Arbeiter und setzt sich fiir

beide Parteien gleichermalen ein.
Slow Fashion

Slow Fashion steht fir nachhaltige und bewusste Mode. Sie beschreibt den Wandel zu mehr
Verantwortung und Respekt fiir Mensch und Umwelt und ein verandertes Bewusstsein gegeniiber dem
Produkt, dessen Ursprung sowie dem eigenen Konsumverhalten. Slow Fashion bedeutet
Entschleunigung: fir die umweltschonende Herstellung und Auswahl der Rohstoffe; fiir die
nachhaltige Produktion und die hochwertige Verarbeitung; fiir den fairen Handel; fiir den Gebrauch
und die Haltbarkeit von Kleidung. Angelehnt an andere ,Langsam”“-Bewegungen wie Slow Food
besitzen die Produkte oftmals eine regionale Herkunft mit kurzer Produktionskette. Die einzelnen
Schritte von der Faser bis zur Verarbeitung sind transparent. Dabei wird auf Chemie moglichst
verzichtet und auf die Entwicklung neuer nachhaltiger Materialien und zukunftsfahiger
ressourcenschonender Technologien gesetzt. Nachhaltige Mode ist durch ausgewiesene Textilsiegel

zertifiziert.

Zur Slow Fashion zahlt nicht nur aus biologischen und recycelten Materialien hergestellte Mode,

sondern auch gebrauchte Kleidung” (WoLF, M. B. 2016).

Langlebigkeit

Ethik Okologie

Abbildung 3: Faktoren der nachhaltigen Mode (eigene Darstellung nach VISUALRITAILING 2019).
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3.2 Welches Ausmal’ hat Slow Fashion?

Auf Grund der quellen- und informationsarmen Recherche zum faktischen AusmalR des Slow Fashion
Sektors, zielt dieses Unterkapitel auf die Darstellung des Ausmalles in Form einer geschichtlichen

Abfolge ab.

Trotz des allgemeinen Wunsches nach mehr Nachhaltigkeit in der Bekleidungsindustrie, miissen viele
Hersteller 1996 ihre 6kologische Bekleidung wieder aus dem Sortiment nehmen. Dadurch, dass die
Kleidung haufig nur in naturfarben und beige hergestellt worden ist, hat eine mangelnde Nachfrage
geherrscht. Die 6kologische Farbung ist zu dem Zeitpunkt noch wesentlich aufwendiger und auf Grund
der technischen Moglichkeiten noch nicht genauso umfassend wie bei der chemischen Farbung
moglich gewesen. Seit 2005 wachst der Markt jedoch, da sich die Konsumenten sowie die Kleidung
verandert haben. Sie ist nun wesentlich modischer. (ROHLFING, M. 2010, 15-17) Die Designer bedenken
bereits bei ihren Modeentwiirfen die Verwendung von nachhaltigen Fasern. Die Produzenten
produzieren lokal und die Konsumenten bemiihen sich um weniger Konsum, nachhaltige Alternativen
und sind bereit fiir menschenwiirdige Arbeitsbedingungen entsprechend hdhere Preise fiir Kleidung
zu zahlen. Ein Kreislauf beginnt sich zu schlieRen. (MKG-HAMBURG 2015) Allein zwischen 2007 und 2011
hat sich der Markt mit Okotextilien verfiinffacht (SUDWIND AGENTUR 2012: 13). Besonders in den letzten
10 Jahren hat die nachhaltige Mode an Bedeutung gewonnen. Dies ist auch in den Jahresumsatzzahlen
von Statistica (2019) deutlich zu sehen. Wahrend 2011 die Fairtrade-Textilen noch 16,7 Millionen Euro
Umsatz gemacht haben, sind es im Jahr 2018 bereits 146,07 Millionen Euro. Beriicksichtigt sind hier
alle Textilien, die mit einem Fairtrade-Siegel deklariert sind. (STATISTICA 2019) Die nachhaltige
Modeindustrie entwickelt sich zurzeit besser als die konventionelle. Die Umsdtze im Fast Fashion
Bereich sind in den letzten Jahren eher riicklaufig. (LiLLIKA EDEN GMBH 2016) Biosiegel haben
mittlerweile einen starken Einzug in alle Konsumbereiche wie auch in die Textilboranche gefunden.
Langsam steigt das Bewusstsein fiir fair produzierten Waren sowie das Interesse an Messen zum
Thema Fair Fashion und Slow Fashion. 2012 liegt der Absatz bei 2,5 Millionen fair gehandelten
Kleidungsstiicken und ist damit um zehn Prozent hoher als im Vorjahr. AuBerdem wiinschen sich 47
Prozent der Deutschen mehr nachhaltig und sozialvertraglich produzierte Waren im Bereich der Textil-
und Modeindustrie. (ZUKUNFTSINSTITUT 2013: 6, 19) In einer Umfrage der Fachzeitschrift
,TextilWirtschaft” (1993) geben 60 Prozent der Befragten an, dass sie gerne 6kologische Bekleidung
kaufen wiirden. Allerdings kaufen davon nur 5 Prozent der Befragten diese auch letztendlich ein. Der
Unterschied zwischen den Kadufern, die gerne nachhaltig kaufen wiirden und denen die es tatsachlich

tun, ist heute genauso so aktuell wie vor knapp 30 Jahren.
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Der Kaufer ist durch die Anpreisung der Textilien nach wie vor stark verunsichert, ob die Ware
tatsachlich nachhaltig hergestellt ist. (ROHLFING, M. 2010: 17) Seit den ersten Untersuchungen zur
Gesundheits- und Umweltvertraglichkeit der Textilindustrie in den 1980er-Jahre sind bereits viele
Chemikalien reduziert oder verboten worden. Kampagnen der NRO, wie zum Beispiel die Detox
Kampagne von Greenpeace, zeigen bereits die deutliche Reduzierung von Chemikalien in der Kleidung
(siehe Kapitel 7.1). (SCHMIDT, VON WEDEL-PARLOW 2019: 10) Aber auch Gesetze wie die EU-Oko-
Verordnung, das EU-Chemikaliengesetz REACH und das Abkommen Accord sind erlassen worden. Die
Medien greifen haufiger Katastrophen wie das ,,Rana Plaza Ungliick” auf. Damit steigt der Druck auf

Textilunternehmen. (LILLIKA EDEN GMBH 2016)

3.3 Was treibt Slow Fashion Konsum an?

Die Triebkrafte des Slow Fashion Konsums werden ebenfalls anhand des Modells von Hayden Noel
(2009) und den Milieu-Typen der ifes Institut flir Empirie & Statistik der FOM Hochschule (2014)

erlautert.

Davon ausgehend, dass bei den Slow Fashion Konsumenten ebenfalls eine Vielzahl externer Einfliisse
wahrend der Entscheidungsfindung eines bestimmten Produktes oder Dienstleistung einstromen,
konnen sich diese trotz des gleichen Kulturhintergrundes von den Fast Fashion Konsumenten
unterscheiden. Beispielsweise konnen sich die Bezugsgruppen der beiden Konsumentengruppen
unterscheiden: Wahrend sich der Fast Fashion Konsument beispielsweise mit Modebloggern und
anderen Fashionikonen identifiziert, fihlt sich der Slow Fashion Konsument beispielsweise eher von
Prominenten wie Leonardo DiCaprio und Emma Watson, welche sich fiir nachhaltig produzierte Mode
und faire Arbeitsbedingungen einsetzen, inspiriert. (SUDWIND AGENTUR 2012: 15) Die Idole, welche hier
als Beispiel einer Bezugsgruppe stehen, haben Einfluss auf die psychologischen Prozesse des
Verbrauchers, also auf die Wahrnehmung, Motivation, Einstellung und das vorhandene Wissen (NOEL,
H. 2010: 15). Prominente oder andere Idole einer Bezugsgruppe, die Slow Fashion Kleidung tragen,
beeinflussen die Konsumenten extern und regen zum Nachahmen an (SUDWIND AGENTUR 2012: 15). Hier
gilt der gleiche Nachahmungsprozesss, welcher bereits bei dem Fast Fashion Konsument in Kapitel 2.3
beschrieben worden ist (NoeL, H. 2010: 16-17). Durch das Tragen von nachhaltigen und
zukunftsweisenden Materialien wie Hanf, Bambus und Fleece aus recycelten PET-Flaschen kann der
Konsumierende zusatzlich als besonders innovativ u.a. innerhalb seiner Bezugsgruppe gelten

(ROHLFING, M. 2010: 127-128, 141).

Weiter unterscheidet sich der Slow Fashion Konsument in seinen internen Prozessen (NOEL, H. 2010:

18-21). Ein gewisses Umweltbewusstsein ist langst alltaglich geworden fiir die Jugendlichen. 80
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Prozent der 15- bis 24-Jahrigen haben eine positive Einstellung gegeniiber dem Thema Nachhaltigkeit
(ZukuNfFTsINSTITUT  2013: 14, 33). 4 von 5 Jugendlichen haben bereits vom umwelt- und
gesundheitsschadlichen Chemikalieneinsatz in Textilien gehort. Generell informieren sich die
Jugendlichen aber auf den Onlineseiten der konventionellen Modefirmen und Dienstleistern, wie z.B.
Zalando und Amazon, liber die neusten Trends. (GREENPEACE, 2015a: 4) Denn allein durch die
vorhandene Einstellung des Konsumenten kann das Kaufverhalten nicht vorhergesagt werden. Eine
positive Einstellung gegeniiber fairer und okologischer Jeansprodukte fiihrt nicht automatisch zu
einem Kauf einer dieser Jeans. (ROHLFING, M. 2010: 127-128, 141) Dennoch spielt sie eine
entscheidende Rolle bei der Kaufentscheidung einer nachhaltigen Jeans. Weiter kann sich seine
Einstellung und Beurteilung zu den nachhaltigen Jeans im Laufe der Zeit verdndern, wenn er neue
Informationen erhalt. Generell ist das Verbraucherbewusstsein fiir nachhaltige Produkte jedoch
gestiegen und eine Anpassung an einen auch nach aullen getragenen nachhaltigen Lebensstil wird
immer bedeutsamer. Die Auswirkungen von Umweltproblemen haben die Einstellung und das
Verhalten von den Konsumenten verandert. (ROHLFING, M. 2010: 127-128, 141) Nachhaltigkeit pragt
den Alltag vieler Konsumenten. Bereits 20 Prozent der Deutschen kaufen nachhaltige Mode (YouGov
2019: 3). Das zeigt sich weiter in der ,Verbraucher Analyse” (VA). Hier geben 42 Prozent der Befragten
an, dass fair gehandelte Produkte ihr Lebensgefiihl widerspiegeln (ZUKUNFTSINSTITUT 2013: 14, 33). 82
Prozent der liber 18- jahrigen Verbraucher sind bereit mehr Geld zu zahlen, wenn die Angebote aus
fairem Handel stammen. Uber die Hilfte der Befragten sind bereit fiir nachhaltige und faire Mode bis
zu 15 Prozent mehr auszugeben. Neben der Marke und dem Trend nennen circa 67 Prozent der
Befragten eine umweltschonende Produktion und faire Arbeitsbedingungen als Hauptkriterium fiir
ihre Kaufentscheidungen. (SUDWIND AGENTUR 2012: 13-14) 80 Prozent davon wollen mit ihrem Einkauf
von fairer Kleidung ein Zeichen gegen Ausbeutung im globalen Siiden setzen (GREENPEACE 2015a: 6).
Nicht nur die sozialen Bedingungen fiir die Arbeiter vor Ort verbessern sich durch den Konsum von
Slow Fashion, sondern auch der geringere Chemieeinsatz bei der Herstellung ist ein bereits kurzfristig
eintretender Vorteil. Damit sind dann langfristig auch verbesserte Gesundheits- und
Umweltbedingungen vor Ort und auch im globalen Norden bemerkbar. (ROHLFING, M. 2010: 140)
Gesundheit hat fiir die meisten Deutschen einen hohen Stellenwert und spielt eine immer grofRere
Rolle (ZUKUNFTSINSTITUT 2013: 10). Laut der Umfrage von YouGov (2019) ist den Konsumenten eine
tierleidfreie Produktion, ein geringer Chemieeinsatz sowie die Verwendung von nachhaltigem Material
besonders wichtig. Dabei unterscheiden sich die verschiedenen Altersklassen nur geringfiigig in ihren
Antworten. (YouGov 2019: 11) Auch die Hersteller im Fast Fashion Sektor haben diese Entwicklung
bemerkt und stellen zumindest in Teilen ihre Produktion auf nachhaltige und sozialfaire Alternativen

um (ROHLFING, M. 2010: 127-128, 141). Marken haben lange als Garant fiir gute Kleidung gestanden.
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Viele Modefirmen haben in der Vergangenheit den Verbraucher vorsatzlich getduscht und bewusst
durch Greenwashing als PR-Methode verwirrt (ZUKUNFTSINSTITUT 2013: 5,9). Die Tauschungen sind
durch verschiedene Medien aufgedeckt worden, indem {iber die sozialen und 6kologischen
Bedingungen bei der Kleidungsherstellung berichtet worden ist. Die Zeitschrift ,OkoTest” hat z.B. in
Uber der Halfte von 20 getesteten Kinderjeans schadliche Farbstoffriickstande gefunden. Die mediale
und politische Aufmerksamkeit hat eine 6ffentlichkeitswirksame Uberzeugungskraft, welche die
Konsumenten kritischer werden lasst und die Modefirmen zum Handeln animiert. Der Eigenname der
Modefirmen geniigt nicht mehr als Vertrauensgarant. Besonders nachhaltige Marken setzen immer
mehr auf Transparenz in ihrer Herstellungskette, welche vermehrt durch Siegel zertifiziert werden.
Eine weitere Methode, den Konsumenten Einblicke in den Produktionsverlauf zu ermdglichen und
ihnen ihre Produkte nahbarer und transparenter darzustellen, ist das Storytelling. Immer mehr
Konsumenten greifen zu Kleidung aus einer lokalen Wertschopfungskette, weil sie transparenter ist
und den regionalen Markt stdarkt. Die Herkunft einer Jeans wird zum Qualitatsmerkmal.

(ZUKUNFTSINSTITUT 2013: 7, 9-10, 19)

50 Prozent der Deutschen finden Siegel zur Erkennung von nachhaltig, umweltvertraglich und fair
hergestellter Kleidung sehr hilfreich. Allerdings sind diese Aspekte nur bei jedem Vierten ein
Kaufkriterium. (GREENPEACE 2015a: 4) Die Anpreisung der Textilien erklart die deutliche Diskrepanz im
Kaufverhalten der Konsumenten. Die Ware ist uneinheitlich deklariert (ROHLFING M., 2010: 17). Die
Konsumenten fiihlen sich iberfordert mit der Vielzahl an Labeln und wissen nicht, welche Ziele und
welcher Nutzen vorliegen. 53 Prozent hdlt diese Unwissenheit vom Kauf der Textilien ab
(ZUuKUNFTSINSTITUT 2013: 12). Des Weiteren bedeutet das Einkaufen von nachhaltiger Mode im ersten
Moment einen erhdhten Aufwand, da in den EinkaufsstraBen kaum bis gar keine nachhaltigen
Modegeschafte vorzufinden sind. Der Konsument muss sich also im Internet allein mit der Vielzahl an
nachhaltigen Marken und Onlineshops auseinandersetzen. Internetseiten wie ,, Utopia“ bieten hierbei

erste Orientierungen. (JAKOB, S. 2018)

Der Konsument kann auf sein sogenanntes Verbrauchergedachtnis zuriickgreifen, welches gefiillt ist
mit Informationen tiber verschiedene Jeansprodukte sowie Erfahrungen, die er beim Kauf oder dem
Tragen der Jeans gemacht hat (NOEL, H. 2010: 15-17, 20-21). Wahrend ein Konsument des Fast Fashion
Sektors auf Erfahrungswerte wie den niedrigen Preis, die Kurzlebigkeit seiner Jeans sowie die schnell
wechselnden Kollektionen zuriickgreifen kann, kann ein Slow Fashion Konsument vor allem auf
Erfahrungswerte wie die hohe Qualitat, Langlebigkeit sowie hohen sozialen und Okologischen

Standards der Jeans zuriickgreifen.
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Die Entscheidungsfindung eines nachhaltigen Jeansprodukts wird ebenfalls durch die 5 Phasen des
internen Prozesses, bestehend aus der Informationssuche, Problemerkennung, Bewertung,
Entscheidung und Verhalten nach dem Kauf, gelenkt. In diesem alltaglichen Entscheidungsprozess
werden Vor- und Nachteile gegeneinander abgewogen. Bei der Phase der Problemerkennung und
Informationssuche kann der Konsument ein Mangel bzw. ein unerfiilltes Bediirfnis herausfinden,
welcher zwischen dem Ist-Zustand und dem Idealzustand herrscht. (NOEL, H. 2010: 20-23) Wenn ein
Konsument z.B. zuvor standig neue Jeans auf Grund der niedrigen Qualitat und Lebensdauer im Fast
Fashion Sektor gekauft hat, obwohl ihm das Jeansmodell noch gefallen hat, dann hat eine Abweichung
zwischen der kaputten Jeans (Ist-Zustand) und dem Bediirfnis nach der Langlebigkeit einer Jeans
(Idealzustand) geherrscht. Nach der Erkennung des Mangels, hat der Konsument in der nachsten Phase
nach moglichen Alternativen gesucht und den Umstieg auf die langlebige und nachhaltige Mode als
Alternative ausfindig gemacht. In der letzten Phase hat der Konsument das neue Produkt als positiv

bewertet und wird dieses auch anderen weiterempfehlen.

Bei einer Verhaltensanderung der Konsumenten, weg von der Fast Fashion Bekleidung, sind der
Handel, staatliche Institutionen, Umweltschutzvereine und die Kirche die maRgeblich Beteiligten.
Wenn der Konsument sich seiner Bedirfnisbefriedigungsfahigkeit durch Gelegenheiten bewusst ist,
dann kann er diese auch verandern. Die Veranderung kann dem Konsumenten durch den Austausch
mit Anderen, eigene Gedanken oder die Wahrnehmung von anderen externen Informationen
gelingen. Weiter konnen Veranderungen vollzogen werden, wenn unmittelbar negative Auswirkungen
fir den Konsumenten drohen. Die Wahrnehmung von Gelegenheiten wird durch weitere Faktoren,
wie z.B. Preiserhohungen von Fast Fashion durch den Handel, bestimmt. AuRerdem kdnnen rechtliche
Veranderungen wie Subventionen vom Staat den Markt und somit die Triebkrafte der Konsumenten

malgeblich beeinflussen. (ROHLFING, M. 2010: 127-128, 141)

Das ifes der FOM Hochschule (2014) hat weitere Milieu-Typen herausgefunden, die sich dem
nachhaltigen Modekonsum auf Grund ihrer Werteorientierung, gesellschaftlichen Verantwortung und
ihres Einkaufsverhaltens zuordnen lassen. Der erste nachhaltige Milieu-Typ ist der
,Harmoniesuchende”. Ihm sind circa 16,11 Millionen der Deutschen mit einem Altersschwerpunkt von
37 bis 67 Jahren zuzuordnen. Wahrend fiir ihn Werte wie Macht und Erfolg unwichtig sind, sind ihm
hingegen Frieden und Harmonie mit sich selbst und anderen Menschen sowie der Natur sehr wichtig.
Impulsive Kaufe versucht der ,Harmoniesuchende” zu vermeiden. Generell ist er durch das
Uberangebot und die impulsiven Kiufe anderer verwirrt. Auch der ,Wertschitzende” Milieu-Typ,
welchem 12,5 Millionen Vertreter mit einem Altersschwerpunkt von 40-68 Jahren in Deutschland

zuzuordnen sind, ist ein Slow Fashion Konsument. Der ,Wertschatzende” bringt seiner Umwelt und
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anderen Menschen eine hohe Wertschatzung entgegen. Auflerdem sind ihm gesellschaftliche
Verantwortung und das Einbringen in gesellschaftliche Prozesse sehr wichtig. Er interessiert sich
unterdurchschnittlich fiir Marken und Neuheiten, weshalb er produktbezogener und damit bewusster
als andere Typen einkauft. AuRerdem vermeidet er impulsive Einkdufe und ldsst sich ausreichend Zeit
bei Kaufentscheidungen. Dem ,Konformisten”, zu dem 13,7 Prozent der Deutschen gehdren, sind
gesellschaftliche Verantwortung und Bildung ebenfalls sehr wichtig. Auch das Einhalten von
gesellschaftlichen Normen und Gesetzen sowie der Wert der Bescheidenheit haben fiir ihn eine grolRe
Bedeutung. Markenbewusstsein und das Interesse an Neuem zeichnen sein Konsumverhalten genauso
aus, wie seine Uberforderung durch ein Uberangebot. Weiter konsumiert er impulsiv, perfektionistisch

und mit Freude. (IFES INSTITUT FUR EMPIRIE UND STATISTIK 2014: 10-11, 22-31)

Der uberdurchschnittliche Harmonismus ist eine bedeutende Gemeinsamkeit der drei Milieu-Typen.
Alle Typen sind stark nach Harmonie und Frieden orientiert und empfinden eine hohe gesellschaftliche
Verantwortung. Sie setzen sich nicht nur fiir die Natur und Umwelt ein, sondern verzichten auch
personlich, wenn ihr Verzicht der Gesellschaft zugutekommt. Neben umweltbewusstem Leben und
sozialem Engagement, welche bei allen Typen einen hohen Stellenwert einnehmen, ist ihnen eine hohe
Bildung Uiberdurchschnittlich wichtig. Die vorhandene Bildung und ihr groRes Engagement ermoglicht
es ihnen sich zusatzliches Wissen lber die Modeindustrie anzueignen und dieses bei ihren
Kaufentscheidungen zu beriicksichtigen. Denn alle drei Typen nehmen sich ausreichend Zeit bei ihren

Kaufentscheidungen.

SchlieBlich bleiben zwei weitere Milieu-Typen nach dem ifes Institut fir Empirie& Statistik der FOM
Hochschule (2014) Ubrig, welche das Potenzial fiir einen Slow Fashion Konsumenten haben. Fiir den
»,GenieBer” haben Macht und Erfolg sowie Hedonismus einen geringen Stellenwert. Er definiert sich
weder Uber Markenkleidung, noch hat er das Bedirfnis sich zu verwdéhnen und etwas gonnen zu
wollen. Er legt dafiir Wert auf Wertschatzung, Harmonismus und Sicherheit. Er setzt sich fir ein
harmonisches und friedliches Miteinander ein. Er vermeidet daher Handlungen, die Gefahren und
Bedrohungen fiir andere Menschen hervorbringen. Mit ungefahr 6,7 Millionen Deutschen zahlt der
»,GenieBer” zu einer eher kleineren Gruppe mit dem Altersschwerpunkt zwischen 37 und 61 Jahren.
Besonders interessiert ist der ,GenieBer” an Neuheiten und Trends der Modeindustrie. AuRerdem hat
er groRe Freude am Einkaufen, dennoch vermeidet er impulsive Kaufentscheidungen. Er {ibernimmt
keine gesellschaftliche Verantwortung. Das bedeutet konkret, dass er keinen Wert auf ein
umweltbewusstes und sparsames Leben legt. Auch ein weitergehendes soziales Engagement gehort

nicht zu seinen Prioritaten.
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Dem ,Hedonisten”, welcher der zweite Milieu-Typ der potenziellen Slow Fashion Konsumenten
darstellt, gehdren 9,4 Millionen Menschen in Deutschland an. Die im Altersschwerpunkt zwischen 23
und 50 Jahre liegende Bevdlkerung legt einen besonders groRen Wert auf Selbstbestimmtheit, Erfolg
und Macht. Sie konsumieren markenunbewusst und impulsiv. Sie sind an neuen Produkten interessiert
und dabei perfektionistisch in ihrer Auswahl. (IFES INSTITUT FUR EMPIRIE UND STATISTIK 2014: 10-11, 22-31)
Innerhalb des Milieu-Typs des ,Hedonisten” hat sich eine neue soziale Klasse, die LOHAS (Lifestyle of
Health and Sustainability), herausgebildet. Sie kommen ihrem Bediirfnis nach Selbstverwirklichung
konsumkritisch und mit einem hohen ethischen Bewusstsein und Umweltbewusstsein nach.
AulRerdem verbinden sie das eigene Wohlfiihlbediirfnis mit Solidaritat und ethischem Konsum. Auch
wenn fiir sie der Hedonismus einen hohen Stellenwert hat, sind die LOHAS bereit, auch hohere Preise
fir Mode zu zahlen. Sie erwarten aber gleichzeitig auch soziales und 6kologisches Engagement von

den Modefirmen. (SUDWIND AGENTUR 2012: 13)

Die ,Hedonisten“ und ,GenieRBer” haben gemeinsam, dass sie liberdurchschnittlich impulsive
Konsumenten sind, die starkes Interesse an Neuheiten und den aktuellen Trends haben. Auch wenn
bei den Hedonisten die gesellschaftliche Verantwortung unter dem Durchschnitt liegt, ist ihre Bildung
sehr hoch sowie Wertschatzung Giberdurchschnittlich wichtig. Dadurch, dass das Wissen {iber Fast und
Slow Fashion in Form von Kampagnen der NRO, Onlineplattformen sowie Umweltbildungsangeboten
immer leichter zuganglich ist, wird sich der ,Hedonist” durch sein Interesse an Bildung und der
»,Genieler” auf Grund seines Uberdurchschnittlich hohen gesellschaftlichen
Verantwortungsbewusstseins moglicherweise immer wieder neue Informationen zu den beiden
Sektoren aneignen, anhand ihrer Wertorientierungen die Phasen seines internen Prozess durchlaufen

und schlieRlich Slow Fashion Konsumenten werden.
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4. Die Fast Fashion und Slow Fashion Industrien im Vergleich

Die Kapitel 2 und 3 werden jeweils in die Unterkapitel Definition, AusmaR und Triebkrafte der Fast
Fashion und Slow Fashion Industrie unterteilt. Die drei Unterkapitel weisen vergleichbare Merkmale
auf, anhand derer die Abhandlungen ausfiihrlich diskutiert werden. Die wiederkehrenden Merkmale
sind somit wesentliche Unterscheidungsmerkmale beider Modesektoren. In der Tabelle 2 werden die
Unterscheidungsmerkmale zu konkreten Kriterien zur Gegeniberstellung der beiden Sektoren

aufgelistet.

Die Fast Fashion Industrie bietet dem Konsumenten ein trendbezogenes Angebot im unteren
Preissegment und weist auf Grund der hohen Masse und Schnelllebigkeit eine geringe Qualitat auf.
Denn wahrend die Fast Fashion Industrie jahrlich durchschnittlich 12 Kollektionen herausbringt, sind
es in der Slow Fashion Industrie nur 4. Auf Grund der geringen Anzahl an Kollektionen kann bei der
Slow Fashion Industrie auf eine hochwertige Verarbeitung und Qualitat der Kleidung geachtet werden,
sodass diese meist einen hoheren Einkaufspreis aufweist. Die Transparenz der Herstellungskette sowie
der 6kologischen und sozialen Produktionsbedingungen der Kleidung im Gegensatz zur Fast Fashion
Bekleidung wird (fast) vollstandig sichergestellt und durch Siegel vertraulich zertifiziert. Auch die
nachhaltige Herstellung und der umweltschonende Rohstoffanbau wird durch offizielle Siegel
nachgewiesen. Die nachhaltige Kleidung ist bei einem Einkaufsbummel in der Stadt jedoch deutlich
schwerer erhaltlich als die schnelle Mode, da nur sehr wenige Geschafte nachhaltige Mode anbieten.
Online ist die nachhaltige Mode hingegen genauso zuganglich wie die schnelle Mode. Der Unterschied
in der Verfligbarkeit beider Sektoren spiegelt sich auch in den jeweiligen Jahresumsdtzen wider:
Wahrend die konventionelle Modeindustrie einen Jahresumsatz von 64 Milliarden Euro erzielt, sind es
in der Slow Fashion Industrie 146,07 Millionen Euro. Diese Zahl beschrankt sich jedoch auf die faire
Bekleidung. Eine vergleichbare Jahresgesamtumsatzhohe ist im Slow Fashion Sektor nicht zu finden.
Dennoch ist der Jahresumsatz der Fast Fashion Industrie eher riicklaufig, wahrend die Slow Fashion

Industrie einen ansteigenden Jahresumsatz verzeichnet.

In Deutschland gibt es sieben verschiedene Milieu-Typen, welche sich durch ihre unterschiedlichen
Werteorientierungen und Einkaufsverhalten unterscheiden und sich entsprechend dem Fast und Slow
Fashion Sektor zuordnen lassen (siehe Tabelle 1). Die zwei Milieu-Typen der ,Selbstbestimmte” und
der ,Verantwortungsverweigerer” sind dem Fast Fashion Sektor zuzuordnen, wahrend die drei Milieu-
Typen des ,,Harmoniesuchenden”, ,Konformisten” und ,, Wertschatzenden“ dem Slow Fashion Sektor
zu zuordnen sind. Der ,Selbstbestimmte” und der ,Verantwortungsverweigerer” vermeiden soziales
Engagement und das Ubernehmen einer gesellschaftlichen Verantwortung. Dem gegeniiber verbindet

den ,Harmoniesuchenden”, den ,Konformisten® und den ,Wertschatzenden” ihre
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Uberdurchschnittliche Harmonismus. Alle drei Typen treffen ihre Kaufentscheidungen mit Bedacht.
Der ,Selbstbestimmte” und der ,Verantwortungsverweigerer” sind wiederum eher impulsive und
markenorientierte Einkaufer. Die zwei weiteren Milieu-Typen des ,GenieRers” und des , Hedonisten”,
welche beide ein starkes Bewusstsein fiir Neuheiten besitzen, impulsiv einkaufen und dabei ein
Uberdurchschnittliches Interesse an der Chancengleichheit und Gleichbehandlung aller Menschen
ausweisen, konnen jeweils dem Fast Fashion als auch dem Slow Fashion Sektor zugeordnet werden.
Die Milieu-Typen bendtigen eine individuellere Betrachtung auf Grund ihrer Werteorientierung und
ihrem Einkaufsverhalten. Je nachdem, wie stark die jeweiligen Merkmale ausgepragt sind, tendieren

die Konsumenten entsprechend eher zum Fast Fashion oder Slow Fashion Konsum.
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Fast Fashion

Slow Fashion

Kernpunkte

e preisgetriebenes& trendbezogenes
Angebot

e geringe Qualitdt

e hohe Anzahl an Kollektionen

e giinstige Produktion

e umweltschonende Herstellung&
Auswahl der Rohstoffe

e hochwertige Verarbeitung

e geringe Anzahl an Kollektionen

e nachhaltige Produktion

Anzahl Kollektionen/
Jahr

ca. 12

ca.4

Grafische Darstellung
der Kernpunkte

Schnelk

lebigkeit

Preis Masse

Trend

Langlebigkeit

Ethik Okologie

Herstellungskette

Triebkraft der e glinstiger Preis e gutes Gewissen > umwelt- und
Konsumenten e sich schnell verdndernde und breite gesundheitsschonend handeln
Produktauswabhl e hohe Qualitat
e |eicht zugdnglich e Produktions-& Unternehmens-
transparenz

Milieu-Typen e der ,,Selbstbestimmte” e der ,Wertschdtzende”

e der ,Verantwortungsverweigerer” e der ,,Harmoniesuchende”

e der ,GenieRRer” e der , Konformist”

e der ,,Hedonist” e der ,GenieRRer”

e der ,,Hedonist”
Umsatz/ Jahr 64 Milliarden Euro/ 2019 146,07 Millionen Euro/ 2018 (nur faire
Bekleidung)?

Umsatztendenz ricklaufig zunehmend
Standortprasenz ja wenig bis gar nicht
Onlineprasenz ja ja
Transparenz der nein ja, durch Siegel zertifiziert
sozialen Bedingungen
Transparenz der nein ja, durch Siegel zertifiziert
okologischen
Bedingungen
Transparenz der nein ja, durch Siegel zertifiziert

Tabelle 2: Vergleich Kernpunkte, Umfang und Triebkrdfte von Fast Fashion und Slow Fashion (eigene

Zusammenstellung und Darstellung).

1 ScHMIDT, VON WEDEL-PARLOW 2019: 4

2 STATISTICA 2019
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5. Jeans - Die Entwicklung des umsatzstarksten Sektors der Modeindustrie

Es gibt viele verschiedene Ansatze fiir die Erklarung der Herkunft der Jeans. Es ist nicht eindeutig
geklart, wer die erste Jeans entwickelt hat. Es wird jedoch auf Grundlage von verschiedenen
Bildmaterialen, welche die Ahnlichkeit der Levis Jeans und dem Urtyp der Jeans zeigen, davon
ausgegangen, dass Levi Strauss den Prototyp der Jeans entwickelt hat. Er soll einem Schneider in San
Francisco eine aus braunen Zeltplanen bestehende Hose fiir einen Goldgraber in Auftrag geben haben.
Sicher ist hingegen, dass Levi Strauss Erfinder der Konfektionierung ist. Er ist der Erste, der mit einer
eigenen Maltabelle in eine Serienproduktion der Hosen gegangen ist. Um die Bedirfnisse seiner
Kunden zu erfahren, ist er als Hausierer in die Lager der Goldgraber und -wascher gereist. Es entstehen
somit Weiterentwicklungen wie groRere GesaRtaschen und Giirtelschnallen, die die Hosentrager im
Laufe der Zeit fast vollstandig ablésen. Im Jahr 1860 importiert Levis eine Vielzahl an
Baumwolldrillichen, eine dichte, reiffeste und strapazierfahige Gewebekonstruktion in Képerbindung,
aus Frankreich. Da der importierte Drillich meistens blau gefarbt ist, wird Levi Strauss die Entscheidung
Uber eine endgiltige Farbauswahl abgenommen. Aus der Herkunftsbezeichnung ,de Nimes” (eine
Stadt in Frankreich) wird die Bezeichnung , denim”, die auch heute noch bekannt ist. 1874 verkauft
Levi Strauss so viele Kleidungsstiicke aus dem Jeansstoff, dass er Millionar wird. Spater entdecken auch
Landwirte und Viehziichter das Potenzial der Jeans als reiRfeste Arbeitskleidung. Schnell wird die Jeans

neben den karierten Hemden und den Cowboystiefeln zum Markenzeichen der Cowboys.

In den Jahren vor 1930 sind die Jeans an der Ostkiiste der USA noch unbekannt. Touristen bringen die
Hosen vermehrt als Urlaubsandenken in ihre Heimatstadte und machen so die Jeans alltagstauglich.
1938 entwickelt Levi Strauss die ersten Frauenjeans. Durch einen Artikel in der Modezeitschrift
,Vogue” im Jahr 1939 wird die Jeans erstmals als Freizeithose fiir Frauen anerkannt. Im zweiten
Weltkrieg ist die Jeans rar und wird nur noch von dem Militar getragen. In den Jahren nach dem Krieg
kann sich die Jeans in Amerika in der Kinder- und Jugendbekleidung bei beiden Geschlechtern
etablieren. In Deutschland hingegen nimmt die Etablierung der Jeans nach dem Krieg einen anderen
Verlauf. Zunachst ist die Jeans lediglich in den Kaufhdusern der amerikanischen Soldaten erhaltlich und
ist somit fur die Deutschen nur durch befreundete amerikanische Soldaten oder auf dem
Schwarzmarkt zu bekommen. 1949 wird dann die erste Jeans als Arbeitshose auch in Deutschland von
der ,L. Hermann Kleiderfabrik”, welche sich spater in den Firmennamen ,Mustang” umbenennt,
produziert. 1953 produziert sie die erste Frauenjeans Europas. 1954 verzeichnet das Unternehmen
bereits 100.000 verkaufte Jeans. Ab 1966 gelten die Frauenjeans in Westdeutschland als Teil der Mode.
1969 sind auch in Westdeutschland die ersten Jeans aus Denim, welche zuvor aus einem leichten
Baumwollkorper verarbeitet worden ist, erhaltlich. Als der deutsche Bekleidungsmarkt ab 1970 auch
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fiir die amerikanischen Firmen zuganglich ist, sind Firmen wie Levis und Lee strake Konkurrenten fiir
die deutschen Jeansproduzenten. Levis bringt die erste bereits beim Kauf verwaschene Jeans heraus.
In Ostdeutschland hingegen sind nach dem Mauerbau 1961 die deutschen Jeans nicht mehr verfugbar.
1977 geht die Politik in der Deutschen Demokratischen Republik einen Kompromiss beziiglich des
Bevolkerungsanliegens nach der Verfiigbarkeit der Jeans ein und produziert nun nach Levis

Malftabellen eigene Jeans. (KASTNER, S. 2004: 2-35)

Das groRe Interesse der Konsumenten an der Jeans spiegelt sich unmittelbar in den Verkaufszahlen
der Bekleidungsindustrie wider: Der Verkauf von Jeans ist der umsatzstarkste Sektor der
Bekleidungsindustrie. Es werden 2-3 Milliarden Jeanshosen pro Jahr weltweit verkauft. Unternehmen
machen einen weltweiten Umsatz von 50 Milliarden Dollar. (HOLDINGHAUSEN 2015: 93) Das entspricht
global etwa 60 verkauften Jeans pro Sekunde (JEANSFRITZ 0.).). In Deutschland sind es 100 Millionen
verkaufte Jeans, das entspricht einem Umsatz von 5.4 Milliarden Euro pro Jahr (KLINGEL.DE 0.J.). In
diesem Jahrzehnt wird ein Anstieg des internationalen Jeansverkaufs auf knapp 2 Milliarden

prognostiziert (JEANSFRITZ 0.J.).

Im Durchschnitt besitzt der Deutsche sieben Jeans. Dabei legen besonders Frauen hohen Wert auf die
Jeansmarke (KLINGEL.DE 0.J.). Ublicherweise wird die rund 700 Gramm schwere Jeans einmal pro Woche
gewaschen und nach 4 Jahren aussortiert. 50 Prozent der kérperbindigen Hosen werden im Hausmiill

entsorgt, die anderen 50 Prozent finden einen neuen Trager. (JEANSFRITZ 0.J.)

Von der urspriinglichen Idee der Herstellung einer praktikablen und robusten Arbeitshose hat sich die
Jeans im Lauf der Zeit zu einem modischen Hingucker und Trend entwickelt. Wie alle anderen Textilien
muss sie sich den Fragen der Konsumenten z.B. nach Nachhaltigkeit stellen und findet sowohl in der

Fast als auch in der Slow Fashion Anklang.
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6. Der Lebensweg einer konventionellen Jeans

6.1 Die Schritte der textilen Wertschopfungskette - von der Herstellung bis zur

Entsorgung

Eine Jeans, welche in einem deutschen Bekleidungsladen verkauft wird, hat bereits einen
Produktionsweg von circa 20.000 Kilometern zuriickgelegt. Das entspricht 3 Erdumrundungen. (ROLLE,
M. 2007: 127) In der Produktion hat sie knapp 7.000 Liter Wasser bendtigt (KOGLIN, ROHDE 2016: 41)
und dabei 27,2 Kilogramm CO; produziert (SCHMIDT, VON WEDEL-PARLOW 2019: 9). Wenn dieser hohe
Wasserverbrauch in der Modeindustrie beibehalten wird, dann wird im Jahr 2030 mehr Wasser in der
Jeansproduktion bendtigt als auf der Erde Wasser zur Verfiigung stehen wird (EKD, 2018). Gerade in
den asiatischen Produktionslandern wachst die Textilindustrie so schnell, dass viele
Trinkwasserressourcen durch den hohen Chemikalieneinsatz vergiftet sind und schwerwiegende
Probleme bei den Wasserlebewesen und Menschen ausldsen. 320 Millionen Menschen sind allein in
China ohne Zugang zu sauberem Trinkwasser. Die Chemikalien sind mittlerweile sogar in der Kiistenluft
vor Sudafrika, in der Leber von Eisbdaren und in der Muttermilch von Menschen nachweisbar.
(GREENPEACE 2015a) Konkret werden knapp 3.500 krebserregende, hormonell wirksame oder
anderweitig giftige Chemikalien in einer Jeans verwendet (GREENPEACE 2015). Die Arbeiter arbeiten mit
mangelnden Luft-, Temperatur- und Lichtverhaltnissen. Sie kennen teilweise die Chemikalien, mit
denen sie arbeiten, nicht und kdénnen daher auch nicht ihre gesundheitlichen Langzeitfolgen.

einschatzen (EKD, 2018)

Eine Jeans wird in mehreren Schritten produziert. Zur Verdeutlichung werden in der nachfolgenden
Tabelle 3 mogliche Schritte der textilen Herstellungs- und Entsorgungskette angefiihrt. Es wird vom
ersten Schritt der Saatgutherstellung und Rohstoffgewinnung bis zum achten Schritt dem Verkauf und
der Entsorgung der Jeans die jeweiligen Aufgaben und beispielhafte Herstellungslander angefiihrt. Die
Herstellungslander in Tabelle 3 stehen stellvertretend fiir weitere mogliche Herstellungslander. Es wird
nachfolgend aus zwei Literaturquellen zitiert. Weiter wird von dem Importland Deutschland

ausgegangen.
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Beispiel einer moglichen textilen Wertschopfungskette in der Fast Fashion Industrie:

Schritte der textilen Aufgabe Land
Wertschépfungskette
1. Saatgutherstellung und Baumwollanbau Kasachstan

Rohstoffgewinnung

2. Garnherstellung und Spinnen der Baumwolle zu o Tirkei
Farbungsprozess Garn e China®
Weben des Stoffes e Taiwan
e Polen*
Einfarbung des Stoffes mit e Tunesien oder Frankreich
Farbe aus Polen e Philippinen®
3. Textilveredlung Veredelung der Jeans Bulgarien
4. Design Gestaltung & Planung der e Deutschland
Jeans e Italien, USA®
5. Konfektionierung Zuschneiden des Stoffes e Philippinen

e Nicaragua’

Anbringen von italienischen e China
Knopfen& Nieten, Einndhen e Nicaragua®
des schweizerischen
Futterstoffes

6. Finishen Erhalt des ,Stone-washed- e Frankreich
Effekts” mit Bimssteinen aus e Griechenland®
der Turkei
Einndhen des Firmenlogos & USA

Aufdruck ,made in ...”

7. Verpacken und Transport Transport per Flugzeug USA

8. Verkauf und Entsorgung Verkauf im Laden bzw. Deutschland
Internet, Entsorgung im
deutschen Haushaltsmiill bzw.
Altkleidercontainer

Tabelle 3: Beispiel einer moglichen textilen Wertschopfungskette einer Fast Fashion Jeans (eigene
Darstellung nach RoLLE, M. 2007: 127- 128, SCHEPP, FREUDENSCHUR 2012: 9-10).

3 SCHEPP, FREUDENSCHUR 2012: 10
4 SCHEPP, FREUDENSCHUR 2012: 10
5 SCHEPP, FREUDENSCHUR 2012: 10
6 SCHEPP, FREUDENSCHUR 2012: 10
7 SCHEPP, FREUDENSCHUR 2012: 9
8 SCHEPP, FREUDENSCHUR 2012: 9
® SCHEPP, FREUDENSCHUR 2012: 9
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Schritt 1: Die Saatgutherstellung und Rohstoffgewinnung

Die Naturfaser Baumwolle ist der Rohstoff der Jeans (HOLDERMANN, PREISSLER, 2004: 40). Die
Baumwollpflanze bendtigt 180-200 frostfreie Tage und gerade zu Beginn der Vegetationszeit taglich
eine hohe Wassermenge (HOLDINGHAUSEN 2015: 103). Optimal sind 800 bis 1.100 mm Niederschlag
jahrlich (ROLLE, M. 2007: 104). Die Lander Usbekistan, Pakistan, Indien, USA, Brasilien, Tiirkei, Sudan,
Agypten, Mexiko und die ehemalige Sowjetunion sind die Hauptproduzenten (HOLDERMANN, PREISSLER
2004: 40). Weiter erstreckt sich der Baumwollgiirtel auch {iber Tadschikistan, Turkmenistan,
Argentinien und Simbabwe (ROLLE, M 2007: 104). Viele Lander wie Agypten und Usbekistan, die von
trockenen Phasen gepragt sind, bewadssern ihre Baumwollplantagen kiinstlich. Das hat fiir diese Lander
starke negative Auswirkungen auf den regionalen Wasserkreislauf. Der Grundwasserspiegel sinkt
deutlich, die Trinkwasservorkommen werden knapp, die Acker versalzen und werden somit
unbrauchbar fiir die Landwirtschaft. Zudem vertrocknen die Flisse und Seen. Ein verdeutlichendes
Beispiel ist der Aralsee, einer der groRten Binnenseen der Welt, welcher um mehr als 2/3 auf Grund
des Baumwollanbaus geschrumpft ist. Weitere Beispiele sind der ,Rio Grande” in Mexiko und der
»Murray River” in Australien, welche im Verlauf ihres Flusslaufes auf Grund der hohen bendtigten
Wassermenge fiir die Baumwollplantagen im Boden versiegen. (HOLDINGHAUSEN 2015: 103) In diesen
Regionen bereiten nicht nur die 6kologischen Folgen der Bevélkerung Probleme, sondern auch die sich
immer weiter verscharfende politische Lage. Besonders stark befiirchtet die im Baumwollgiirtel
lebende Bevolkerung Kriege um das Trinkwasser. Die wichtigsten Anbaulander sind China, USA, Indien
und Pakistan. In der Europaischen Union ist lediglich Griechenland, mit dem 8. Platz der Weltrangliste,

anzufiihren. (RoLLE, M. 2007:104, 108)

20 Prozent der weltweiten Baumwollertrage haben Ende des 20. Jahrhunderts fiir die Jeansherstellung
gedient (HOLDERMANN, PREISSLER 2004: 40-42). Auch wenn nur zwei Prozent der Ackerflachen
Baumwollplantagen sind, werden hier rund 25 Prozent der weltweit verwendeten Ackergifte
(HOLDERMANN, PREISSLER 2004: 40-42) und 8 bis 10 Prozent der global verwendeten Diinger ausgebracht
(SUDWIND AGENTUR 2012: 39). Das bedeutet konkret fiir jede einzelne Baumwollpflanze 19 bis 25
Spritzbehandlungen, um Pilzerkrankungen, schadlichen Insektenbefall und nahrstoff- sowie
sonnenlichteinschrankende Beikrdauter zu bekampfen (HOLDERMANN, PREISSLER 2004: 40-42). Die in
Monokulturen angebaute Baumwollpflanze hat eine Vielzahl an Schadlingen wie u.a. den
Baumwollkapselwurm, die Baumwollblattraupe und die Baumwollzwergzikade. Eine Vielzahl der
Insekten ist immun gegen die zahlreichen Pflanzenschutzmittel. Dies hat wiederum ein verstarktes
Ausbringen an Giften zur Folge. (HOLDINGHAUSEN 2015: 103) Durch das vermehrte Ausbringen der

Ackergifte sind in vielen Regionen bereits das Trinkwasser sowie die Nahrungsmittel belastet.
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Die Menschen vor Ort erleiden Mangelerscheinungen, Blutarmut, Missbildungen und Organversagen.
Aufgrund der mangelnden Aufklarung und Sensibilisierung der Menschen, sind die Symptome bei Tier
und Mensch nicht mehr ungewdhnlich und folglich als unbedenklich angesehen. (HOLDERMANN,
PREISSLER 2004: 41) Laut der World Health Organisation (WHO) erkranken jahrlich 1,5 Millionen
Menschen infolge des Pestizideinsatzes auf den Baumwollfeldern. 200.000 Menschen sterben an ihren
Erkrankungen (SUDWIND AGENTUR 2012: 39). Auch das jetzige Artensterben liegt um das 100 bis 10.000
fache hoher als die natirliche Mortalitdt. Die Biodiversitdt ist auf den konventionellen

Baumwollfeldern entsprechend gering. (SCHMIDT, VON WEDEL-PARLOW 2019: 13)

Fiir eine schnellere Reifung, leichtere Ernte und Minimierung der Verunreinigungen durch Blatter
werden Entlaubungsmittel auf den Plantagen ausgebracht. Die Entlaubungsmittel sind nachweislich
gesundheitsschadlich fir die Plantagenarbeiter und Jeanstrdger. Durch die fehlende
Arbeitsschutzkleidung, wie z.B. Atemschutzmasken, atmen die Plantagearbeiter die Gifte direkt ein.
Dies hat haufig gesundheitliche Konsequenzen wie Hautausschldge, Nervenschadigungen und
Lahmungserscheinung. Auch das Auftreten von Kontaktallergien bei den spateren Jeanstragern ist eine

haufige Folge (HOLDERMANN, PREISSLER 2004: 42).

Jahrlich werden 26,55 Millionen Tonnen konventionelle Baumwolle produziert (ROHLFING, M. 2010: 21).
Damit ist Baumwolle der weltweit am haufigsten verwendete Rohstoff (SUDWIND AGENTUR 2012: 39).
Das Saatgut hierfiir muss jahrlich neu gekauft werden, da es durch Genmanipulation und Ziichtung
(Hybridsorten) nur im ersten Jahr den gewiinschten Ertrag bringt (KOGLIN, ROHDE 2016: 45). Auf mehr
als 50 Prozent aller Flachen werden genmanipulierte Pflanzen angebaut. Es werden, zum groRten Teil
in Indien, aus zwei reinrassigen unterschiedlichen Baumwollpflanzen Pflanzenmischlinge, welche
leistungsfahiger gegeniiber natiirlichen Baumwollpflanzen sind, angebaut. Sie bilden mehr
Baumwollfasern aus. Es sind noch keine Fakten liber den langfristigen Einsatz von genmanipuliertem
Saatgut bekannt, allerdings werden negative Auswirkungen auf die Nutzinsekten und auch andere
pflanzen- und insektenfressende Tiere sowie das Einkreuzen in das natiirliche Baumwollsaatgut
bekannt. GroRe Agrokonzerne wie Unilever, Bayer und Monsanto produzieren auf lokalen
Baumwollfarmen seit den 1990er Jahren hybrides Saatgut. Diese Baumwollfarmen sind durch
langfristige Liefervertrage und starke Qualitats- und Preisvorgaben an die Agrokonzerne gebunden. In
der Saatgutherstellung ist die groRte Zahl an Kinderarbeit vorzufinden. Allein in Indien sind rund
450.000 Kinder beschaftigt. (RoLLE, M. 2007: 101-103) 220.00 Kinder sind unter 14 Jahre alt (UNICEF
2020). Die Kinder arbeiten taglich zwischen 9 und 13 Stunden bei einem Tageslohn von 18 Rupien, das

entspricht umgerechnet circa 0,22 Euro. Da die Kinder zwischen 7 und 8 Monate im Jahr auf den
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Feldern arbeiten, haben nur knapp 60 Prozent der Kinder je eine Schule besucht. (RoLLE, M 2007: 101-
103)

Schritt 2: Garnherstellung und ihr Farbungsprozess

Fiir die Baumwollgarnherstellung wird ausschlieRlich langfaserige Rohbaumwolle genutzt. Diese
nimmt einen Anteil zwischen 15 und 55 Prozent je nach Anbaugebiet ein. (RoLLE, M. 2007: 110-112)
Um 1 Kilogramm der langfaserigen Baumwollfaser zu gewinnen werden 11.000 Liter Wasser und 26
Megajoule Energie bendtigt sowie 3.719 Gramm CO; Treibhausgas-Emissionen ausgestofRen (SUDWIND
AGENTUR 2012: 44-45). Fir den weiteren Transport wird die Rohbaumwolle zu Ballen gepresst. Diese
werden lber die Umschlagsplatze Bremen, Venedig/Triest, Rotterdam/Antwerpen per Schleppkahn
und Eisenbahn zu den Lagerhdusern der Spinnereien verschifft. Damit die Rohbaumwolle in
vollautomatisierten Spinnmaschinen zu Garn gesponnen werden kann, wird diese von Samenhlsen,
Blattresten und anderen Verschmutzungen gereinigt und anschlieBend zerpfliickt und gekammt.

(RoOLLE, M. 2007: 110-112)

Die Garnfaden werden mit dem synthetischen Indigo blau gefarbt. Diese typische Farbe der Jeans kann
nur durch die Verwendung vieler Chemikalien, welche biologisch nur schwer abbaubar sind und
lebensbedrohlich werden kdnnen, erreicht werden. (HOLDERMANN, PREISSLER 2004: 42-43) In einigen
Billiglohnlandern wird noch immer mit krebserregenden Azo- und Benzidinfarbstoffen gefarbt, da
diese sehr giinstig sind. Die Farbe wird anschlieBend mit den Nitro- und Nitroseverbindungen, welche
allergische Reaktionen auslosen kdnnen, fixiert. Besonders dunkle Jeans enthalten viele Farbstoffe.
(RoLLE, M. 2007: 112) Um eine Jeans einzufarben, werden 1,6 Kilogramm Chemikalien bendtigt
(HOLDIGHAUSEN, H. 2019: 96). Im folgenden Waschvorgang werden 10 Prozent der Farbe wieder
herausgewaschen. Pro Kilogramm Jeans werden hierbei 60 bis 100 Liter Wasser verbraucht. Schwarze
und andersfarbige Jeans sind durch ihre schwermetallhaltigen Farbstoffe fiir die Arbeiter und die
Umwelt eine besonders starke Belastung. Das Gesundheitsrisiko der Arbeiter ist durch mangelnde
ArbeitsschutzmaBnahmen hoch. Besonders haufig kommen Erkrankungen wie Byssinose
(Baumwollstauballergie) und Asthma durch das Einatmen der feinen Baumwollfasern sowie
Gehorschadigungen durch den Larm der Maschinen vor. Diese Erkrankungen treten ebenfalls haufig

im 1. Herstellungsschritt auf. (HOLDERMANN, PREISSLER 2004: 42-43)

Durch das ungefilterte Ableiten der Abwasser aus den Fabriken in die Kanalisation oder in die Gewasser
werden jahrlich bis zu 50.000 Tonnen Farbemittel eingeleitet (SUDWIND AGENTUR 2012: 40). In Fliissen
und Seen kdonnen die Chemikalien Fische und andere Wirbellose téten. In Deutschland werden solche

Farbeanlagen auf Grund der hohen Umweltauflagen nicht mehr zugelassen, daher werden die Anlagen
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ins Ausland verlegt. Viele dieser Lander haben korrupte Regierungen, sodass dort das Betreiben dieser
Anlagen moglich ist. Allerdings haben sich auch dort bereits die Verschmutzungen von Seen und
Fliissen deutlich gezeigt. In China sind 2/3 der Flisse und Seen verschmutzt. Deshalb sind 2015 die
BuBgelder fiir das Ableiten von Chemikalien verscharft worden. AuRerdem haben die NRO mehr
Handlungsfreiheit erhalten. Die Abwassergrenzwerte sind noch nicht verscharft worden, aber die
ersten Schritte gegen die vorherrschenden Umweltprobleme durch u.a. die Jeansproduktion sind
getan. Auch in Landern wie Mexiko sind Umweltauswirkungen u.a. durch die Jeansunternehmen
deutlich spiirbar. 70 Prozent der Frischwasserreserven sind verunreinigt. Damit im fertigen
Kleidungsstiick die Chemikalien nicht mehr vorzufinden sind, muss die Jeans nach dem Farben bereits
mehrere Waschvorgange durchlaufen. So werden die Bleichmittel, Chlore, Weichmacher und
Schwermetalle noch in den Herstellungslandern herausgewaschen, denn in Europa sind deutlich
starkere Richtlinien bei den Abwassergrenzwerten vorhanden. Diese werden im Anhang 38 der

Abwasserverordnung aufgefiihrt. (HOLDIGHAUSEN, H. 2019: 96, 100)

Die meisten Jeans sind ein Gemisch aus Natur- und Chemiefasern. Die Naturfaser verhilft der Jeans zu
einem angenehmen Tragegefiihl und die Chemiefaser schafft eine gute Passform. Die Futterstoffe sind
meistens aus Polyester oder Viskose. Fiir die Viskose wird das natrliche Ausgangsprodukt Holz so stark
bearbeitet, sodass es als ,,Chemiefaser aus natirlichen Polymeren” bezeichnet wird und bedeutende
Mengen Wasser und Chemikalien zur Herstellung bendtigt. Die Kunstfasern Polyester und Polyamid
basieren auf dem fossilen Rohstoff Erdél und verdrangen auf dem Markt die Naturfaser. Fir 1
Kilogramm Garn wird 1,1 Kilogramm Erdol gebraucht. (SCHMIDT, vON WEDEL-PARLOW 2019: 8) Dieses wird
u.a. in Nigeria abgebaut. Dort kommt es immer wieder zu Explosionen, weshalb die Menschen ihre
Heimat verlassen miissen. Es werden grof3e Teile der Umwelt in Nigeria zerstort, damit das Land 90
Prozent seiner Deviseneinnahmen durch seine groBen Erdélvorkommen einnehmen kann. Dennoch ist
Nigeria eines der armsten Lander der Welt. (SCHEPP, FREUDENSCHUR 2012: 8) Ein weiteres Problem der
synthetischen Textilien ist das Ablosen der Mikrofasern aus den Stoffen beim Tragen und
Waschvorgang. Sie verursachen dadurch 34 Prozent der weltweiten Mikroplastikverschmutzung in den
Meeren. (QUARKS 2019) Neben den Nachteilen der Umwelt gegeniiber, steht die Kunstfaser generell
unter dem Verdacht gesundheitsschadigende Auswirkungen auf den Menschen zu haben

(HOLDIGHAUSEN, H. 2019: 96, 124).

Schritt 3: Textilveredlung

Damit die Jeans am Ende einlauf- und knitterfest ist, wird die Naturfaser mit Formaldehydharzen
behandelt. AuRerdem bekommt die Jeans durch die Verwendung einer Natronlauge reiRfeste und

glanzende Eigenschaften. Die Verwendung weiterer Chemikalien kénnen dann noch die gewiinschte
39



M ‘ Hochschule Neubrandenburg

University of Applied Sciences

Impragnierung, Feuersicherheit sowie den erstrebten Knautsch- oder Bleacheffekt hervorbringen.
(ROLLE, M. 2007: 112-113) Diese Schutzschicht, auch Schlichte genannt, wird nach dem Weben wieder
entfernt, da sonst lediglich eine chemische Reinigung der Jeans maoglich ware. Beim sogenannten
Entschlichten gelangen die Chemikalien ins Abwasser. (HOLDERMANN, PREISSLER 2004: 43) Diese
Arbeitsschritte werden haufig in Liandern mit geringen sozialen und o6kologischen Kriterien
durchgefiihrt. Wahrend in Europa die Verwendung vieler Chemikalien verboten ist, werden diese in
den Produktionslandern noch verwendet. (RoLLE, M. 2007: 112-113) Bei einer reinen Baumwolljeans,
sind durchschnittlich 27 Prozent Chemikalien enthalten. Diese setzen sich wie folgt zusammen: 2
Prozent Polyacryl, 8 Prozent Farbstoffe, 14 Prozent Harnstoff-Formaldehytharz, 3 Prozent
Weichmacher und 0,3 Prozent optische Aufheller. Von den 27 Prozent Chemikalien verbleiben knapp
10 Prozent auf der Jeans bis zum Kauf. Die restlichen 17 Prozent werden vorher in das Abwasser und

somit in die Gewasser gespiilt oder gelangen in die Luft. (RoLLE, M. 2007: 112-113)

Die fertig gewebten Jeanshosen durchlaufen anschlieBend das sogenannte Sengen, hierbei werden
alle tiberstehenden Faden mit Hilfe von Gasflammen entfernt. Durch die noch mit Chemikalien
belasteten Faden, setzt dieser Vorgang giftige Schadstoffe in der Umwelt frei. Um letzte Trilbungen,
wie z. B. Kapselreste und Entlaubungsmittel zu entfernen, wird das Beuchen durchgefiihrt. Hierbei
werden die Tribungen, welche bis zu 10 Prozent des Gewichtes einer entschlichteten Jeans
ausmachen, unter einem hohen Energieaufwand mit Hilfe von Tensiden, Natronlauge und
Weichmachern ausgewaschen. Daran schlieRen noch weitere Wasch- und Trockenvorgange der Jeans
an, um die restlichen Chemikalien zu reduzieren. Da der Jeansstoff wahrend der gesamten Herstellung
stark unter Spannung steht, wird im letzten Schritt der Textilveredlung unter starkem Warmeeinfluss
die Jeans kontrolliert eingeschrumpft. Das Krumpfen verhindert, dass die Jeans beim Waschvorgang
des Konsumenten auf seine Ursprungsgrof3e einlduft. Der gesamte Prozess der Textilveredlung ist auf
Grund des hohen Energie-, Chemie- und Wasseraufwandes sowie der hohen Mengen an giftigem
Abwasser dkologisch bedenklich. (HOLDERMANN, PREISSLER 2004: 43-45) Weiterhin haben diese Prozesse

bei mangelnder Arbeitssicherheit gesundheitliche Schaden fiir die Arbeiter zur Folge.

Schritt 4: Design

Die Gestaltung und Planung der Jeans finden meist in den Industrieldandern statt. Die fertige
Konzeption wird anschliefend per E-Mail versendet. (SUDWIND AGENTUR 2012: 11) Durch das Nutzen
eines internetfahigen Gerates zum Gestalten und Planen der Jeans sowie zum Versenden der E-Mail
wird Energie bendtigt. Da dieser Herstellungsschritt in Industrielandern stattfindet, wird von
menschenwirdigen Arbeitsbedingungen in Bezug auf Lohn, Arbeitsschutz und Arbeitsdauer

ausgegangen.
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Schritt 5: Konfektionierung

Die Konfektion ist der arbeitsaufwendigste Schritt in der Produktion einer Jeans (SUDWIND AGENTUR
2012: 17). CAD-Anlagen (Computer Aided Design) erstellen nach dem zuvor festgelegten Design ein
Schnittmuster. Es entstehen bis zu 60 Einzelteile. In den knapp 100 Arbeitsschritten werden u.a.
Nieten, ReiBverschliisse, Knopfe und Giirtelschnallen angenaht. (HOLDERMANN, PREISSLER 2004: 45)
Diese sogenannten Kurzwaren entstehen aus Rohstoffen wie Erzmetallen. Diese werden u.a. in
brasilianischen Bergwerken unter mangelnden Arbeitsschutzbedingungen abgebaut. Damit die Erze
dort abgebaut werden koénnen, sind bereits viele Quadratkilometer des Regenwaldes abgeholzt
worden. (SCHEPP, FREUDENSCHUR 2012: 9) Das hat wiederum negative Auswirkungen auf das Klima und

die Biodiversitat.

Mit Hilfe einer Oberflachengalvanisierung, welche vor Korrosion schiitzt, werden die eingendhten
Reilverschliissen, Knopfe und Giirtelschnallen veredelt. Dieser Veredlungsprozess hat durch das
ungefilterte Ableiten von schwer abbaubaren Salz-, Metall- und S&ureresten eine hohe
Umweltbelastung im Abwasser zur Folge. Nicht selten 16st sich beim Tragen der Jeans Nickel aus den
Metalldetails, welche wiederum Allergien bei den Konsumenten auslésen kénnen. Da mittlerweile
zehn Prozent der Konsumenten eine Nickelallergie ausgebildet haben, ist dieser Produktionsschritt

sehr bedenklich. (HOLDERMANN, PREISSLER 2004: 45)

Schritt 6: Finishen

Besonders beliebt sind die , used-look” Jeans, welche eine bereits jahrelange Nutzung der Jeans
simulieren. Die Verfahren, um den ,bereits getragenen Look” herzustellen, sind stark
gesundheitsschadlich fiir die Arbeiter. Beim Sandstrahlen waschen die Arbeiter mit Hilfe von einem
Wasser-Sand-Gemisch die Farbe wieder aus der Jeans. Der feine Sand verteilt sich bei diesem Vorgang
in der Luft und setzt sich schliefflich u.a. in den Lungen der Arbeiter ab, sodass dies zu starken
Gesundheitsbeeintrachtigungen, wie z.B. Atemnot fiihrt. Ein weiteres Verfahren fiir den , used-look”
ist das Auftragen von Kaliumpermanganat auf die Hose. Dieses ist atzend und kann zu
Hornhauteintriibungen des Auges fiihren. Ein drittes sehr hdufiges Verfahren, um die Hose aufzuhellen
ist die Chlorbleiche. Auch dieses Verfahren ist stark atzend und giftig fiir die Umwelt und den

Menschen. (HOLDIGHAUSEN, H. 2019: 100-101)

Schritt 7: Verpacken und Transport

Die fertigen, in Plastiktiiten abgepackten Jeans werden per Schiff, Flugzeug und Lastkraftwagen nach
Deutschland transportiert und dort in Zwischenlagern eingelagert (SUDWIND AGENTUR 2012: 15). Durch

die schnell wechselnden Kollektionen und den damit verbundenen Zeitmangel wird die Jeansware auf
41



M ‘ Hochschule Neubrandenburg

University of Applied Sciences

der Strecke zwischen den Herstellungsschritten vermehrt per Flugzeug transportiert. Diese
Transportart verbraucht das Zwdélffache an CO, im Vergleich zu dem Transport mit dem

Containerschiff. (HOLDERMANN, PREISSLER 2004: 49)

Schritt 8: Verkauf und Entsorgung

Bei einer konventionellen Jeans erhalt der Handel, einerlei ob im lokalen Geschaft oder Online, den
grofRten Anteil des Verkaufspreises mit 58 Prozent. Der zweitgroBte Teil mit 12 Prozent wird jeweils
fiir den Transport und das Material ausgegeben. Die Marke verdient ebenfalls 12 Prozent an der Jeans.
Die Fabrik erhalt gerade mal 5 Prozent und die Arbeiter 0,6 Prozent des Verkaufspreises. (KOGLIN, ROHDE

2016: 41)

Grundsatzlich ist eine Jeans mit seinen Naturfasern zur Verrottung geeignet. Da sie allerdings stark
chemisch behandelt worden ist und metallische Details besitzt, ist von einer Kompostierung
abzusehen. Viele Deutsche entsorgen ihre Jeans daher im Hausmiill, das bedeutet einen erhéhten
Energieaufwand bei der Entsorgung. AulRerdem werden die alten Kleidungsstiicke haufig in
Altkleidercontainern ,gespendet”. Das Entsorgen von Kleidungsstiicken in Altkleidercontainern wird
allerdings haufig mit einer Geste fiir den globalen Siiden missverstanden. Die Kleidung wird dann per
Containerschiff in die entsprechenden Lander transportiert. Vor Ort wird durch die Spende der Markt
Uberschittet und die Preise fiir die regional produzierten Kleidungsstiicke gedriickt. Zudem wird damit

der Verlust der eigenen Bekleidungskultur verbunden. (HOLDERMANN, PREISSLER 2004: 49)
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6.2 Okologische und soziale Auswirkungen

Anhand der Herstellungsschritte und dem zuriickzulegenden Produktionsweg der Jeans sollen soziale
und d6kologische Kriterien festgelegt werden. Bei jedem Herstellungsschritt werden entsprechende
okologische sowie soziale Ressourcen benétigt und beeinflusst. Dies kann wiederum positive wie auch
negative Auswirkungen auf die Natur und Umwelt sowie auf den Menschen haben. Im ersten Schritt
werden die betroffenen Ressourcen erfasst und den Kategorien soziale oder 6kologische Ressourcen
zugeordnet. Mit der nachfolgenden Tabelle 4 ergibt sich eine Zusammenfassung in Bezug auf die
okologischen und sozialen Auswirkungen der konventionellen Jeansproduktion. Dieses Vorgehen wird
ebenfalls in dem Kapitel 7.2 fiir die nachhaltige Jeansproduktion angewendet. Das Ziel ist es mit den

nachfolgenden Tabellen 4 und 6 eine Vergleichsgrundlage zwischen Fast und Slow Fashion zu schaffen.
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Schritte der textilen
Wertschopfungskette

Okologischen Ressourcen/ Auswirkungen

Sozialen Ressourcen/ Auswirkungen

1. Saatgutherstellung und
Rohstoffgewinnung

kinstliche Bewdsserung >hoher
Wasseraufwand, Versalzung des Bodens,
Grundwasserspiegelabsenkung,
Austrocknung von Fliissen und Seen
hoher Chemieaufwand (Pestizide) &
Ausbringung von Entlaubungsmittel >
negative Auswirkungen auf Boden &
Wasser, hohes Artensterben

hoher Chemie- & Wasseraufwand fiir
Herstellung von neuem Saatgut

Anbau von Monokulturen—> geringe
Biodiversitat

e Trinkwasserknappheit

e Gesundheitsbeeintrachtigungen wie
Byssinose, Asthma &
Gehorschadigungen durch fehlende
Arbeitsschutzkleidung

e weitere Gesundheits-
beeintrachtigungen durch
Trinkwasser- &
Nahrungsmittelbelastung

e Kontaktallergien bei Konsumenten
durch Entlaubungsmittel

e hohe Kosten bzw. Verschuldung der
Bauern durch das Nachkaufen von
genmanipuliertem Saatgut, hohe
Kinderarbeitszahl

e 450.000 Kinder beschaftigt (nur
Indien)®=> 220.000 unter 14 Jahre
alt.t!?

e Arbeitsdauer Kinder: taglich 9-13
Stunden (Tageslohn: 18 Rupien)??

2. Garnherstellung und ihr
Farbungsprozess

CO:2 Ausstof’ auf Grund der Verschiffung
der Baumwollballen

hoher Chemieaufwand bei der Farbung
(1,6 kg/ Jeans)—> biologisch schwer
abbaubar

Gewadsserverunreinigungen der
Gewadsser durch ungefiltertes Ableiten
der Chemikalien—> Tod der
Wasserlebewesen

hoher Wasserverbrauch (60-100I/kg
Jeans)

hoher Chemie- & Wasseraufwand fiir
Futterstoff aus Viskose

Erd6lnutzung fiir Futterstoff & Faser aus
Polyester& Polyamid—> Zerstérung der
Umwelt

Abldsen von Mikrofasern aus den
Stoffen beim Tragen & Waschvorgang >
verursachen 34% der weltweiten
Mikroplastik-verschmutzung in den
Meeren®?

e Verunreinigung der
Trinkwasserreserven

e Gesundheitsbeeintrachtigungen auf
Grund mangelnder
Arbeitsschutzkleidung

e Polyester & Polyamid stehen im
Verdacht gesundheitsschadigend fiir
den Menschen zu sein

e durch korrupte Regierung werden
bestimmte Farbemethoden trotz
schlechter Auswirkungen auf die
Umwelt zugelassen

e Explosionen bei Erdélabbau—>
Menschen miissen aus Heimat
fliichten

e Kunstfaser steht im Verdacht
gesundheitsschadigende
Auswirkungen auf den Menschen zu
haben

10 ROLLE, M. 2007: 101-103
1 UNICEF 2020
12 RoLLE, M. 2007: 101-103
13 QuaRrks 2019
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3. Textilveredlung

e hoher Chemieaufwand beim
Veredlungsprozess

e Umweltbelastung bei Entschlichtung
durch Chemikalieneinleitung ins
Abwasser & in die Luft

e Sengen gibt Schadstoffe in Umwelt frei

e hoher Energieaufwand bei Beuchen &
Krumpfen

e hoher Wasseraufwand auf Grund
mehrfacher Waschvorgdnge zur
Chemikalienreduzierung in der Jeans

e wird in Landern mit geringen
okologischen Standards durchgefiihrt,
da in Europa strengere
Chemikalienauflagen vorliegen

e wird in Landern mit geringen
sozialen Standards durchgefiihrt

4. Design

Energieaufwand

5. Konfektionierung

e hohe Gewadsserbelastung durch das
Ableiten von Salz-, Metall- und
Sdureresten im Abwasser

e Abbau von Erzmetallen = Abholzung des
Regenwaldes

e Gesundheitsbeeintrachtigungen
durch mangelnde
Arbeitsschutzmallnahmen beim
Abbau von Erzmetallen

e Metalldetails der Hose I6sen
Nickelallergien bei Konsumenten aus

6. Finishen

giftiger Chemieeinsatz bei Erzeugung des
,used-look”

Gesundheitsbeeintrachtigungen wie
Atemnot & Hornhauteintriibungen
durch Sandstrahlen, Auftragen von
Kaliumpermanganat & Verwenden
von Chlorbleiche

7. Verpacken und Transport

hohe Plastikmiillproduktion, CO2-Ausstol}
durch Transport

8. Verkauf und Entsorgung

e hoher Energieaufwand durch
Entsorgung im Hausmidill

e CO: Ausstof’ durch Entsorgung im
Altkleidercontainer auf Grund des
anschlieBenden Transports in globalen
Suden

Preisdruck auf Bekleidungsmarkt &
Verlust der Bekleidungskultur im
globalen Siiden

Tabelle 4: Wertschopfungskette der Fast Fashion Jeans unter Beriicksichtigung 6kologischer und
sozialer Ressourcen (eigene Zusammenfassung und Darstellung).
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Die kinstliche Bewasserung im ersten Herstellungsschritt hat in den jeweiligen Regionen
Trinkwasserknappheit zur Folge. Ebenfalls negative Auswirkungen auf die Ressourcen Wasser und
Boden haben der hohe Chemieeinsatz und das Ausbringen von Entlaubungsmittel. Das Trinkwasser
sowie die Nahrungsmittel sind belastet und fiihren bei den Menschen zu
Gesundheitsbeeintrachtigungen. AuBerdem treiben der Chemie- und Entlaubungsmitteleinsatz das
Artensterben malRgeblich voran. Auch das Anpflanzen der Baumwolle in Monokulturen tragt zu einer
geringen Biodiversitat bei. Die Herstellung des genmanipulierten Saatgutes erfordert ebenso ein hohes
Mal an Chemie und Wasser. Das jahrliche Nachkaufen des Saatgutes ist mit hohen Kosten oder sogar
Verschuldungen der Bauern verbunden. Aulerdem herrscht besonders in der Saatgutherstellung und
auf den Baumwollfeldern eine hohe Zahl an Kinderarbeitern. Allein in Indien sind 450.000 Kinder
beschaftigt, davon sind 220.000 Kinder unter 14 Jahre alt. Diese arbeiten taglich 9-13 Stunden fiir einen
Tageslohn von 18 Rupien. Viele Arbeiter erleiden Gesundheitsbeeintrachtigungen durch eine fehlende
Arbeitsschutzkleidung. Zusammenfassend geht es im ersten Herstellungsschritt um die 6kologischen
Kriterien Wasser bzw. Trinkwasser, Boden, Landnutzung, Biodiversitat und Chemieeinsatz. Die sozialen

Kriterien sind vorrangig Kinderarbeit, Arbeitssicherheit, Lohn und Arbeitszeiten bzw. -dauer.

Bei der Jeansfarbung im zweiten Herstellungsschritt werden pro Jeans 1,6 kg ©kologisch schwer
abbaubare Chemikalien verwendet. Die Abwdsser der Farbung werden ungefiltert in die Gewasser
eingeleitet, sodass Wasserlebewesen gefdhrdet oder sogar getdtet werden sowie die
Trinkwasserreserven verunreinigt werden. AuBerdem werden Wasser und viele Chemikalien fiir die
Herstellung des Futterstoffes aus Viskose verbraucht. Polyester und Polyamid wirken sich nicht nur
gesundheitsschadigend auf den Menschen aus, sondern verbrauchen auch eine hohe Menge an Erddl.
Den Arbeitern fehlt haufig die Arbeitsschutzkleidung, weshalb sie Gesundheitsbeeintrachtigungen
erleiden. Eine weitere Gefahr fiir die Arbeiter sind die Explosionen beim Erddlabbau. Sie haben zur
Folge, dass die Menschen ihre Heimat verlassen mussen. Durch das Tragen und Waschen der
erddlbasierten Chemiefasern I6sen sich Mikrofasern heraus, welche in den Meeren 34 Prozent der
weltweiten Mikroplastikverschmutzung ausmachen. Zusammenfassend geht es im zweiten
Herstellungsschritt um die 6kologischen Kriterien Wasser in Form der Gewasser und Abwasser, Boden,
Chemieeinsatz, Biodiversitat und den fossilen Rohstoff Erdol. Bei den sozialen Kriterien geht es

vorrangig um die Arbeitssicherheit.

Der Veredlungsprozess im dritten Herstellungsschritt benotigt einen hohen Chemieaufwand. Das
Entschlichten fiihrt zu Umweltbelastungen der Luft und umliegenden Gewassern. Auch der
Arbeitsschritt des Sengens gibt Schadstoffe in die Umwelt frei. Zusatzlich sind die mehrfachen

Waschvorgange zur Chemikalienreduzierung in der Jeans mit einem hohen Wasserverbrauch
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verbunden. Auf Grund der strengen Umweltauflagen in Europa werden diese Arbeitsschritte in
Landern mit geringen d6kologischen und sozialen Standards durchgefiihrt. Das Beuchen und Krumpfen
ist hingegen mit einem hohen Energieaufwand verbunden. Zusammenfassend geht es im dritten
Herstellungsschritt um die 6kologischen Kriterien Wasser in Form der umliegenden Gewasser, Luft,
Chemieeinsatz und Energie. Die sozialen Kriterien werden hier auf Grund der geringen sozialen

Standards Arbeitssicherheit, Lohn, Gesundheit und Arbeitszeiten bzw. -dauer sein.

Im vierten Herstellungsschritt wird lediglich ein internetfahiges Gerat bendtigt, um die Konzeption der
Jeans entsprechen zu entwerfen und per E-Mail zu versenden. Es wird also Gebrauch des 6kologischen
Kriteriums Energie gemacht. Da dieser Herstellungsschritt in Industrielandern stattfindet, wird von
menschenwirdigen Arbeitsbedingungen in Bezug auf Lohn, Arbeitsschutz und Arbeitsdauer

ausgegangen.

Die Konfektionierung belastet vor allem die Ressource Wasser auf Grund von Salz-, Metall- und
Saureresten in den Abwassereinleitungen. Ein weiteres Problem ist der Abbau von Erzmetallen, welche
fir die Metalldetail der Jeans verwendet werden. Um an den entsprechenden Vorkommen das
Erzmetall abbauen zu konnen, ist der Regenwald dort abgeholzt worden. Das hat wiederum
Auswirkungen auf das Klima. AuRerdem l6sen die Metalldetail der Jeans Nickelallergien bei den
Konsumenten aus. Viele Arbeiter erleiden Gesundheitsbeeintrachtigungen durch eine fehlende

Arbeitsschutzkleidung in diesem Herstellungsschritt.

Beim Finishen, dem sechsten Herstellungsschritt, werden giftige Chemikalien verwendet, welche bei
den Arbeitern zu Gesundheitsbeeintrachtigungen fiihren. Besonders stark treten diese durch die
Arbeitsschritte des Sandstrahlens, Auftragen von Kaliumpermanganat und Verwenden von

Chlorbleiche auf.

Auffallig ist die hohe Plastikmillproduktion durch das Verpacken der fertigen Jeansware fiir den
Transport im siebten Schritt. Weiter stof8t der Transport CO, Emissionen aus. Nachdem die Kleidung
verkauft und eine Zeit getragen worden ist, entsorgt der Konsument seine Jeans entweder im Hausmiill
oder im Altkleidercontainer. Die Entsorgung durch den Hausmiill ist mit einem hohem Energieaufwand
verbunden, wahrend die Entsorgung durch den Altkleidercontainer einen hohen CO; Ausstof8 auf
Grund des anschlieBenden Transports in den globalen Siiden erzeugt. Die Verschiffung der Kleidung
generiert wiederum einen Preisdruck auf den ortlichen Bekleidungsmarkt und kann mit dem Verlust
der Bekleidungskultur im globalen Siiden einhergehen. Zusammenfassend geht es in den letzten
beiden Herstellungsschritten um die 6kologischen Kriterien Miullproduktion, CO, Emissionen und
Energie. Bei den sozialen Kriterien geht es vor allem um die Beeinflussung des Bekleidungsmarktes im

globalen Suden durch Altkleider aus dem globalen Norden.
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Grundsatzlich werden bei der konventionellen Jeansherstellung folgende 6kologische Kriterien immer
wieder beeinflusst: Wasser in Form von Trinkwasser, Abwasser und Gewasser, Chemieeinsatz, Energie
in Form des fossilen Rohstoffes Erddls, Miillproduktion vor allem in Bezug auf die Plastikproduktion,
CO; Emissionen, Boden, Klima, Landnutzung und Biodiversitat. Die sozialen Kriterien basieren auf den
niedrigen sozialen Standards und betreffen Kinderarbeit, Arbeitssicherheit, Lohn und Arbeitszeiten

bzw. -dauer.
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7. Der Lebensweg einer nachhaltigen Jeans

7.1 Die Schritte der textilen Wertschopfungskette - von der Herstellung bis zur

Entsorgung

Lediglich 10 Prozent der Kleidung, die in Deutschland getragen wird, wird auch hier produziert (ROLLE,
M. 2007: 126). Die Marke ,Manomama®“, welche alle ihre Herstellungsschritte bis auf den
Baumwollanbau in Deutschland durchfiihrt, ist ein Beispiel fiir eine lokale Wertschopfungskette. Es ist
aber auch eine ethische Produktionsweise in Billiglohnlandern moglich, wenn dort die internationalen
Mindeststandards, wie die ILO und Menschrechte sowie die nationale Gesetzgebung eingehalten
werden. Die Grundregelungen der ILO sind die Abschaffung von Zwangs- und Kinderarbeit, das Verbot
von Diskriminierung, die Garantie von Arbeitsschutz und existenzsichernden Lohnen sowie das Recht
auf Vereinigung und Kollektivverhandlungen (PFLIEGL, J. 2018). Die Anhebung des Lohnes eines
Arbeiters ergibt einen Preisanstieg der Jeans um 0,9 Prozent auf 1,5 Prozent. Das entspricht bei eine
Preisanhebung von 27 Cent bei einem Hosenpreis von 29 Euro. (KOGLIN, I. 2016: 42) Die ILO hat jedoch
keine Wirkungsmacht, wenn die Kernarbeitsnormen nicht eingehalten werden. Es kdnnen keine
Sanktionen verhangt werden. (ROLLE, M. 2007: 167) Die Allgemeine Erklarung der Menschenrechte
besagt ein Recht auf Arbeit, auf freie Berufswahl, auf gerechte und befriedigende Arbeitsbedingungen
sowie dem Schutz vor Arbeitslosigkeit. AuRerdem gehéren das Recht auf angemessene und
befriedigende Entlohnung, die dem Beschaftigten und seiner Familie eine der menschlichen Wiirde
entsprechende Existenz sichert, das Recht auf Freizeit und regelmaRig bezahlten Urlaub dazu. Weiter
hat der Arbeiter ein Recht auf Sicherheit im Falle von Arbeitslosigkeit, Krankheit, Invaliditat oder
Verwitwung sowie die Mitter und Kinder einen Anspruch auf besondere Fiirsorge und Unterstiitzung.
(SUDWIND AGENTUR 2012: 18-19) Die Mindestanforderungen sollen verhindern, dass Modefirmen in
bestimmten Landern durch die Missachtung von Rechten der Arbeiter Marktvorteile generieren (ROLLE,

M. 2007: 167).

Die nachhaltige Jeansproduktion weist die gleichen Schritte innerhalb der textilen
Wertschopfungskette wie die in der Fast Fashion Industrie auf. Die nachfolgende Tabelle fiihrt daher
ebenfalls die Schritte von der Saatgutherstellung und Rohstoffgewinnung bis zum Verkauf und der
Entsorgung der Jeans auf. Es wird in diesem Beispiel auch von dem Importland Deutschland
ausgegangen. Besonders stark differenziert sich die nachhaltige von der konventionellen Produktion
in den Punkten Herstellungsland und dem entsprechenden Produktionsweg sowie der Deckung des
Energiebedarfs durch die Verwendung von erneuerbaren Energien. Da sich die Literaturrecherche im
Slow Fashion Sektor generell als quellen- und informationsarm dargestellt hat, dienen die
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freiverfiigbaren Informationen verschiedener Modemarken als Informationsgrundlage und Beispiele.

Diese geben allerdings andere oder weniger Informationen zu den konkreten Aufgaben in den

jeweiligen Herstellungsschritten an. Auch in Bezug auf die nachfolgende Tabelle werden zwei

transparent gestaltete Modemarken stellvertretend fiir den Slow Fashion Sektor angefiihrt.

Beispiel einer moglichen textilen Wertschopfungskette in der Slow Fashion Industrie:

Schritte der textilen
Wertschépfungskette

Aufgabe

Land

1. Saatgutherstellung und
Rohstoffgewinnung

Baumwollanbau

e Tiirkei / Tansania*

2. Garnherstellung und ihr
Farbungsprozess

Waschen & Farben des Stoffes

e Griechenland
e Deutschland (Umkreis < 300 km
um Augsburg, NRW)Y

3. Textilveredlung

Veredlung der Jeans

e Bulgarien / Mazedonien

e [talien, Tunesien, Mazedonien?®

e Deutschland (Umkreis < 300 km
um Augsburg)?’

4. Design

Gestaltung & Planung der Jeans

e Deutschland
e Griechenland®®

5. Konfektionierung

Musterherstellung

e Griechenland
e Deutschland (Umkreis < 300 km
um Augsburg)®

Herstellung der Prototypen

e Tunesien
e Deutschland (Umkreis < 300 km
um Augsburg)®

Zuschneiden & Vernahen des
Stoffes

e Polen, Tunesien, Portugal oder
Turkei®

e Deutschland (Umkreis < 300 km
um Augsburg)??

Anbringen von italienischen
Knopfen & Nieten

e Polen, Tunesien, Portugal oder
Turkei?®

14 MaNOMAMA (0.). a)
15 MaNomamA (0.).)

16 KING OF INDIGO (2019)
17 MaNomamA (0.).)

18 KING OF INDIGO (2019)
1% MaNomamA (0.).)

20 MANOMAMA (0.].)

21 FAIRIEANS (2020 a)

22 MANOMAMA (0.J.)

23 FAIRIEANS (2020 a)
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e Deutschland (Umkreis < 300 km
um Augsburg)®*

6. Finishen Biigel- & Spezialeffekte e |talien

e Tunesien®®

e Griechenland?®

e Deutschland (Umkreis < 300 km
um Augsburg)?’

Einndhen des Firmenlogos & e Griechenland?®
Aufdruck ,made in...” e Deutschland (Umkreis < 300 km
um Augsburg)?

7. Verpacken und Transport Transport durch Containerschiff Bulgarien / Mazedonien

8. Verkauf und Entsorgung Verkauf im Laden bzw. vermehrt im | deutschlandweit
Internet, Entsorgung im deutschen
Haushaltsmull bzw.
Altkleidercontainer

Tabelle 5: Beispiel einer moglichen textilen Herstellungskette einer Slow Fashion Jeans (eigene
Darstellung nach MANOMAMA (0.J. a), MANOMAMA (0.J.), und KING OF INDIGO (2019).

Schritt 1: Die Rohstoffgewinnung

Viele Slow Fashion Marken produzieren ihre Jeans aus 100 Prozent Biobaumwolle. Diese wird ohne
Verwendung von Pestiziden, Gentechnik und chemischen Diinger angebaut. (GREEN SHIRTS 2020) Die
Nutzung von organischem Diinger und einem natiirlichen Pflanzenschutz durch Lockpflanzen oder
Neem sind ebenfalls ein bedeutender Faktor fiir den 6kologischen Anbau des Rohstoffes. Neben den
positiven Auswirkungen auf die menschliche Gesundheit, kann so ein natiirliches Gleichwicht an
Blitenpflanzen, Insekten, Vogeln und anderen Tieren geschaffen werden. Die unterschiedlichen
Blitenpflanzen dienen den Tieren als Brut-, Versteck- und Nahrungsgrundlage. (RoLLE, M. 2007: 113-
114) Zudem kann der Biolandwirt sein Saatgut selbst gewinnen und ist somit nicht mehr auf das
standige Nachkaufen von neuem, teurem Saatgut angewiesen (KOGLIN, I. 2016:45). AuBerdem wird
Biobaumwolle per Hand gepfliickt, so sind grofe Erntemaschinen sowie das Ausbringen von
Entlaubungsmittel wie bei der konventionellen Bewirtschaftung unnétig. Weiter kann so eine hohere
Qualitat der Ernte garantiert werden, da sie sich nicht mit unreifen Friichten, Hélzern und ahnlichem
vermischt. Biobaumwolle ist durch den Verzicht der Chemikalien und den manuellen Erntevorgang

weicher als konventionelle Baumwolle. Die Modemarke ,Green Shirts” ldsst die verwendete

24 MANOMAMA (0.J.)
25 KING OF INDIGO (2019)
26 KING OF INDIGO (2019)
27 MANOMAMA (0.J.)
28 KING OF INDIGO (2019)
2% MANOMAMA (0.J.)
51



M ‘ Hochschule Neubrandenburg

University of Applied Sciences

Biobaumwolle komplett in Indien anbauen, da dort 90 Prozent des Wasserbedarfes von dem
Monsunregen gedeckt werden kann. So kann Trinkwasser eingespart werden. (GREEN SHIRTS 2020) Ziel
ist es ein in sich selbst stabilisierendes System mit einer erhéhten Biodiversitat aufzubauen, welche
durch die Einhaltung von Fruchtfolgen z.B. mit Mais, Hirse oder Reis entsteht. AuBerdem sind
Mischkulturen mit Leguminosen sowie das Pflanzen von standortgerechten Sorten effektiv. (ROLLE, M.
2007: 113-114) In Indien ist in der Zeit von 2007 bis 2010 eine Studie Giber den nachhaltigen Anbau von
Baumwolle angelegt worden. Es hat sich herausgestellt, dass die Ertrage um bis zu 14 Prozent unter
denen der konventionellen Felder liegen und gleichzeitig 38 Prozent weniger Unkosten generiert
werden. Das bedeutet weniger Schulden und Kapitaleinsatz fiir die Landwirte. (HOLDIGHAUSEN, H. 2019:
104) Biobaumwolle sorgt also dafiir, dass die Landwirte mehr Geld verdienen und in ihrer Gesundheit
geschiitzt werden. AuBerdem spart Biobaumwolle 62 Prozent Energie und 91 Prozent Wasser ein.

(ARMEDANGELS, 2020) Weiter wird der CO,-Ausstol’ um 90 Prozent reduziert (KOGLIN, |. 2016: 41).

Bislang werden 0,1 Prozent der weltweit angebauten Baumwolle nach 6kologischen Kriterien
angebaut, das sind in den Jahren 2004 und 2005 umgerechnet knapp 25,4 Tonnen Ertrag gewesen.
Mittlerweile wird in tiber 20 Landern erfolgreich nach 6kologischen Kriterien gewirtschaftet. (ROLLE, M.
2007: 113-114) Die starksten Produktionslander in der Biobaumwollproduktion sind die Lander Tiirkei,
Indien, USA, China, Tansania und Mali (RoLLE, M. 2007: 114). Modemarken wie ,Armedangels” setzen
sich fiuir die Produktion von Biobaumwolle ein, damit die Biobauern durchschnittlich 20 und 40 Prozent
mehr Lohn als die konventionellen Bauern erhalten (RoLte, M. 2007: 114). Dennoch liegt der
verwendete Baumwollanteil aus biologischem Anbau in der Textilindustrie unter einem Prozent. Die
Umstellung von konventioneller zu Biobaumwolle dauert 3 Jahre, da der betroffene Boden diesen
Zeitraum zur Erholung bendtigt. In dieser Zeit kdnnen die Bauern die Baumwolle nicht als
Biobaumwolle verkaufen und bekommen auch keine Bio-Pramie. Zudem ist es fiir einige Bauern
schwierig an gentechnikfreies Saatgut heranzukommen. Im ersten Jahr geben mehr als die Halfte der
Bauern bereits wahrend der Umstellung zu Biobaumwolle wieder auf, weil sie es ohne Unterstiitzung

nicht schaffen. (ARMEDANGELS, 2020)

81 Prozent der weltweiten Ernte mit einer Anbauflache von 461.000 Hektar kommen aus Indien. Das
entspricht im Jahr 2012 einem Umsatz von 7,4 Milliarden US- Dollar. (SUDWIND AGENTUR, 2012: 42) 2008

sind 0,15 Millionen Tonnen Biobaumwolle produziert worden (ROHLFING, M. 2010: 21).

Der Slow Fashion Sektor sucht standig nach Alternativen zur Biobaumwolle, die ahnlich gut
funktionieren und gleichzeitig 6kologischer sind. Ein Beispiel hierfiir ist das Herstellen einer Kunstfaser
aus alten PET-Flaschen (Polyethylenterephthalat). Zwar bendtigt Biobaumwolle so viel Wasser in der
Herstellung wie die recycelten Chemiefasern, dafiir werden aber bereits vorhandene Ressourcen
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verwendet und somit der vorhandene Plastikmiill reduziert sowie weniger Chemikalien und Stickstoffe
benotigt. (HOLDIGHAUSEN, H. 2019: 126-127) Im Vergleich zu Neuprodukten werden bei recycelten
Chemiefasern aulRerdem bis zu 76 Prozent Energie und 71 Prozent CO, eingespart (KOGLIN, |. 2016: 45).
Unter Nachhaltigkeitsforschern gilt die recycelte Kunstfaser daher als umweltschonender. In Europa
werden jahrlich 65 Milliarden PET-Flaschen gesammelt und 26 Milliarden davon recycelt und zu Fasern
weiterverarbeitet. Allerdings hinterlassen die in der Herstellung verwendeten Giftstoffe wie
Bleichmittel, Weichmacher, Biozide und Schwermetalle potenziell erbgutschadigende oder
krebserregende Riickstande auf der Kleidung. Die natiirlichen Pflanzenfasern wie Hanf und Flachs sind
mittlerweile nur noch Nischenprodukte, da Baumwollfaser leichter als Flachs und Hanf zu verarbeiten
sind, besser Feuchtigkeit aufnehmen ohne klamm zu werden sowie angenehmer auf der Haut des

Tragers sind. (HOLDINGHAUSEN 2015: 106-113, 126-130)

Schritt 2: Garnherstellung und ihr Farbungsprozess

Um 1 Kilogramm Biobaumwolle herzustellen werden 1.219 Gramm CO, Treibhausgas-Emissionen
ausgestoBen und 5.000 Liter Wasser verbraucht. Weiter liegt der Energieverbrauch in der
Faserherstellung bei 7 Megajoule. Genauso wie in der konventionellen Industrie sollen die
nachhaltigen Fasern mit einem breiten Farbspektrum ihren Kunden angeboten werden kdnnen. Um
dies auch nach 6kologischen Gesichtspunkten umsetzen zu kdnnen, werden ausschlieBlich zertifizierte
Farben und Farbemethoden angewendet. Die meisten Firmen orientieren sich an GOTS Standards.
Diese besagen, dass alle chemischen Zusatze, wie z.B. Farbstoffe, Hilfsmittel und Prozesschemikalien,
vor der Verwendung nach den Grundanforderungen beziiglich Toxizitat und biologischer Abbaubarkeit
begutachtet werden missen. Weiter sind toxische Schwermetalle, Formaldehyd, aromatische
Losungsmittel, genetisch veranderte Organismen und deren Enzyme verboten. Die Verwendung
synthetischer Schlichtemittel ist im Gegensatz zur konventionellen Herstellung beschrankt. AuRerdem
sind Azofarbstoffe, die karzinogene Aminverbindungen freisetzen, verboten, weil diese krebserregend

sind. (GoTs 2020) Weitergehende Informationen zum Siegel GOTS sind in Kapitel 9.3 angefiihrt.

Um Umwelt- und Hautbelastungen zu reduzieren, ist die Farbauswahl eine malRgebende Einflussgrofe.
Neben den synthetischen Farben gibt es auch Farben, die aus nachhaltigen Rohstoffen stammen.
Hierfiir werden unter anderem aus Lebensmittelabfdllen wie Orangenschalen, Krautern und Riiben
Farben gewonnen. Diese sogenannten Ecru Farben sind somit vollstandig aus nachwachsenden
Ressourcen, welche 6kologisch und 6konomisch sinnvoll genutzt werden. AuBerdem sind sie mit den
Siegeln bluesign und GOTS zertifiziert und stehen den synthetisch hergestellten Farben in den Punkten

Haltbarkeit, Waschbestandigkeit und Lichtechtheit in nichts nach. (VAUDE 2020)
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Neben den synthetischen Farbemitteln gibt es wildwachsende farbige Baumwolle. Diese hat der
Ethnologe James Vreeland 1971 im peruanischen Dschungel entdeckt. Die farbige Baumwolle
unterscheidet sich bereits in der Wuchshohe und -form von der herkdmmlichen weillen
Baumwollpflanze. Durch die natiirliche Farbgebung in den Farbnuancen rotbraun und braun bis griin
kann bei der farbigen Baumwolle komplett auf einen Farbevorgang verzichtet werden. Hierdurch ist
sie ein haut- und umweltfreundlicher Rohstoff. Einige wenige Modefirmen wie die nachhaltige
Modemarke ,, Alma & Lovis“ verwenden weitgehend die natiirliche farbige Baumwolle, um unnotige

Farbeprozesse zu vermeiden. (ALMA & Lovis 2020)

Schritt 3: Textilveredlung

Beim 6kologischen Bedrucken von Jeans eignet sich vor allem Farben auf Wasserbasis. In Deutschland
gibt es Okologischen Textil- und Siebdruck in Spezialdruckereien, welche auf eine CO,-neutrale
Produktion z.B. durch die Verwendung von erneuerbaren Energien Wert legen. Durch die Verwendung
von nachweisbar klimafreundlichen Rohstoffen und Methoden wird die Umwelt und die Haut der
Konsumenten geschiitzt. (GREEN SHIRTS 2020) Bei GOTS-zertifizierten Druckverfahren sind sogenannte
Atzdruckverfahren, die aromatische Ldsungsmittel enthalten und Plastisol-Druckverfahren, die
Phthalate und Polyvinylchlorid (PVC) verwenden, verboten (GoTs 2020). Diese Kunststoffweichmacher
sind chemisch nicht gebunden und kénnen so iiber den Hausstaub und die Atemluft vom Menschen
aufgenommen werden und hormonell schadigend auf ihn einwirken. AuRerdem kénnen sie sich in
Boden, Luft und Wasser weiter anreichern, wo sie ebenfalls Schadigungen fiir die Umwelt bewirken

konnen. (UMWELTBUNDESAMT 2020)

Schritt 4: Design

Die Gestaltung und Planung der 6kologischen Jeans finden ebenfalls meist in den Industrielandern statt
(SUDWIND AGENTUR 2012: 11). Beim Design kann durch eine Low Waste-Schnittkonstruktion im
Vergleich zu einem klassischen konventionellen T-Shirt von etwa 15 auf 5 Prozent Verschnitt reduziert
werden (FORSCHUNGSVERBUND INNABE, 2019: 23). Anschliefend wird die Konzeption per E-Mail
versendet (SUDWIND AGENTUR 2012: 11). Durch das Nutzen eines internetfahigen Gerdtes wird Energie
bendtigt. Da dieser Herstellungsschritt in Industrielandern stattfindet, wird von menschenwiirdigen

Arbeitsbedingungen in Bezug auf Lohn, Arbeitsschutz und Arbeitsdauer ausgegangen.

Schritt 5: Konfektionierung

Die Konfektionierung erfolgt wie bei der Fast Fashion Jeans ebenfalls in knapp 100 Arbeitsschritten aus
60 Einzelteilen (HOLDERMANN, PREISSLER 2004: 45). Allerdings verwenden die meisten nachhaltigen
Modefirmen, wie auch z.B. ,,Bleed”, ausschlieBlich chrom- und nickelfreie Metallteile in ihren Jeans, so
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fallt die umweltbelastende Oberflachengalvanisierung weg. AuRerdem sind die Hosen so auch fir

Allergiker besser vertraglich. (BLEED 2020)

Schritt 6: Finishen

Die alternativen nachhaltigen Verfahren fiir die kiinstlich hergestellte Alterung der Jeans, den
sogenannten ,used-look”, sind vielfdltig. Um auf den manuellen Abrieb mit Schleifpapier und
Drahtbiirsten zu verzichten, welcher Farb- und Staubpartikeln freisetzt, verwenden viele Fabriken
ahnlich wie bei dem Waschvorgang von konventionellen Jeans die ,Stone wash” Methode. Hierbei
werden Steine und ein Bleichmittel den Jeans in industriellen Waschmaschinen hinzugefiigt. Bei den
nachhaltigen Jeans wird allerdings eine sogenannte Ozonbleiche verwendet, welche aus ungiftigem
Sauerstoff besteht (FAIRIEANS 2020). Die Waschmaschine ist hermetisch abgeriegelt, welches ein
Offnen erst nach vollstindigem Entweichen des Restozons erméglicht und so die Arbeiter schiitzt. Ein
spanischer Waschmaschinenhersteller hat errechnet, dass durch die Ozonbleiche bei einer
Maschinenladung mit einer Fillmenge von 100 Kilogramm pro Jeans 85 Prozent Chemikalien, 62
Prozent Energie und 67 Prozent Wasser eingespart werden kénnen (CHAHBOUNE, M. 2013). Die Firma
»Joker“ geht konkret von einer Wassereinsparung von 3.000 Litern aus (JOKER JEANS 2019). Auch bei der
nachhaltigen Methode entstehen Abwasser, welche Indigo Farbmittel und Steinabrieb beinhalten
(CHAHBOUNE, M. 2013). Diese werden vor Ort vorgeklart, bevor sie in die kommunalen Klaranlagen
abgeleitet werden. GOTS (iberprift das jeweilige Abwassermanagement der Betriebe regelmaRig,
damit keine ungeklarten Wasser in der Umwelt flieRen (JOKER JEANS 2019). Eine weitere
wassersparende Methode zur Erzeugung des ,used-look”, ist das Laserverfahren. Hierbei werden
innerhalb weniger Sekunden die gewiinschte Erscheinung mit Hilfe von Maschinen in den Jeansstoff
gelasert. Durch diesen maschinellen Vorgang ist es moglich, dass die einzelnen Jeans je Kollektion
reproduzierbar sind und lediglich der Vorgang der Nachwdsche Wasser bendtigt. Um den Schutz und
die Gesundheit der Arbeiter zu gewahrleisten, sind die Laser abgeschirmt (CHAHBOUNE, M. 2013). Es
gibt neben den bereits genannten Verfahren, eine noch umweltfreundlichere Methode, welche
Ressourcen schon beim Einfarben der Jeans einspart. Die meisten Jeans werden komplett eingefarbt,
um dann spater fiir den angestrebten ,used-look” 80 Prozent der Farbe wieder herauszuwaschen. Die
Firma , Freshtex” kehrt das Verfahren um und verwendet weille Hosen und farbt diese nur zu 20
Prozent ein und erzielt so eine geringe Umweltbelastung beim Farbeprozess (HOLDIGHAUSEN, H. 2019:

101).
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Schritt 7: Verpacken und Transport

In einer nachhaltigen Produktionskette wird der Transport lediglich tUber Containerschiffe und
Lastkraftwagen (LKW) abgewickelt (SUDWIND AGENTUR, 2012: 20). Um die Emissionsreduzierung und
Ressourcenschonung fiir den Konsumenten transparent zu gestalten, ist eine Zertifizierung durch die
Firma , Carbon Trust“ moglich. Die Zertifizierung stellt den angefallenen CO,-FuRabdruck wahrend der
Herstellung und des Transports der Jeans dar. (ARTGERECHTES 0.).) Weiter gibt es z.B. bei der Firma
,Fairjeans” keine Zwischenlager, um auch dort vor allem CO; und Energie einsparen zu kdnnen
(FAIRIEANS 2020). Beim Verpackungsmaterial wird ein Schwerpunkt auf den Plastikverzicht und das
Recycling gelegt. Die Firma ,Green Shirt” setzt z.B. auf das Recyceln von alten Landkarten und Kartons,
um diese als Versandtaschen weiter zu nutzen. (GREEN SHIRTS 2020) AuRerdem nutzen nachhaltige
Firmen vermehrt digitale Medien anstelle von Printmedien. Firmen wie ,Alma & Lovis“ drucken
benoétigte Printmaterialien auf Recycling- oder Graspapier. (ALMA & Lovis 2020) AuBerdem versuchen
die meisten Unternehmen wie ,Green Shirts” ihren Hauptenergiebedarf liber erneuerbare Energien
abzudecken (GREEN SHIRTS 2020). Um auch den Versand klimaneutral zu gestalten, wird die fertige Jeans
Uber DHL Go Green versendet. Die angefallenen CO; Emissionen des Versands werden durch DHL in

Klimaschutzprojekte investiert, die nach internationalen Standards zertifiziert sind. (ALMA & Lovis 2020)

Schritt 8: Verkauf

Ein GroRteil des Verkaufs von nachhaltiger Mode wird tiber das Internet abgewickelt, da noch nicht in
jeder Stadt Slow Fashion Laden vorzufinden sind (GREEN SHIRTS 2020). Auch der Versand fir
Privatkunden kann klimaneutral erfolgen (ALMA & Lovis 2020). Der Onlineshop ,,Green Shirts” wickelt
daher alle Zahlungsvorgdange Uber die nachhaltige Bank ,GLS Gemeinschaftsbank”, welche nur
okologische und nachhaltige Projekte unterstiitzt, ab. Weiter arbeitet die Modefirma , Green Shirt”
wie auch andere 6kologische Labels mit einem nachhaltigen Webhost zusammen. Diese decken den
Energiebedarfihrer Serverstationen ausschlieBlich mit Strom aus erneuerbaren Energien. (GREEN SHIRTS
2020) Grundsatzlich gelten fiir die nachhaltige Jeans die gleichen Entsorgungsempfehlungen wie fiir
die konventionelle Jeans. Die Entsorgung iiber den Hausmiill birgt auch hier einen erhdhten
Energieaufwand. Auch das Entsorgen liber den Altkleidercontainer steht mit einem hohen CO, Ausstol
und mit dem Verlust der Bekleidungskultur des jeweiligen Land des globalen Siidens im

Zusammenhang. (HOLDERMANN, PREISSLER 2004: 49)
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Tabelle 6 zeigt die 6kologischen und sozialen Auswirkungen fiir die einzelnen Schritte der textilen

Wertschopfungskette einer nachhaltig produzierten Jeans.

Schritte der textilen
Wertschopfungskette

Okologische Auswirkungen

Sozialen Auswirkungen

1. Saatgutherstellung und
Rohstoffgewinnung

e geringer Wasseraufwand durch Anbau von
Biobaumwolle an 6kologisch sinnvollen
Standorten = Einsparung von bis zu 91%

e Verwendung von organischem Diinger &
natirlichen Pflanzenschutz durch Anbau von
Biobaumwolle

e weniger Bodenbelastung durch manuelle
Ernte

e Anbau von Mischkulturen = héhere
Biodiversitat

e Biobaumwolle reduziert CO2 Ausstold um
90%

e Biobaumwolle spart 62% Energie ein

¢ 46% weniger Auswirkungen auf die globale
Erwarmung als konventionelle Baumwolle

e Emissions- & Energieeinsparung,
Miillreduzierung durch Verwendung von
recycelten Chemiefasern (76% Energie &
71% CO2-Emissionen)

e Trinkwassereinsparungen

e Bauer generiert Saatgut selbst,
weniger Schulden &
Kapitaleinsatz fuir Biobauern

e durch Anbau von Biobaumwolle
erhalten Bauern 20-40% mehr
Lohn

e weniger
Gesundheitsbeeintrachtigungen
durch den Verzicht des
Chemieeinsatzes

e Jeans mit recycelten
Chemiefasern enthalt
gesundheitsschadliche
Giftstoffriickstande

2. Garnherstellung und
ihr Farbungsprozess

e Verwendung zertifizierter Farben &
Farbemethoden ohne Chemikalien -
okologisch leicht abbaubar

e Verwendung von Farben aus
Lebensmittelabfallen = 6kologisch &
o6konomisch sinnvoller Kreislauf

e Verzicht auf den Farbevorgang durch
Verwendung von wildwachsender farbiger
Baumwolle

reduzierte Hautbelastung durch
zertifizierte Farben

3. Textilveredlung

e Verwendung von klimafreundlichen
Rohstoffen und Methoden = weniger
Umweltbelastung

e Verbot von Atzdruckverfahren - geringere
Umweltbelastung

e Bedrucken der Jeans mit Farben auf
Wasserbasis

e CO; neutrale Produktion durch Verwendung
erneuerbarer Energien

e \Verwendung von
klimafreundlichen Rohstoffen
und Methoden - geringere
Hautbelastung der Konsumenten

e Verbot von Atzdruckverfahren =
geringere Gesundheitsbelastung

4. Design

Energieaufwand

5. Konfektionierung

Oberflachengalvanisierung fallt weg

Verwendung von vertraglichen
Metalldetails ohne Nickel
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6. Finishen

e Verwendung von Ozonbleiche bei ,,Stone
wash” Methode = weniger Chemie-,
Wasser- & Energieeinsatz (pro Jeans 85%
Chemikalien, 62% Energie und 67% Wasser
Einsparung)*®

e Laserverfahren - geringer Wasseraufwand

e Jeans wird nur zu 20% eingefarbt >
geringere Umweltbelastung

e zertifiziertes Abwassermanagement =
weniger belastetes Abwasser

Arbeitsschutzvorkehrungen fir
Arbeiter bei , Stone wash”
Methode & Laserverfahren

7. Verpacken und
Transport

© CO; sparender Transport durch
Containerschiffe und LKW

e Verzicht auf Zwischenlager 2 CO;-und
Energieeinsparung

e Plastikverzicht & Recycling bewirken geringe
Millproduktion

e vermehrtes Nutzen von digitalen Medien &
Drucken von Printmedien moglichst auf
Recycling- oder Graspapier bewirken geringe
Millproduktion, CO,-und Energieeinsparung

e klimaneutraler Versand durch Investitionen
in Klimaschutzprojekte

Emissionsreduzierung und
Ressourcenschonung fiir den
Konsumenten transparent durch
,Carbon Trust” Zertifizierung

8. Verkauf und
Entsorgung

¢ Verwendung eines klimaneutralen Webhosts
bei Internetverkdaufen durch erneuerbare
Energien

e Abwicklung der Zahlungsvorgange liber eine
nachhaltige Bank

e hoher Energieaufwand bei Entsorgung und
Transport in globalen Siiden

Preisdruck auf Bekleidungsmarkt
& Verlust der Bekleidungskultur
im globalen Siiden

Tabelle 6: Herstellungsschritte der Slow Fashion Jeans unter Beriicksichtigung 6kologischer und
sozialer Ressourcen (eigene Zusammenfassung und Darstellung).

Beim ersten Herstellungsschritt der nachhaltigen Jeansproduktion ist der Wasseraufwand auf Grund

der biologischen Anbauweise gering, welche auch einen 6kologisch sinnvollen Standort miteinschlieRt.

Dadurch kdnnen 91 Prozent Wasser zur Bewdsserung eingespart werden. Diese Einsparungen wirken

sich positiv auf die Trinkwasserwasservorkommen aus und sind somit ebenfalls ein positives soziales

Kriterium. Weiter wird auf den Mischkulturen lediglich organischer Diinger und natirlicher

Pflanzenschutz ausgebracht und manuell geerntet. AuRerdem werden bei einer nachhaltigen

Jeansproduktion recycelte Chemiefaser genutzt, welche eine Energieeinsparung von 76 Prozent und

eine Einsparung der CO,-Emissionen von 71 Prozent einbringt. Das hat positive Auswirkungen auf die

okologischen Kriterien Wasser, Boden, Energie, Biodiversitdat, Millproduktion und CO,-Emissionen.

30 CHAHBOUNE, M. 2013
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Insgesamt kdnnen so der CO, AusstolR um 90 Prozent und der Energieaufwand um 62 Prozent im
Vergleich zu der konventionellen Baumwollproduktion eingespart werden. Insgesamt hat die
nachhaltige Baumwollanbauweise 46 Prozent weniger Auswirkungen auf die globale Erderwarmung
als der konventionelle Baumwollanbau. Biobauern, welche ihr Saatgut selbst generieren, haben
weniger Schulden und miissen einen geringeren Kapitaleinsatz erbringen. AuRerdem erhalten die
Bauern einen um 20 bis 40 Prozent hoheren Lohn. Bei den sozialen Kriterien sind daher die positiven
Auswirkungen eines hoheren Lohnes und Eigenkapital sowie weniger Gesundheitsbeeintrachtigungen
durch den Verzicht des Chemieeinsatzes aufzufiihren. Da bei der nachhaltigen Jeansproduktion die
Kinderarbeit verboten ist, hat dies positive Auswirkungen auf die Rechte und Chancen der Kinder in

entsprechenden Landern.

Beim zweiten Herstellungsschritt werden ausschlieBlich o6kologisch zertifizierte Farben und
Farbemethoden verwendet, sodass auf Chemikalien verzichtet werden kann. Bei der Verwendung von
Lebensmittelfarben kann ein 6kologisch und 6konomisch sinnvoller Kreislauf aufgebaut werden. Ein
weiterer Vorteil neben der Einsparung von Chemie, welche sich positiv die Gewasser und die darin
lebenden Lebewesen sowie die Biodiversitat auswirkt, ist die reduzierte Hautbelastung auf Grund der
zertifizierten Farben bzw. der farbigen, chemiefreien Baumwolle. Denn es gibt eine wildwachsende
farbige Baumwolle durch die komplett auf den Farbeprozess und weitere Waschvorgange wie bei der

konventionellen Jeansproduktion verzichtet werden kann.

Die Textilveredlung im dritten Herstellungsschritt verwendet klimafreundliche Rohstoffe und
Methoden, welche weniger Umweltbelastungen als die konventionelle Textilveredlung erzeugen. Das
Verbot fiir Atzdruckverfahren sowie das Bedrucken der Jeans mit Farben auf Wasserbasis fiihrt zu
weniger Gesundheitsbelastungen bei den Arbeitern und geringeren Hautbelastungen bei den
Konsumenten. Eine CO;-neutrale Produktion kann durch die Verwendung von erneuerbaren Energien
gesichert werden. Insgesamt werden in diesem Herstellungsschritt die 6kologischen Kriterien Energie,
Chemieeinsatz, Wasser und Luft im Vergleich zur konventionellen Produktion geschont. AuRerdem
wird vermehrt auf die sozialen Standards wie Arbeitssicherheit, Lohn und Arbeitszeiten bzw. -dauer

geachtet.

Im vierten Herstellungsschritt wird genauso wie bei der Jeansproduktion im konventionellen
Modesektor lediglich ein internetfahiges Gerat mit einer Designsoftware bendtigt, um die Konzeption
der Jeans entsprechen zu entwerfen und per E-Mail zu versenden. Es wird also Gebrauch des
okologischen Kriteriums Energie gemacht. Da dieser Herstellungsschritt in Industrielandern stattfindet,
wird von menschenwiirdigen Arbeitsbedingungen in Bezug auf Lohn, Arbeitsschutz und Arbeitsdauer
ausgegangen.

59



M ‘ Hochschule Neubrandenburg

University of Applied Sciences

Bei der nachhaltigen Konfektionierung fallt die Oberflachengalvanisierung der Kurzware weg, da nur
nickelfreie Metalle verwendet werden. So wird die Umwelt in Bezug auf den geringen Wasser- und
Chemieaufwand geschiitzt. Aulerdem hat die Verwendung der nickelfreien Metalldetails einen

positiven Effekt auf die Haut und das Allergiepotenzial der Konsumenten.

Wahrend bei der konventionellen ,Stone wash“ Methode eine chemische Chlorbleiche angewendet
wird, wird bei der nachhaltigen Methode eine Ozonbleiche verwendet. So kann bei dem
Herstellungsschritt des Finishens pro Jeans 85 Prozent Chemikalien, 62 Prozent Energie und 67 Prozent
Wasser eingespart werden. Auch das Laserverfahren hat einen geringen Wasseraufwand. Nur noch
geringe Umweltbelastungen erzielt die Methode, bei der nur 20 Prozent der Jeansflache eingefarbt
anstatt 80 Prozent der Farbe entfernt werden. AuBerdem ist das Abwasser auf Grund zertifizierter
Abwassermanagementsysteme weniger belastet und schiitzt somit die Gewdsser und ihre Lebewesen.
Weiter sind die Arbeitsschutzvorkehrungen fiir Arbeiter bei den Methoden hoch, sodass es fiir die

Arbeiter zu keinen Gesundheitsschadigungen kommt.

Beim Verpacken der Jeans wird auf Plastik verzichtet und die Verpackungen recycelt und bewirken
somit eine geringe Millproduktion. Beim Transport wird auf Zwischenlager und den Transport mit
Flugzeugen verzichtet, so kann CO, und Energie eingespart werden. AuRerdem wird ein klimaneutraler
Versand durch Investitionen in Klimaschutzprojekte erzielt. Die Emissionsreduzierung und
Ressourcenschonung wird fiir den Konsumenten durch die ,,Carbon Trust” Zertifizierung transparent
gestaltet. Weiter kann Miill, Energie und CO, eingespart werden durch das vermehrte Nutzen von

digitalen Medien und das Drucken von Printmedien moglichst auf Recycling- oder Graspapier.

Bei Internetverkdaufen werden klimaneutrale Webhosts verwendet, welche durch erneuerbare
Energien betrieben werden. AulRerdem werden die Zahlungsvorginge lber nachhaltige Banken
getatigt, welche in klimarelevante Projekte investieren. Auch nach dem Kauf einer nachhaltigen Jeans
entsorgt der Konsument diese nach einiger Zeit im Hausmill oder im Altkleidercontainer. Diese
Entsorgungsmoglichkeiten sind wie in Kapitel 6.2 bereits beschrieben mit einem hohem
Energieaufwand und CO,-Ausstold verbunden. Bei den sozialen Kriterien geht es hier ebenfalls um die

Beeinflussung des Bekleidungsmarktes im globalen Siiden durch Altkleider aus dem globalen Norden.

Grundsatzlich werden bei der nachhaltigen Jeansherstellungen folgende 6kologische Kriterien immer
wieder beeinflusst: Wasser in Form von Trinkwasser, Abwasser und Gewasser, Chemieeinsatz, Energie
in Form von erneuerbaren Energien, Miillproduktion, CO, Emissionen, Boden, Landnutzung und
Biodiversitat. Die sozialen Kriterien basieren auf den héheren sozialen Standards, welche durch die
Einhaltung der Mindeststandards wie die ILO und Menschrechte, sowie die nationale Gesetzgebung

und der freiwilligen Einhaltung der sozialen Standards der zusatzlichen Siegel generiert werden und
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sichern den Arbeitern eine ausreichende Arbeitssicherheit, existenzsichernde Lohne sowie Arbeits-
und Krankheits- sowie Urlaubs- und Schwangerschaftsreglungen. AuBerdem setzen sich nachhaltige

Modefirmen fiir die Abschaffung von Zwangs- und Kinderarbeit ein.

Die 6kologischen und sozialen Kriterien decken sich bei der Fast und Slow Fashion Industrie und haben
bei beiden Industrien einen wesentlichen Einfluss auf Umwelt und Mensch. Allerdings unterscheiden
sie sich stark in ihrem Umgang mit den jeweiligen Ressourcen. Wahrend der Fast Fashion Sektor die
Wirtschaftlichkeit mit besonders ginstigen Preisen und entsprechenden Arbeits- und
Umweltbedingungen im Fokus behilt, zielt der Slow Fashion Sektor besonders stark auf die Einsparung
der Okologischen Ressourcen und sozialvertragliche Arbeitsbedingungen & -sicherheit in allen

Herstellungsschritten ab.
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8. Vergleich der sozialen und &kologischen Kriterien innerhalb der textilen

Wertschopfungskette von Fast und Slow Fashion

Die nachfolgende Tabelle 7 zeigt die sozialen und 6kologischen Kriterien der acht Schritte in der

textilen Wertschopfungskette. Dabei werden die Kriterien fir die Fast und Slow Fashion vergleichend

gegeniibergestellt.

Fast Fashion

Slow Fashion

Allgemeine Fakten

Lohnanteil der Arbeiter an 0,6% 1,53
einer Jeans in Prozent

wochentliche Arbeits- bis 112 bis 48
stunden der Textilarbeiter

Bezahlung bei Krankheit nein ja
Bezahlung bei Schwanger- nein ja
schaft

existenzsichernde Lohne der | nein ja
Arbeiter

Zwangs- und Kinderarbeit ja nein
Diskriminierung der Arbeiter | ja nein
Recht auf Vereinigung und nein ja
Kollektivverhandlungen

Garantie auf Arbeitsschutz nein ja
bei den Arbeitern

bezahlter Urlaub nein ja

1.Saatgutherstellung und

Rohstoffgewinnung

verwendete Rohstoffe

konventionelle Baumwolle,
Chemiefasern

Biobaumwolle, Hanf, Flachs,
recycelte Chemiefasern

Hersteller des
Baumwollsaatguts

grolRe Agrokonzerne wie
Unilever, Bayer und

lokaler Bauer eigenstandig

Monsanto
Baumwollsaatgut: nein ja
mehrjahrig
Baumwollsaatgut: ja nein
genbehandelt
Baumwollsaatgut: nein ja

nachziichtbar

Kosten Baumwollsaatgut

sehr kostenintensiv

38% weniger Kosten als

koventionelles Baumwollsaatgut

31 SCHMIDT, VON WEDEL-PARLOW (2019): 17
32 KoGLIN, ROHDE 2016: 42
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Fast Fashion

Slow Fashion

Ernte der Baumwolle mit groBen Erntemaschinen per Hand
Anzahl Spritzbehandlungen 19-25 0
Einsatz von weiteren ja nein
Chemikalien e 3.500 Chemikalien pro

Jeans®

e insgesamt 43 Millionen

Tonnen/ Jahr3
Einsatz von Entlaubungs- ja nein
mittel
Art des Diingers chemisch organisch von Nutztieren
Art des Pflanzenschutzes chemisch natirlich durch Lockpflanzen oder

Neem

Art der Bewasserung

meist kiinstlich (z.B. in
Agypten und Usbekistan)

teilweise kiinstlichnatdrlich durch
Monsunregen (z.B. in Indien,
deckt 90% des Wasserbedarfs®?)

prozentuale Verteilung der
weltweit angebauten
Baumwolle

99,9%

0,1% (bio)

Anbauweise Baumwolle

Monokulturen

Mischkulturen, natiirliche Zyklen
des Bodens mit Hilfe der
entsprechenden Fruchtfolgen

Biodiversitat

gering

hoch

starkste Produktionslander
der Baumwolle

1.Saatgutherstellung und Rohstoffgewinnung

Usbekistan, Pakistan, Indien,
die ehemalige Sowjetunion,
USA, Brasilien, Turkei, Sudan,
Agypten, Mexiko

Turkei, Indien, USA, China,
Tansania, Mali (bio)

Baumwollfaser

Gramm COe pro Kilogramm

Menge Baumwollproduktion | 26,55 mio.*® 0,15 mio.*®
in Tonnen
Treibhausgas-Emissionen in | 3.719% 1.219* (bio)

33 GREENPEACE 2015a

34 SCHMIDT, VON WEDEL-PARLOW 2019: 6-12

35 GREEN SHIRTS 2020

36 ROLLE, M. 2007: 113

37 ROLLE, M. 2007: 113

38 ROHLFING, M. 2010: 21

3% ROHLFING, M. 2010: 21

40 siidwind Agentur 2012: 45
4 stidwind Agentur 2012: 45
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Fast Fashion

Slow Fashion

der Farben

Wasserverbrauch in Liter pro | 11.000* 5.000 (bio)*?
§ Kilogramm Baumwollfaser
§ Energieverbrauch in 26" 7
b%o Megajoule pro Kilogramm
€ Baumwollfaser
< Erdélverbrauch ja nein
[V 8
£ Ableiten der Fabrikabwasser | ungefiltert vorgeklart
-§ Anteil Chemiefasern in bis 70% bis 30 (ausschlieBlich recycelt)*®
ao Prozent
;: Verwendung von Schlichte- | erlaubt beschrankt
17 mittel
(]
< chemische Farbemethoden | ja nein
[}
© okologische Abbaubarkeit schwer bis gar nicht leicht
[}

flachengalvanisierung

- Durchfiihrung von ja nur unter Auflagen
S Atzdruckverfahren
g
o
[
= Farben bei Druckverfahren chemisch Wasserbasis
%
-
)
c Stoffverschnitt in Prozent 15 5
a E-Mailversand des ja ja
< Jeansentwurfs
Verwendung von ja nein
Schwermetallen
%" nickelfreie Metalldetails eher nein ja
]
‘T chromfreie Metalldetails eher nein ja
o
2
9 Abbau von Erzmetallen ja nein
<
N Abholzung des Regenwaldes | ja nein
n
Veredlung durch Ober- ja nein

42 Siidwind Agentur 2012: 40

3 Siidwind Agentur 2012: 40

4 siudwind Agentur 2012: 44

4> HOLDIGHAUSEN, H. 2019: 118- 125
46 UTopia TEAM 2018
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Fast Fashion Slow Fashion
Ableiten des Abwassers ungefiltert vorgeklart
S chemische Bleiche ja nein
-
:E Erzeugungsart des ,used- ® 80 Prozent der Farbe wird e |lediglich 20 Prozent der Hose
:; look” entfernt wird eingefarbt
e Sandstrahlen e Lasertechnik
Bimsstein & Chlorbleiche Bimsstein & Sauerstoffbleiche
Menge Millproduktion hoch gering
Verpackungen: eher nein ja

Durchfiihrung von
RecyclingmalRnahmen

Verpackungen: nein eher ja
Plastikverzicht

7. Verpacken und Transport

Transportemissionen hoch durch Flugzeug-, gering durch Beschrankung auf
Containerschiff- und LKW- Containerschiff- und LKW-
Transport Transport
Zwischenlager ja eher nein
Versand Standartversand klimaneutral
" Entsorgung liber den ja ja
§n Hausmiill méglich
‘2' Entsorgung tber ja ja
] Altkleidercontainer moglich
w
o Kompostierung moglich nein nein
qg Verkauf in lokalen ja ja
I Geschaften
E’ Verkauf Online ja ja
% Versand bei Onlinekauf meist Standartversand klimaneutral

Tabelle 7: Vergleich der sozialen und ¢kologischen Kriterien sowie der Herstellungsschritte von Fast
und Slow Fashion (eigene Zusammenstellung und Darstellung).

Im Slow Fashion Sektor verdienen die Arbeiter im Schnitt 0,9 Prozent mehr mit bis zu 64
Arbeitsstunden weniger in der Woche. Weiter verdienen die Arbeiter im Gegensatz zum Fast Fashion
Sektor existenzsichernde Lohne, auch bei Krankheit, Schwangerschaft und Urlaub. AuRerdem haben
sie ein Recht auf Vereinigungen und Kollektivverhandlungen. Es wird die Arbeitssicherheit garantiert,
Diskriminierungen am Arbeitsplatz ausgeschlossen sowie keine Kinder- und Zwangsarbeit geduldet.

Diese Kriterien bieten den Arbeitern im Vergleich hohe soziale Standards.

Die verwendeten Rohstoffe werden in der Slow Fashion Industrie nachhaltig angebaut, das bedeutet
im Gegensatz zum konventionellen Anbau den Verzicht auf Entlaubungsmittel, chemische Diinger,
Spritzbehandlungen, grofle Erntemaschinen und genbehandeltes, einjahriges Saatgut. Zudem wird auf
die Zusammenarbeit mit groen Agrokonzernen sowie weitestgehend auf kiinstliche

Bewadsserungssysteme verzichtet. Stattdessen wird auf selbststandige lokale Bauern gesetzt, welche
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durch das mehrjahrige, genunbehandelte Saatgut Kosten einsparen und deutlich besser verdienen.
Durch Mischkulturen und das Einhalten von natirlichen Zyklen des Bodens ist diese Anbauweise das
Gegenteil von der des Fast Fashion Sektors. Dementsprechend ist bei der biologischen Anbauweise die
Biodiversitat deutlich hoher. Allerdings kommt die biologische Anbauweise ca. 1000 Mal seltener vor

und bringt jahrlich 26,4 Mio. Tonnen Baumwolle weniger hervor.

Der Wasserverbrauch und die Treibhausgasemissionen, welche bei der Herstellung der
konventionellen Baumwollfasern entstehen, sind mehr als doppelt so hoch als bei der biologischen
Anbauweise. Der Energieverbrauch ist sogar mehr als drei Mal so hoch. Wahrend die Herstellung von
neuen Chemiefasern und Futterstoffe Erddl bendtigt, verzichtet der Slow Fashion Sektor auf den
Erdoélabbau und verwendet lediglich recycelte Chemiefasern. In der fertigen konventionellen Jeans
diirfen bis 70 Prozent der verwendeten Fasern Chemiefasern sein, bei der nachhaltigen Jeans hingegen
werden fast 2,5 Mal weniger Chemiefasern genutzt. Weiter unterscheiden sich die konventionelle
Garnherstellung und der Farbeprozess in der Verwendung von Schlichtemitteln, chemischen
Farbemethoden und Farben sowie Atzdruckverfahren. Schlichtemittel und Atzdruckverfahren sind in
der nachhaltigen Herstellung nur beschrankt anwendbar, auf chemische Farben sowie Farbemethoden
wird gdnzlich verzichtet. Eine Gemeinsamkeit beider Sektoren ist der Versand des Jeansentwurfes,
welcher per E-Mail erfolgt. Allerdings werden bei der nachhaltigen Jeans hdufig sogenannte Low
Waste-Schnittmuster verwendet, welche bis zu zehn Prozent weniger Verschnitt haben. Bei der
Konfektionierung wird hingegen bei der nachhaltigen Jeans auf nickel- und chromfreie Metalldetails
geachtet, weshalb fiir ihre Herstellung gegensatzlich zur konventionellen Jeans keine Erzmetalle
abgebaut und kein Regenwald abgeholzt wird. Um beim Finishen der Hose den sogenannten ,used
look” zu erzeugen, werden im Slow Fashion Sektor Techniken mit Sauerstoffbleiche und dem Laser
sowie das teilflachige Einfarben der Hose angewendet. Wohingegen bei der schnellen Mode auf
gesundheits- und umweltgefahrdende Techniken wie das Sandstrahlen, die Chlorbleiche und das
komplette Einfarben der Hose zuriickgegriffen werden. Entsprechend muss hier die Farbe im
Nachhinein durch eine der zuvor genannten Methoden entfernt werden. Bei der nachhaltigen Jeans
werden die Verpackungen recycelt, um Ressourcen zu sparen. Diese Einsparung ist hingegen bei der
schnellen Mode kaum zu finden. Hier werden vorrangig neues Verpackungs- bzw. Plastikmaterial
verwendet. Entsprechend hoher ist auch die Menge des anfallenden Miills. Auch im Transport
unterscheiden sich die beiden Sektoren: Der Slow Fashion Sektor setzt auf einen emissionsarmen
Transport durch Containerschiffe und LKWs, dagegen wird im Fast Fashion Sektor ein Grof3teil per

Flugzeug transportiert.

Der Verkauf gestaltet sich gleich: Beide Jeans kdnnen sowohl online als auch im Geschaft erworben
werden. Beim Onlinekauf der nachhaltigen Jeans unterscheidet sich der Versand jedoch durch seine
Klimaneutralitdt und zumeist den Verzicht auf Zwischenlager. Die Jeans beider Sektoren sollten nicht

kompostiert werden, sondern {iber den Hausmiill entsorgt werden.
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9. Wege zur nachhaltigen Jeans

Auch wenn nachhaltige Mode nicht die Problematik der Ubersattigung des Kleidungsmarktes 16st, kann
sie den Missstand der schadstoffreichen und unfairen Produktion beheben. Viele Modeunternehmen
verkaufen unter dem Aushangeschild der Nachhaltigkeit ihre Mode, dabei werden verschiedene
Ansatze verfolgt. Diese Ansatze sind fiir die Verbraucher nicht immer leicht nachvollziehbar. Siegel und

Kampagnen fiir eine faire und 6kologische Produktion bieten den Verbrauchern sichere Orientierung.

9.1 Kampagnen und Onlineplattformen fir eine nachhaltige Produktion

Detox Kampagne Greenpeace

Seit 2004 leistet Greenpeace Aufklarungsarbeit beziiglich des weltweiten Chemikalieneinsatzes bei der
Produktion von Bekleidung und zeigt die Auswirkungen fiir den Menschen und seine Umwelt. Der
Hauptbestandteil der Detox-Kampagne ist der sogenannte Detox-Fahrplan, welcher die Auflistung
(Manufacturing Restricted Substances List, MSRL) von elf vorrangig gefahrlichen chemischen Gruppen
beinhaltet. Die chemischen Gruppen, ihre jeweilige Funktion mit Anwendungsbeispiel sowie Beispiele
fir Gefahren fir Umwelt und Gesundheit sind in der nachfolgenden Abbildung 4 dargestellt.
Greenpeace fordert die Modemarken dazu auf, bis zum Jahr 2020 ihren Einsatz der Chemikalien der
MSRL in der gesamten Herstellungskette zu unterlassen, um so die Umwelt zu schiitzen. Dieser
Aufforderung sind 80 Marken und Lieferanten der Bekleidungsbranche nachgekommen, welche im
Anhang in Tabelle 9 dargestellt sind. Fir die Marken und Zulieferer bedeutet dies, dass sie die
Einhaltung der Vorgaben und Fortschritte durch die Ergebnisse der Abwasserkontrollen an den
Produktionsanlagen, den Restschlamm aus den Klaranlagen sowie die Lieferantenlisten &ffentlich
transparent machen. Die Modefirmen kdnnen auf Grund ihrer GréRe oder auch ihres speziellen
Marktes unterschiedlich schnell ein striktes Chemikalienmanagement durchsetzen. Durch die
vermehrte Auseinandersetzung mit den bisher verwendeten Chemikalien und ihren Auswirkungen,
erkennen die Modemarken welche Chemikalien nicht zwingend notwendig sind und somit auch
weggelassen werden konnen. AuBerdem wird bei den notwenigen Chemikalien nach
umweltfreundlicheren Ersatzlosungen gesucht. Dieser Prozess gestaltet sich teilweise schwer, da die
Kosten der Ersatzstoffe oft deutlich hoher liegen oder diese eingeschrankt verfiigbar sind. (COBBING,

VICAIRE 2018: 5-6, 28)
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Beispiele fir Gefahren fiir die Umwelt und die Gesundheit
von Menschen (siche Anmerkung*) sowie einschidgige
Vorschriften

1. Alkylphenole/Alkylphenolethoxylate
(AP/APE), einschlieBlich
Nonylphenolethoxylate (NP/NPE)

Wasch- und Hilfsmittel

APs: sind giftig flir Wasserorganismen, Langlebigkeit,
Bioakkumulation, beeintrachtigen den Hormonhaushalt.
Stark reguliert in der EU.

2. Phthalate

Weichmacher in Kunststoffbeschichtungen

Einige Phthalate werden als fortpflanzungsgefahrdend
eingestuft, andere enthalten weitere giftige Stoffe.

In der EU-Verordnung REACH werden viele Phthalate als
besonders besorgniserregend eingestuft.™

3. Bromierte und chlorierte
Brandhemmer (BFR, CFR)

Feuerhemmende Textilien

Viele sind langlebig und bioakkumulierbar.
Einige PBDE beecintrachtigen den Hormonhaushait
und sind nach EU-Recht verboten.

4. Azofarbstoffe mit spaltbaren
krebserregenden Aminen

Farbemittel und Farbstoffe

Trennmittel, sogenannte aromatische Amine, die in diesen
Azofarbstoffen krebserregend sind. Von der EU fiir Textilien
verboten, die mit menschlicher Haut in Kontakt kommen.

5. Organozinnverbindungen

Antibakterielle und schimmelhemmende
Mittel

Einige Organozinne sind langlebig, bioakkumulierbar
und kdnnen das Immun- und Fortpflanzungssystem
beeintrachtigen. Produkte fiir Verbraucher, die mehr als
0,1 % einiger zinnorganischer Verbindungen enthaiten,
sind in der EU verboten.

6. Per- und polyfluorierte Chemikalien
(PFC) (auch bezeichnet als PFAS -
polyfiuorierte alkylierte Substanzen)

Viele PFC sind langlebig und bioakkumulierbar. Einige
kdnnen die Leber beeinflussen oder den Hormonhaushalt
beeintrachtigen, auf Wachstumsphasen einwirken und
Fortpflanzungshormone verandemn.

Langlebig, einige sind bioakkumulierbar, wirken haufig
auf Leber, Schilddriise und zentrales Nervensystem ein;
HCB stdrt den Hormonhaushait.

8. Chiorierte Losungsmittel

Trager/Lésungsmittel

Die Auswirkungen variieren von Chemikalie zu Chemikalie:
Zu den mdglichen gesundheitlichen Folgen gehdren
Schadigungen des zentralen Nervensystems, der Fortpfian-
zungsorgane, von Leber und Nieren. AuBerdem krebs-
erregend.* Die Gesetzgebung sieht eine strenge Beschran-
kung der Verwendung von TCE in der EU vor, sowohl in
Produkten als auch bei der Textilreinigung.

Antibakterielle und schimmelhemmende
Mittel

PCP (Pentachlorphenol) ist fiir Menschen hochgiftig

und kann viele Organe schadigen. Fiir Wasserorganismen
ebenfalls hochgiftig. Die EU hat 1991 die Herstellung von
PCP-haltigen Produkten verboten.

10. Kurzkettige Chlorparaffine

Brandhemmer und Mittel zur
Nachbehandiung

Hochgiftig fiir Wasserorganismen, langlebig, bioakkumu-
lierbar. Ihre Verwendung ist in der EU seit 2004 fiir einige
Anwendungsbereiche eingeschrankt.

1. Schwermetalle: Cadmium, Blei,
Quecksilber und Chrom (VI)

Farbemittel und Farbstoffe; Additive
in einigen Kunststoffbeschichtungen

Manche Schwermetalle kdnnen sich Gber langere Zeit im
Korper anreichern und sind hochgiftig, mit irreversiblen
Folgen wie Schaden am Nervensystem (Blei und Queck-
silber) oder an den Nieren (Cadmium). Cadmium ist auch
als krebserregend bekannt.

Abbildung 4: Die elf vorrangig gefahrlichen chemischen Gruppen mit Anwendungs- und Gefahrenbeispielen

(CoBBING, VICAIRE 2018: 12).
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Weitere Onlineportale

Das groRte Onlineportal fiir nachhaltige Mode ist die ,,Ethical Fashion Forum-Source”. Hier kénnen die
Mitglieder aus tliber 100 Landern Wissen, Erfahrungen innerhalb der Mode- und Textilindustrie
austauschen und Dienstleistungen vom Anbau des Rohstoffes bis zum fertigen Produkt anbieten. Die
Plattform ist in drei wesentliche Teile untergliedert: Source Intelligence, Source Database und Source
Network. In der Source Intelligence sind fundierte Daten und Fakten zum Markt, den zukiinftigen
Modetrends sowie nachhaltigen Lieferanten zu finden. Die Source Database ist eine dkologische
Datenbank, in der Informationen zu nachhaltigen Designern und Marken, Ldden und Konsumenten,
NRO, Zertifizierungs- und Uberpriifungsorganisationen sowie Weiterbildungsméglichkeiten zur
Verfigung stehen. Im Source Netzwerk kdnnen sich Unternehmen sowie alle interessierten
Verbraucher vernetzen und austauschen. Auferdem dient es fiir Einzelpersonen als kostenlose
Informationsquelle fundierter Daten und Fakten der nachhaltigen Modebranche. Generell stehen viele
Informationen kostenlos zur Verfiigung, fiir den vollen Zugang ist ein Monatsbeitrag zu bezahlen. Den

vollen Zugang nutzen bereits 6.000 Mitglieder. (SUDWIND AGENTUR 2012: 54-55)

Seit 2012 bietet die gemeinniitzige Organisation ,Fair Wear Foundation“ (FWF) eine weitere
Onlineplattform und ein Lernprogramm an. Hier kdnnen Jungunternehmer, die nachhaltige Mode
produzieren wollen, u.a. mit anderen Organisationen wie Global Organic Textile Standard (GOTS)
kooperieren und sich austauschen sowie auf Informationen wie Landerstudien und
Interessengruppen-Netzwerke zugreifen. (SUDWIND AGENTUR, 2012: 53) Das Logo der FWF kann ein
Kleidungsstiick bekommen, wenn das produzierende Unternehmen langer als ein Jahr Mitglied ist und
bei den jahrlichen Kontrollen in der hochsten Kategorie eingestuft wird. Es tragen zurzeit 120
Modemarken die Zertifizierung der FWF, darunter u.a. ,Armed Angels” und ,,Nudie Jeans”. (GREENPEACE

2018: 22)

Fiir junge Designer und kleine Labels ist neben dem Austausch und der Informationsgewinnung auf
Onlineplattformen ebenfalls die Unterstiitzung beim Produkteinkauf hilfreich. Die Berliner
Textilagentur ,Lebenskleidung” stellt sich der Problematik, nachhaltige Stoffe auch in kleineren
Mengen einkaufen zu kénnen. Das Unternehmen bietet nach einem genossenschaftsahnlichen Prinzip
solidarische Sammelbestellungen an. So kann ein kleines Unternehmen bereits ab 10 Meter Stoff

GOTS-zertifizierte Ware einkaufen. (SUDWIND AGENTUR 2012: 47)
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9.2 Siegel fir eine nachhaltige Kleiderproduktion im Uberblick

Inzwischen gibt es rund 120 verschiedene Siegel, die Riickschliisse auf die sozialen und 6kologischen
Bedingungen in der Herstellung sowie dem Endprodukt einer Jeans zulassen (LiLLIKA EDEN GMBH 2016).
Die Siegel setzen an unterschiedlichen Produktionsschritten an. Wahrend einige Siegel, wie z.B.
,Naturtextil IVN zertifiziert BEST”, ,,GOTS” und ,Made in Green” die gesamte Produktionskette
beriicksichtigen und zertifizieren, berilicksichtigt das Siegel ,Fairtrade Cotton“ nur die
Rohfaserherstellung und das Siegel ,,FWF“ ausschlieBlich die Verarbeitung. Wahrend das Siegel ,,Oeko-
Tex 100“ lediglich die Uberschreitung von Schadstoffgrenzwerten im Endprodukt beriicksichtigt, stellt
die ,Better Cotton Initiative” (BCl) eine Verbesserung der konventionellen Baumwollproduktion dar,
bei der genmanipuliertes Saatgut weiterhin erlaubt ist. Die letzten zwei Siegel sind eher irrefiihrend
und konnen bereits zu der PR-Strategie des sogenannten Greenwashing zahlen. (SAUBERE KLEIDUNG
2014) In der folgenden Tabelle 8 werden die am haufigsten verwendeten Siegel fiir eine nachhaltige

Produktion und nachhaltige Jeans gelistet.
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Tabelle 8: Siegel fiir nachhaltige Kleidung im Uberblick (eigene Darstellung nach SIEGELKLARHEIT 0.)).
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9.3 Die drei strengsten Siegel

Nachfolgend werden die drei strengsten und am haufigsten verwendeten Siegel der Textilbranche,

welche alle auch bei Zertifizierung von Jeans verwendet werden, vorgestellt.

Naturtextil IVN zertifiziert BEST

Der Internationale Verband der Naturtextilwirtschaft (IVN) ist ein aus tUber 100 Unternehmen
bestehender Verband, welcher seit 2000 u.a. das Siegel ,Naturtextil IVN zertifiziert BEST“ vergibt.
Dieses Siegel hat die hochsten Anforderungen in der Textilbranche beziiglich der Nachhaltigkeit in der
gesamten Produktionskette und garantiert auRerdem die Einhaltung der Kernarbeitsnormen der ILO.
Nachhaltigkeit in der gesamten Produktionskette bedeutet konkret, dass die Baumwolle aus
okologischem Anbau stammt und zu keinem Zeitpunkt mit chemischen Gefahrenstoffen laut EU-
Richtlinie sowie Schwermetallen (ausgenommen Eisen und Kupfer), Chlorphenolen und genetisch
veranderten Organismen behandelt wird. AuRerdem sind bei dieser Zertifizierung alle Bestandteile des
Kleidungsstiickes Naturfasern, ausgenommen sind Nahgarn, elastische Teile und Abschliisse, welche
eine synthetische Beimischung gestatten. (PFLIEGL, J. 2018) Da Kleidungsstiicke aus synthetischen
Fasern endliche Ressourcen und mehr Energie in der Herstellung verbrauchen, ist die
Mischfaserkleidung nicht zertifizierbar. Durch diese hohen Auflagen ist die Produktpalette gering.
Insgesamt sind 40 Marken und Produktionsbetriebe zertifiziert, darunter unter anderem ,Cotonea“,
,Engel Sports” und ,,Maas Naturwaren”. (GREENPEACE 2018: 10) Die Produktionsbetriebe haben sich
verpflichtet regelmaRBige unangekiindigte Riickstands-, Qualitdts- sowie Abwasserkontrollen
durchfiihren zu lassen. Alle Kleidungsstiicke der Zertifizierung sind vollstandig biologisch abbaubar.
(PFLIEGL, J. 2018) Das bedeutet auch, dass alle eingesetzten Chemikalien, wie z.B. Anilin und
Alkylphenolen, welche beider Farbung der Kleidung eingesetzt werden, mit Grenzwerten beziffert sind

(GREENPEACE 2018: 10).

Global Organic Textile Standard

Global Organic Textile Standard (GOTS) ist das haufigste vergebene Siegel in der Kleidungsbranche. Es
ist 2002 von NRO, Baumwollproduzenten, der Textilindustrie und Zertifizierern entwickelt worden. Seit
2004 liegt die aktuelle Version der Zertifizierung vor. Im Gegensatz zu dem Siegel , Naturtextil IVN
zertifiziert BEST” bestehen hier bis zu 70 Prozent der Naturfasern aus biologischem Anbau. Die
restlichen 30 Prozent diirfen Recyclingfasern sein. Bei dem etwas strengeren Siegel von GOTS, welche
die Zusatzbezeichnung ,Organic” im Siegel vorweist, dirfen nur bis zu 5 Prozent Recyclingfasern
beigemischt werden. (UTopria TEAM 2018) Dadurch, dass die Mischfasern zum jetzigen Zeitpunkt schwer

recycelbar sind, ist die GOTS zertifizierte Kleidung nicht kreislauffahig. GOTS verbietet alle elf
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Chemikalien der Detox-Kampagne von Greenpeace (Abbildung 4), allerdings werden spater an den
Produktionsstandorten keine Abwasser- und Klarschlammtests veranlasst, um die Einhaltung der
Verbote und mogliche Auswirklungen auf die Umwelt zu priifen. Ein weiterer Nachteil des Siegels ist
das Uberarbeitungsintervall der Standards, welches nur alle drei Jahre stattfindet. (GREENPEACE 2018:
11) Das GOTS Siegel enthélt auch soziale Kriterien: Keine Kinderarbeit, Mindestlohne, geregelte
Arbeitszeiten, eine sichere Arbeitsumgebung und Versammlungsfreiheit gehdéren zu den
Anforderungen, die durch regelmaRige Kontrollbesuche iberpriift werden. 332 deutsche Marken
sind mit diesem Siegel zertifiziert. (BERG, K. 2019) Darunter sind u.a. die Slow Fashion-Marken , Hess
Natur” und ,Alnatura”. Immer ofter ist das Siegel auch bei Aktionsware in Discountern vorzufinden
(GREENPEACE 2018: 11). Allerdings kennen nur neun Prozent der Deutschen das GOTS Siegel

(ZUKUNFTSINSTITUT 2013: 1).

Made in Green by OEKO- TEX

Greenpeace zahlt ,Made in Green” zu den strengsten Siegeln auf dem Markt. Es werden nach dem
Programm der ,Sustainable Textile Production” (STeP) die sozialen und Okologischen Kriterien
kontrolliert. (GREENPEACE 2018: 12) STeP ist ein unabhdngiges Zertifizierungssystem, welches die
Nachhaltigkeit der Produktionsbetriebe in allen Verarbeitungsstufen transparent und glaubwiirdig
gestaltet (Oeko- Tex 2020). Die Endprodukte werden auf Schadstoffe gepriift und nach dem ,, Oeko-Tex
Standard 100“ zertifiziert. ,,Oeko-Tex Standard 100 ist in den Endprodukten so streng wie das GOTS-
Siegel, allerdings hat es alleinstehend keinen Aussagewert liber die 6kologischen und sozialen Kriterien
wahrend des Herstellungsprozesses. ,Made in Green” (Uberprift die Chemikalien im
Herstellungsprozess entsprechend der Greenpeace-Detox-Norm. Das Siegel steht fiir geschlossene
Produktionskreislaufe in den Fabriken. Da neben den Naturfasern auch Misch- und Recyclingfasern
zugelassen werden, sind die Textilien nicht vollkommen kreislauffahig. Knapp 40 Modefirmen wie u.a.

,Eterna“ und , Calida” sind mit dem Siegel zertifiziert. (GREENPEACE 2018: 12, 17)
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10. Fazit

Die Modeindustrie hat sich im Laufe der Zeit groRtenteils zu einer sogenannten Fast Fashion
entwickelt. Das bedeutet die Trends, wechseln sehr rasch und dementsprechend wird schnell viel neue
Kleidung produziert. Im Vordergrund steht dabei die schnelle Produktion sowie glinstige
Verkaufspreise. Grund dafiir ist die hohe Wertigkeit von Anerkennung und Status in unserer
Gesellschaft, welche oft iber die Kleidung definiert werden. Dem entgegen steht die sich in den letzten
Jahren etablierende Slow Fashion, die auf das steigende Bewusstsein fiir Nachhaltigkeit bei den
Konsumenten eingeht. Sie setzt einen Gegentrend, bei dem es zwar um ein modisches Kleiden, aber
auch um die Erfiillung von Kriterien hinsichtlich Nachhaltigkeit und sozialer Vertraglichkeit wahrend

der einzelnen Produktionsschritte geht.

Gleichzeitig ist auch im Fast Fashion Sektor ein Umdenken zu verzeichnen: Viele Fast Fashion Marken
stellen im ersten Schritt ihre Kollektionen in Bezug des Baumwollanbaus von der konventionellen zur
biologischen Bewirtschaftung um. Das ist ein wichtiger Schritt, denn wenn die derzeitigen
Baumwollanbauflachen auf Bio-Baumwolle umgestellt werden wiirden, bedeutete dies das Einsparen
zahlreicher derzeit ausgebrachter Ackergifte. Dies hat positive Auswirkungen auf die Béden, welche
nicht Gbernutzt werden und somit fruchtbar bleiben. Weiter haben fruchtbare Boden und der
gentechnikfreie Anbau positive Effekte auf die Biodiversitat und die Gewadsser sowie auf das

Einkommen der lokalen Bauern.

Das steigende Bewusstsein fiir nachhaltige Produktion in der Bevolkerung bringt Herausforderungen
fir die Modeindustrie mit sich: Konsumenten wiinschen sich transparentere Herstellungsprozesse und
hinterfragen die Auswirkungen hinsichtlich des Natur- und Umweltschutzes sowie die Landnutzung in
den Herstellungslandern entlang der textilen Wertschopfungskette. Auch die Modeindustrie unterliegt
einer starken Globalisierung und hat daher eine hohe Anzahl an Produktionsstatten im Ausland
vorzuweisen. In den sogenannten Billiglohnlandern herrschen meist menschenunwiirdige
Arbeitsbedingungen. Weiter sind dort Umweltbelastung und Ressourcenverbrauch durch die

konventionelle Wirtschaftsweise und die niedrigen Umweltstandards besonders hoch.

Am Beispiel der Jeans als umsatzstarkster Sektor in beiden Bereichen wurde die Fast mit der Slow
Fashion Industrie anhand sozialer und 6kologischer Kriterien miteinander verglichen. Die sozialen
Kriterien basieren auf den niedrigen sozialen Standards und betreffen Kinderarbeit, Arbeitssicherheit,
Lohn und Arbeitszeiten bzw. -dauer. Wahrend sich die 6kologischen Kriterien den Fragen nach Natur-

und Umweltschutz widmen.
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Der niedrigere Wasserverbrauch bei der nachhaltigen Jeans, welcher u.a. durch das Nutzen von
standortgerechten Regionen erzielt wird, wirkt gegen die Versalzung der Boden sowie das Austrocknen
von Gewadssern, welches haufig zu Trinkwasserknappheit fiihrt. Des Weiteren sind die Qualitatsvorteile
der handgepfliickten Baumwolle sowie die positiven Auswirkungen auf die Gesundheit der Bauern
ebenfalls nennenswerte Profite der Biobaumwolle. Neben der Umstellung im Baumwollanbau ist die
Umstellung in der Jeansherstellung entscheidend. Hier kénnen vor allem durch ein gutes
Abwassermanagement die Gewasser und das Trinkwasser sowie die Boden und die Biodiversitat
geschitzt werden. Auch die Millproduktion kann durch eine gezielte Umstellung reduziert werden.
Zum einen kann durch effektive Schnittmuster ein geringerer Verschnitt erzielt werden und zum
anderen kann durch recycelte Verpackungen unter anderem Verpackungs- und Plastikmill sowie
Energie eingespart werden. Recycling ist eine der wichtigsten Verdanderungen in der
Wertschépfungskette der Jeans. Beim Recyceln von Chemiefasern kann neben der Energie- und CO;-
Einsparung auch die erneute Verwendung von Erddl vermieden werden. Alle diese Einsparungen

wirken sich schlussendlich auch positiv auf das Klima, die Tiere und den Menschen aus.

Die Ergebnisse zeigen, dass die Fast Fashion in vielen Punkten im Vergleich zur Slow Fashion schlechter
abschneidet. Dies liegt daran, dass die Slow Fashion zum Teil auf eben jene 6kologischen und sozialen
Kriterien bewusst achtet, wahrend diesen Punkten in der Fast Fashion bisher nur wenig Beachtung
geschenkt wird. Mit den erstellten Tabellen wurde ein Vergleichstool geschaffen, das einen schnellen
Uberblick iiber die positiven wie negativen Auswirkungen in den beiden Modeindustriesektoren
ermoglicht. Der Vergleich hebt zum einen die kritisch zu betrachtenden Punkte der Fast Fashion, zum
anderen aber auch die Grenzen der Slow Fashion hervor. Denn auch Slow Fashion Mode hat
Auswirkungen auf die Umwelt zu verzeichnen, sie sind nur eben wesentlich geringer als jene der Fast
Fashion. Dadurch gibt die Tabelle zwar zahlreiche Informationen, lasst aber noch Spielraum fir eine
eigene Reflexion der Fakten. Sie schafft damit Klarheit was die Herstellung der Kleidung angeht und
Uberlasst dem Konsumenten die bewusste Entscheidung, ob er sich fiir Fast oder Slow Fashion

entscheidet.

Grundsatzlich Iasst sich die Ursache fiir Konsumverhalten, sprich die Triebkrafte fiir Konsum, sowohl
fiir die Fast als auch fiir die Slow Fashion anhand des Modells von H. Noel erkldren. AuBere und innere
Faktoren tragen zu einer Kaufentscheidung bei. Die Untersuchung der Milieu-Typen des ifes der FOM
Hochschule zeigt, dass sich unterschiedliche Typen aus verschiedenen Griinden fiir oder gegen die

Fast/Slow Fashion entscheiden.

Unabhangige und anerkannte Zertifizierungsstellen wie zum Beispiel GOTS sorgen dafiir, den

Prozess in der Weiterverarbeitung der Biobaumwolle transparent zu machen. Sie setzen
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Richtlinien fiir eine umweltfreundliche und sozialvertragliche Produktion von Bio Kleidung und
fiihren Kontrollen durch, angefangen von der Rohware lber die Fertigung bis zum Endprodukt.
Dementsprechende Siegel sind wichtig, um fiir die Verbraucher Klarheit und eine Basis fiir die
Kaufentscheidung zu schaffen. Das Problem ist, dass es fiir den Verbraucher aufgrund der
zahlreichen Siegel oft schwierig ist den Uberblick zu behalten und zu verstehen, was sich wirklich
hinter den Siegeln verbirgt. Eine Ubersicht liber die Siegel nachhaltiger Kleiderproduktion ist
daher notig. Die zusammengestellte Tabelle kann als Grundlage fiir eine entsprechende

Informationsbroschiire genutzt werden.

Im Hinblick auf das aktuelle Weltgeschehen mit zunehmendem Biodiversitatsverlust und einer
immer weiter auseinanderklaffenden Schere zwischen Arm und Reich, ist es von groRer
Bedeutung - nicht nur in der Modeindustrie - nach nachhaltigen Losungen zu suchen. Es ist
deutlich geworden, dass eine Fast Fashion nicht nachhaltig sein kann und der Trend zur Slow
Fashion notig ist. Dennoch ist jeder Konsum, egal ob Fast oder Slow Fashion Jeans, mit einer
Auswirkung auf die Umwelt verbunden. Der Kauf ist abhdngig von zwei Faktoren: der Kaufoption
— was gibt es auf dem Markt? — und der Kaufentscheidung (Milieu-Typen). Um das Ausmal’ des
Konsums gering zu halten sind beide Faktoren von groBer Bedeutung. Mit dem Slow Fashion
Sektor wird maBgeblich an der Kaufoption gedreht, wahrend mit gezielten
Umweltbildungsangeboten, fiir die die erstellten Tabellen als Grundlage dienen kdnnen, an der
Kaufentscheidung gedreht werden kann. Es sollte gezielt offengelegt und erldautert werden, was
welche Entscheidung nach sich zieht. Vielen Menschen ist mitunter nicht bewusst, dass andere
Menschen fiir die Herstellung ihrer Kleidung unzumutbare Arbeitsbedingungen haben, der
Transport von Rohstoffen einen enormen CO,-AusstoR verursacht und die Flora und Fauna
aufgrund der verwendeten Chemikalien in den Herstellungslandern enorm leidet. Provokant
gesagt: Der Preis fur billige Kleidung wird am anderen Ende der Welt gezahlt. Jeder Einzelne kann
mit seiner Kaufentscheidung Einfluss nehmen. Dabei 16st die Slow Fashion nicht den Missstand
unseres Uberflusses, trigt aber zu einem nachhaltigen Wandel bei. Mit dem Einsatz dieser Arbeit

im Bereich der Umweltbildung kann ein Beitrag zur Slow Fashion Bewegung geleistet werden.
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Anhang
Kaufkriterien bei Kleidung - Rangreihung Preisbereitschaft
nach Wichtigkeit (Skala 1-6) 2012 Generelle Bereitschaft, mehr zu zahlen:
Qualitdt: 2 90 % der Befragten
Preis: 2,1
Modetrend: 4 Preisbereitschaft um xy% mehr zu zahlen:

Umweltfreundliche Produktion: 4,2
Produktion unter fairen

Arbeitsbedingungen: 4,2 Wbis 5% M bisl0% M bis 15%
Marke: 4,5 ¥ bis 20%  mehr als 20%
Wichtigkeit faire Arbeitsbedingungen /.

Quelle:

OGM Umfrage 2010 + 2012: faire und

okologische Mode

B sehr wichtig B eher wichtig
W weniger wichtig = nicht wichtig
in %, Rest auf 100%: weill nicht; keine Angabe

Abbildung 5: OGM Umfrage 2010& 2012 (SUDWIND AGENTUR, 2012: 15).
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Liste der Modefirmen | Prato Textillieferanten: Weitere Lieferanten: Outdoor-Firmen:
und Discounter:
1. Puma 26. Cromos Srl 53. Canepa 78. Paramo
2. Nike 27. Filati Bemiva Spa 54. Gritti Group 79. Rotauf (CH)
3. Adidas 28. Lanificio Bellucci Spa | 55. Lanfranchi 80. Vaude (D)
4. Li Ning 29. Daykem Srl 56. erbrand Srl
5. H&M 30. F.Lli Ciampolini & C. 57. Besani Srl
6. C&A Spa 58. Italdenim SpA
7. Zara (Inditex) 31. Pecci Filati Spa 59. Miroglio SpA
8. Levi’s 32. Achimo Srl 60. Tessitura Attilio
9. Uniglo (Fast Retailing) | 33. Jersey Mode Spa Imperiali SpA
10. Mango 34. Filatura Papi Fabio 61. Zip Gdf SpA
11. Valentino Spa 62. Beste
12. Benetton 35. Tintoria Alessandrini | 63. Ongetta
13. Esprit Srl 64. Dienpi
14. Coop (Schweiz) 36. Pro_gt.et.to Lan’a S.rl 65. Maglificio Ripa
15. Marks&Spencer 37. Lanificio Dell’Olivo .
. . 66. Monticolor
16. G-Star Raw 38. Industria Italiana
17 Victoria's S ¢ Filati S 67. Imbotex
. .|c oria’s Secre ilati pé . . 63. Alesilk
(Limited Brands) 39. Marini Industrie Spa .
. L 69. Italtextil Sarata
18. Burberry 40. Tintoria Fiordiluce Srl 20. Filmar
19. Primark 41. Tintoria Cometa Srl L .
. . . 71. Filmar Nile
20. Tchibo 42. llaria Manifattura .
21 Lidl L Sl 72. Taroni
22. RI G 42”‘::_' rt' Biagioli 73. Mabo
) evye roup - rliati Blagioll 74. Cotonificio Olcese
23. Aldi Modesto Spa .
24. Kaufland 44. Furpile Idea S 75. Fellicolor
. Ta“ an ph T_‘"p' © B‘?a _pl"?‘ 76. Itaclab
. Tesco . Tintoria Biagioli 27, Utenos
Modesto
46. Alberto Bardazzi SPA
47. Fashion Mill SRL
48. Finissaggion T.R.T.
SRL
49. Lanificio Europa SAS
50. Manifattura
Emmetex SPA
51. New Mill SPA
52. Texmoda Tessuti SRL

Tabelle 9: Liste der Firmen und Lieferanten (eigne Darstellung nach GREENPEACE, 2017: 1-2).
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