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Einleitung

1. Einleitung

Der oOkologische Landbau entspricht den Prinzipien einer nachhaltigen und
umweltschonenden Landbewirtschaftung. In 6kologisch wirtschaftenden Betrieben wird auf
chemisch-synthetische Mittel und auf den Einsatz von mineralischem Stickstoffdlinger
verzichtet. Geschlossene Stoffkreisldufe, vielfaltige Fruchtfolgen, Vermeidung von
umweltbelastenden Stoffeintragen und tiergerechte Haltungsbedingungen und-verfahren
sind sehr markante Kennzeichen des Okologischen Landbaus. Diese Art der
Landbewirtschaftung wird seit 1924 in Deutschland betrieben und alle Anbauer dieser Art
mussen sich an die EG-Oko-Verordnung Nr. 834/2007 halten. Landwirte, die einem
Anbauverband angehdren, mussen sich zusatzlich an dessen vorgeschriebene Richtlinien

halten. (Vgl.: Vorwort Johannes Remmel, EG-Oko-Verordnung, September 2011, S.8)

Okologisch erzeugte Lebensmittel haben sich durchgesetzt und begegnen uns mittlerweile
sowohl im Naturkostfachhandel als auch in Bio-Supermarkten, im Lebensmitteleinzelhandel,
Drogeriemarkten, Bio-Restaurants oder —Hotels und anderen Einrichtungen. Dennoch sind
sie weder alltaglich noch selbstverstandlich. (Vgl.: DLG BIO Guide, Dr. Pabel, B.,2010, S.5)
Bio galt lange Zeit als negativer Ausdruck, jedoch plotzlich kam der Bio-Boom und grof3e

Teile der Bevdlkerung kauften Bio-Produkte, mal mehr oder mal weniger.




Problemstellung der Arbeit

1.1. Problemstellung der Arbeit

Die Meinung zu Bio-Produkten sowie das Kaufverhalten ihnen gegeniber haben sich
demnach in den letzten Jahren stark veradndert. Immer mehr Konsumenten kaufen Oko-
Produkte und das nicht nur im Lebensmitteleinzelhandel, sondern auch vermehrt in Bioladen.
Jedoch ist die Nachfrage bedeutend gréRer als das Angebot 6Okologisch produzierter
Produkte. Dennoch sind die Verbrauchermeinungen stark differenziert und die Konsumenten
kaufen diese Produkte aus den unterschiedlichsten Grinden. Zum einen aus
gesundheitlichen Aspekten, da sie denken, die Bioprodukte waren viel gesunder und zum
anderen nur aus Umwelt- und Nachhaltigkeitsgrunden. Des Weiteren gibt es Verbraucher,
die Uberhaupt keinen Grund sehen, Okologisch erzeugte Produkte zu kaufen. Andere
wiederum finden die Produktpreise zu hoch und verzichten aus diesem Grund.

Diese Ursachen und das Kaufverhalten von Uberzeugten Konsumenten wurden schon
mehrfach wissenschaftlich untersucht. Dabei stellte sich unter anderem heraus, dass bereits
23% der unter 30-Jahrigen zu Oko-Lebensmittel greifen. (Quelle: Proplanta,19.08.2013,
Autor: dpa)

Die Vermutung liegt nahe, dass hauptsachlich die Stadtbevdlkerung zu diesen Produkten
greift, da sie eher sensibler auf die Lebensmittelskandale reagiert als ein Grofiteil der
Dorfbevélkerung, welcher teilweise naher mit der Lebensmittelerzeugung verbunden ist und
eher skeptisch auf dkologische Produkte reagiert. Die Bevolkerung aus der Stadt driickt ihre
Verbundenheit mit der Natur durch den Kauf von ,gesunden® Lebensmitteln aus, indem sie

Bioprodukte konsumiert.

Die vorliegende Arbeit soll dieser Vermutung nachgehen und einen Beitrag zur speziellen
Untersuchung der Verbrauchermeinungen und des Konsumentenverhaltens zu Okologisch

produzierten Erzeugnissen in der Stadt sowie auf dem Dorf leisten.




Zielstellung der Arbeit/Vorgehensweise

1.2 Zielstellung der Arbeit

Ziel der Arbeit ist es, das Konsumentenverhalten in Mecklenburg-Vorpommern sowie die
Unterschiede zwischen Stadt und Land herauszustellen als auch die These ,Die
Stadtbevdlkerung konsumiert mehr 6kologisch erzeugte Produkte als die Dorfbevolkerung®

zu Uberprifen.

Besonderer Wert wird bei der Analyse auf die Verbundenheit zu der landlichen Region, auf
das Verstandnis des Begriffes ,0kologische Erzeugung“ sowie die Aufzahlung der
konsumierten Produkte gelegt. Letztlich kann man mit den gewonnenen Ergebnissen den
Okoproduzenten Hinweise lber neue Ideen und das Konsumverhalten der verschiedenen

Bevolkerungsteile geben.

1.3. Vorgehensweise

Als Grundlage dienen Befragungen aus einer Stadt und zwei Dorfern. Dabei handelt es sich
um die Stadt Rostock und ein von der Stadt nicht weit entferntes Dorf — Biestow - sowie das
Dorf Dobbertin, welches ca. 63 km entfernt ist. Es ist nicht nur zu betrachten wie das
Verbraucherhalten in einer gréfieren Stadt und in deren Umgebung ist, sondern auch das
Verhalten von Verbrauchern, die einen weiteren Weg in die nachst grofRere Stadt haben. Im
ersten Teil (Kapitel 2,3) werden die Charakteristika des 6kologischen Lebensmittelmarktes
und das Konsumentenverhalten zu Okoprodukten erdrtert. Im fiinften Kapitel werden die
einzelnen Ergebnisse der Stadt Rostock, von Biestow und Dobbertin ausgewertet. Die
ermittelten Erkenntnisse aus den Dorfern werden mit denen von Rostock verglichen,
aullerdem wird der Unterschied der Ergebnisse zwischen Dobbertin und Rostock festgestellt
(Kapitel 6). AnschlieRend werden die gewonnenen Erkenntnisse diskutiert (Kapitel 7) und

Schlussfolgerungen gezogen (Kapitel 8).
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Bedeutung des 6kologischen Landbaus

2. Bedeutung des okologischen Landbaus

Im 6kologischen Landbau werden seit den 20er Jahren funf Landbausysteme unterschieden.
Alle Anbausysteme beinhalten eine Landbewirtschaftung mit ,6kologischen® Mitteln und

einen begrenzten Einsatz von betriebsfremden Mitteln.

Okonomische, soziale und dkologische Krisen bestimmten die damalige Landwirtschaft. Das
erste Landbausystem ,Natlrlicher Landbau“ entstand im Zusammenhang mit der
Landreform, eine Reaktion auf die Industrialisierung. Hier sollte u.a. wieder mehr Wert auf
die Ernahrung, auf den Tier- und Heimatschutz sowie auf die Schrebergarten gelegt werden.
Im Jahr 1924 entstand ein weiteres Landbausystem die ,Biologisch — Dynamische
Wirtschaftsweise“. Dieses System wurde von Rudolf Steiner begriindet, welches noch bis
heute das meist bekannte und angewandte System ist. Dieses hat wichtige Regeln bzw.
Bewirtschaftungsweisen gesetzt. Hierbei ist zu beachten, dass ein betrieblicher Organismus
nur mit Tierhaltung existieren kann und jegliche Enthornung der Tiere verboten ist. Bei der
,Biologisch — Dynamischen Wirtschaftsweise“ wird auf die Kompostwirtschaft und somit auf
sechs Kompost- (Brennnessel, Kamille, Schafgarbe, Eichenrinde, Léwenzahn, Baldrian) und
zwei Feldpraparate (Hornmist und Hornkiesel) gesetzt. Das Besondere hierbei ist, dass die

naturlichen und lunaren Rhythmen beachtet und genutzt werden.

In den 50er und 60er Jahren kamen zwei weitere Landbausysteme zum Einsatz, der
»Organisch-biologische Landbau“ nach der Methode von Miller-Rusch und der ,Biologische
Landbau®. Das Landbausystem des ,Organisch- biologischen Landbaus® galt zur Erhaltung
der bauerlichen Tradition und Lebensweise. Das System ,Biologischer Landbau® beinhaltet
den Ubergang vom ,natirlichen“ zum ,0kologischen Landbau“, welcher wissenschaftlich
fundiert ist.

Dies ist der Ubergang zum fiinften Landbausystem, dem ,Okologischen Landbau der
organisch-biologischen Anbauverbande“ in den 80er und 90er Jahren. Hier dominieren bis
heute die nachhaltige und umweltschonende Landbewirtschaftung. (Quelle: Vorlesung Oko-
Landbau von Herrn Harth 2013, Geschichte des 0&kologischen Landbaus im

deutschsprachigen Raum Teil eins und zwei)




Entwicklung in Deutschland

21. Entwicklung in Deutschland

Der 6kologische Landbau wird von Jahr zu Jahr fir die Wirtschaft bedeutsamer. Zum Ende
des Jahres 2012 wurde eine Flache von 1.034.355 Hektar erfasst und entspricht somit 6,2 %
der gesamten Agrarflache Deutschlands. Vergleichend zum Jahr 2011 ist ein Anstieg von ca.
1,8 % der 6kologisch bewirtschafteten Flache erkennbar. Demnach hat sich auch die Anzahl
der o©kologisch wirtschaftenden Betriebe erhéht. Im Jahr 2011 wurden noch 22.506
Okologische Betriebe und 2012 schon 22.932 Betriebe gezahlt. Das ist somit eine

Steigerung von ca. 2,3 %.

Deutschland steht mit seinen 1,016 Millionen Hektar nach Spanien mit 1,625 Millionen
Hektar und ltalien mit 1,097 Millionen Hektar an dritter Stelle der groten Bioanbauer in der
EU-27", welche einen Bio-Flachenanteil von 9,5 Millionen Hektar besitzt. Die Flachennutzung
im deutschen Oko-Landbau teilt sich in verschiedene Bereiche. Die zwei grofiten Bereiche
sind die Nutzung der Flachen als Dauergriinland mit 535.000 Hektar und als Ackerland mit
435.000 Hektar. Auf dem Ackerland wird am meisten Getreide angebaut, wobei der Weizen-
und Roggenanbau die grofRte Rolle spielen. Des Weiteren werden die Flachen als
Streuobstflachen (16.500 Hektar) und als Dauerkulturen(15.000 Hektar) genutzt. (Stand
2011)

Die Schwerpunkte der spezialisierten Betriebe in Deutschland findet man im Nordosten, im
Suden sowie im Sudwesten. Die dkologisch wirtschaftenden Betriebe haben die Moglichkeit,
sich einem Anbauverband anzuschlief3en. In Deutschland gibt es neun Anbauverbande: den
Biopark, Naturland, Biokreis, Demeter, Gaa e.V., Verbund Okohdfe, Ecovin, Ecoland und
Bioland. Die Anbauverbande mit den meisten Mitgliedern sind laut Stand 2012 Bioland mit
5.719 Mitgliedern, Naturland mit 2.604 Mitgliedern und Demeter mit 1.431 Mitgliedern. Von
den 22.932 Okologisch wirtschaftenden Betrieben haben sich 10.807 Betriebe keinem

Anbauverband angeschlossen.

! entspricht der Zahl der EU — Staaten von Juni 2013




Entwicklung in Mecklenburg-Vorpommern

2.2. Entwicklung in Mecklenburg-Vorpommern

Mecklenburg-Vorpommern hat insgesamt 1.343.100 Hektar landwirtschaftliche Nutzflache
und ist mit 124.682 Hektar dkologisch bewirtschafteter Flache eines der Bundeslander mit
dem grofiten Flachenanteil. Auch hier steht Mecklenburg-Vorpommern an dritter Stelle nach
Bayern mit 207.863 Hektar und Brandenburg mit 143.836 Hektar. Dies macht einen Zuwachs
im Vergleich zum Vorjahr von 2,1% aus, da im Jahr 2011 noch von 122.100 Hektar
ausgegangen worden ist. Dies macht einen Anteil von 9,3% an der gesamten
landwirtschaftlich genutzten Flache des Landes aus, der im Jahre 2011 noch bei 9,1% lag.
Seit 1994 wird mit kleinen Ausnahmen durch wirtschaftliche Auswirkungen ein relativer
Anstieg der 6kologisch bewirtschafteten Flachen verzeichnet. Im Jahre 1994 war noch eine
Bio-Flache von 80.000 Hektar zu verzeichnen. Nicht nur der Bio- Flachenanteil hat sich
erheblich ausgedehnt, es haben sich auch mehr Betriebe dazu entschieden, ihren Betrieb
auf den Bio-Standard umzustellen bzw. von vornherein einen Bio-Betrieb zu griinden. Im
Jahre 1994 zahlten ca. 400 zu den zertifizierten Bio-Betrieben. Davon waren auch fast alle
landwirtschaftliche Bio-Betriebe. Dieses Phanomen &anderte sich in den Jahren. Die Anzahl
der Bio-Unternehmen und auch der landwirtschaftlichen Bio-Betriebe stieg erheblich an,
jedoch war das Verhaltnis zwischen den beiden nicht mehr gleich, sondern es gibt bis heute
verhaltnismalig mehr verarbeitende Bio- Betriebe wie auch Handelsbetriebe als die reinen

erzeugenden Bio- Landwirtschaftsbetriebe.

Von den insgesamt 1.081 Betrieben der Land- und Ernahrungswirtschaft, welche nach der
EG-Oko-Verordnung zertifiziert sind, zdhlen 811 Betriebe zu den landwirtschaftlichen Bio-

Betrieben, wobei es im Jahr 2011 noch 804 Betriebe waren.

Zwischen den Bundeslandern herrschen grofRe strukturelle Unterschiede. Besonders
zwischen dem Norden und Sidden Deutschland ist dies auffallig. In Mecklenburg-
Vorpommern geht die Bevdlkerung mit dem Okologischen Landbau anders um als
beispielsweise in Bayern. In Mecklenburg-Vorpommern wird gewohnlich vom ,jungen
Okolandbau®“ gesprochen, da dieser erst seit der Wiedervereinigung einen raschen Anstieg
verzeichnete. Im Nordosten Deutschlands findet man haufig GroRRbetriebe in den
verschiedensten Rechtsformen in der Landwirtschaft, welche im Okolandbau nicht zu finden

sind.




Entwicklung in Mecklenburg-Vorpommern

Hier herrscht nur eine groRe Vielfalt von Rechtsformen und Betriebsgroflen. Im Suden
hingegen wird grofer Wert auf die kleinstrukturierte und familidre Landwirtschaft gelegt,
wobei die Bio-Produkte gréfdtenteils Uber Fachgeschéafte und Direktvermarktung vertrieben
werden. In Mecklenburg-Vorpommern liegt der Schwerpunkt auf Uberregionaler bzw.
internationaler Vermarktung, die Rohstoffe werden haufig exportiert, statt sie innerhalb der
Region zu verarbeiten. Haupterwerbspunkt der Bioprodukte ist der konventionelle
Lebensmitteleinzelhandel. (Quelle: Vorlesung Oko-Landbau von Herrn Harth 2013, Kapitel 1:
Entwicklung und Situation, Seite 25)




Okologischer Lebensmittelmarkt

2.3. Okologischer Lebensmittelmarkt

Der Bio-Lebensmittelmarkt ist schon lange keine Nische mehr. Das Bio-Wachstum hat sich
2012 durch die sehr dynamischen Wachstumsraten verlangsamt. Die Nachfrage war nach
den Dioxin-Vorféallen im Jahr 2011 kaum zu Uberbieten. Dies hat sich jedoch in der zweiten
Halfte des Jahres 2012 schon relativiert. 2012 gab die Bevodlkerung ca. 6% mehr fiir Bio-
Lebensmittel aus. Das machte 7,7 Milliarden Euro Umsatz aus im Gegensatz zu 6,6
Milliarden Euro in 2011, was Pro-Kopf-Ausgaben fur Bio-Lebensmittel von 71 Euro pro Jahr
ausmacht. Somit erhOhte sich der Bio-Anteil am gesamten Lebensmittelumsatz in
Deutschland um 3,9%. Die Konsumenten kauften weiterhin in Naturkostfachgeschaften, im
Lebensmitteleinzelhandel sowie direkt von Backereien oder direkt ab Hof. Somit
erwirtschafteten all diese Bereiche auch 2012 einen gréBeren Umsatz. Die
Naturkostfachgeschafte verzeichneten einen Umsatz von 2,21 Milliarden Euro und somit
eine Steigerung von 7% aus. Der Umsatz des Lebensmitteleinzelhandels stieg um 6% auf
3,52 Milliarden Euro. Der Umsatz durch Direktvermarktung oder Ahnliches stieg auf 1,30
Milliarden Euro und somit um 4%. Zwischen den einzelnen Warengruppen gab es erhebliche
Entwicklungsunterschiede. Die gestiegene Nachfrage 2011 nach tierischen Produkten durch
die Lebensmittelskandale und der damit verbundene Umsatz in dem Bereich konnte 2012
gehalten werden. Nach einer ,Durststrecke“ von einigen Jahren entwickelte sich der Bereich
Obst und Gemuse mit einem Umsatzwachstum von 5% sehr positiv. Die Haushalte kauften
zwar rund 1% weniger Frischgemuse ein, jedoch gaben sie daftr rund 4% mehr Geld aus als

im Vorjahr.

Die Tierproduktion erfuhr in 2012 einen Boom. Ein starkes Interesse am Tierwohl und eine
bessere Verflgbarkeit von Produkten sind Griinde fur den Griff der Verbraucher zur Bio-
Qualitat. So kauften die deutschen Verbraucher 18% mehr Bio-Rotfleisch, 11% mehr Bio-
Geflugel, 8% mehr Bio-Fleisch und Wurstwaren sowie je 3% mehr Bio-Eier und Bio-Milch.
Die Erzeugerpreise fur Bio-Schlachtschweine und —Schlachtrinder waren noch nie so hoch
wie im Jahr 2012. Mit 3,27 €/kg Schlachtgewicht flr Bioschweine und 4,30 €/kg

Schlachtgewicht fir Biorinder erreichten die Preise ein sehr hohes Niveau.

Der Bio-Eier-Markt ist einer der bedeutendsten Marktteile des Bio-Lebensmittelmarktes.
Immer mehr Eier stammen aus Deutschland (ca. 78%). Dies entspricht 687 Millionen Eiern.
Da die Nachfrage erheblich hoch ist, werden noch 22% hauptséachlich aus den Niederlanden

importiert.




Konsumentenverhalten gegeniiber Okoprodukten

3. Konsumentenverhalten gegeniiber Okoprodukten

Artgerechte Tierhaltung, geringere Schadstoffbelastung und eine gesunde Erndhrung zur
Steigerung des personlichen Wohlbefindens sind die wesentlichen Grinde, warum immer
mehr Verbraucher aus allen Bevoélkerungsschichten zu Bio-Lebensmitteln greifen. (s. BOLW)
Jedoch zeigten sich in den vergangenen Jahren auch erhebliche Kaufbarrieren auf, welch
laut Umfragen der hohere Preis, Zweifel an der ©kologischen Echtheit und mangelnde
Verfugbarkeit sind. (Situationsbericht 2012/13, Seite 48, DBV, Dezember 2012)

Laut einer Befragung im Januar 2012 von 1006 Personen die derzeit Bio-Lebensmittel
kaufen, konsumieren 59 % Eier, gefolgt von 57 % Gemuse und Obst, Brotwaren kaufen 46
%, Milch 40 %, dicht gefolgt von Fleisch- und Wurstwaren mit 38 %. Sehr wenige Leute
legen Wert auf Bio-alkoholische Getranke und Babynahrung (je 9%). Sie kaufen lhre
Produkte hauptsachlich in Supermarkten (84 %), gefolgt vom Discounter (63 %) und dem
Backer mit 60 %. Viele Konsumenten legen groRen Wert darauf, ihre Produkte auf dem
Wochenmarkt zu kaufen (57 %). Sogar 50 % der Befragten erhalten ihre Produkte direkt vom
Erzeuger und die Abo-Kisten genielden auch immer mehr Akzeptanz bei der Bevolkerung.
(Quelle: BMELV)

Beim Konsumentenverhalten werden verschiedene Zielgruppen verfolgt. Nach Elke Baranek?
werden funf Gruppen unterschieden. Zum einen die ,ganzheitlich Uberzeugten®, welche
hauptsachlich ihre Produkte in Naturkostfachgeschaften und auf Wochenmarkten einkaufen,
da sie sehr auf das Wohl von Kdrper und Geist achten und fir sie eine hochwertigere
Erndhrung zum Leben gehdrt. Diese Gruppe setzt sich hauptsachlich aus Personen
zwischen 40 und 60 Jahren zusammen, welche ein mittleres bis hohes Einkommen erzielt.
Eine weitere Gruppe sind die ,arriviert Anspruchsvollen®, welche gro3en Wert auf regionale
und frische Produkte legen. Bei ihnen spielt das Familienleben und besonders die
Kindererziehung eine erhebliche Rolle. Diese Gruppe besteht groltenteils aus sehr
gebildeten Personen im Alter von 30 bis 50 Jahren mit einem mittleren bis sehr hohen
Einkommen. Die dritte Gruppe sind die ,50+ Gesundheitsorientierten®. Fiir sie missen die

Produkte gesund sein, vor allem gut schmecken und satt machen.

? Elke Baranek - Autorin, wissenschaftliche Mitarbeiterin am Zentrum Technik und Gesellschaft der TU Berlin
in: Wer kauft Bio?, Berlin, 2007, S. 67, 68
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Konsumentenverhalten gegeniiber Okoprodukten

Es werden frische, saisonale sowie regionale Produkte bevorzugt. Diese Personen legen
groRen Wert auf die Familie, traditionelle Werte und das eigene Heim. Haufig sind
Krankheiten Ausldser fur den Griff zu frischen und gesinderen Sachen und den Blick auf die

richtige und ausgewogene Erndhrung.

Die vorletzte Gruppe sind die ,distanziert Skeptischen®, flr die eine hochwertige und
gesunde Ernahrung eher unwichtig ist, sie bevorzugen eine eher schnelle und unkomplizierte
Kiche. Diese Personen sind meistens Singles oder Paare ohne Kinder und haufig auch
Manner. Sie sind beruflich sehr eingespannt, somit fehlen ihnen fir den Blick auf die
Ernadhrung die Zeit und Lust. Bei der letzten Gruppe handelt es sich um die , jungen
Unentschiedenen®. Diese Personen sind im Alter unter 30 Jahre, sie erzielen nicht so ein
hohes Einkommen, geben somit nicht mehr Geld fur Lebensmittel aus als nétig und setzen

eher auf Fertiggerichte, da aufgrund des Aufwandes sehr unregelmafig gekocht wird.

In dieser Gruppe sind Frauen wie auch Manner gleichermalien vertreten, aber auch
Alleinstehende mit Kindern und ohne Kinder. Sie achten haufig auf Sonderaktionen und

Angebote und sind sehr abhangig und beinflussbar von Medien und Werbung.

Die wichtigsten Gruppen fiir den Oko-Lebensmittelmarkt sind die ,ganzheitlich Uberzeugten®,
die ,arriviert Anspruchsvollen® und die ,50+ Gesundheitsorientierten“. Jedoch sind die
.Jungen Unentschiedenen® nicht zu vernachlassigen, da sich in der letzten Zeit herausstellte,

dass auch sie immer mehr zu Bioprodukten greifen.
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Methodik/Wahl der Untersuchungsorte

4. Methodik

In dieser Arbeit ist der erste Schritt, einen Uberblick (iber den 6kologischen Landbau und den
Okologischen Lebensmittelmarkt zu verschaffen. Des Weiteren ist heraus zu stellen, wie sich
das Konsumverhalten der Stadtbevdlkerung und der Landbevdlkerung zu Biolebensmitteln
darstellt. Dazu wurde ein Fragebogen entwickelt und in einer Stadt und zwei Dorfern eine
Befragung durchgefiihrt, wobei die Personen angesprochen wurden und auf den Dérfern an

jeder Tur geklingelt wurde.

4.1. Wahl der Untersuchungsorte

Bei der Wahl der Befragungsorte wurde darauf geachtet, dass Personen befragt werden, die
aus einer groferen Stadt kommen und damit kaum Bezug zum Land haben. Somit fiel die
Wahl auf Rostock. Aulderdem wurden Menschen befragt, die auf dem Land wohnen. Zum
einen Personen aus Dobbertin, einem Dorf ca. 60 km entfernt von Rostock und Biestow, nur
ca. 3 km entfernt von Rostock. Grund dieser Wahl war es, den Unterschied im
Konsumverhalten von Bio-Lebensmitteln heraus zu finden und zwar in der Nahe einer
grofen Stadt im Gegensatz zu Personen, die weiter entfernt von groferen Einkaufsstatten

wohnen.
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Rostock

411. Rostock

Die schéne norddeutsche Hansestadt liegt an der Ostsee im Landesteil Mecklenburg des
Bundeslandes Mecklenburg-Vorpommern. Rostock besitzt eine Flache von 181,28 m? und
eine Einwohnerzahl von 202.887. Im Jahr 1935 stieg die Anzahl der Einwohner rapide auf
100.000 Einwohner an, womit Rostock eine Grofistadt wurde. 1988 erreichte die Stadt mit
245.000 Einwohnern den Hoéchststand. Aufgrund der hohen Arbeitslosigkeit, des Umzuges
vieler Einwohner ins Umland und des Geburtenriickganges nach der Wende fiel die
Einwohnerzahl jedoch wieder. Die Stadt Rostock ist eine sehr interessante Stadt mit vielen
Facetten. Sie besitzt sehr viele Sehenswuirdigkeiten und zahlreiche Freizeitangebote.
AuRerdem ist Rostock auch eine Universitatsstadt und somit finden sich hier Menschen
verschiedener Nationalitaten. (Vgl.: wikipedia) Aus diesen Grinden und auch wegen der
unterschiedlichen Altersstaffelung schien Rostock eine sehr gute Wahl zu sein fir einen der
Untersuchungsorte. Es gibt hier zahlreiche Wochenmarkte, auf denen unter anderem
Bioprodukte vertrieben werden und die Bevolkerung mit den Bauern auch direkt in
Verbindung treten kann. Aullerdem gibt es einen Biomarkt, den ,viv BioFrischMarkt‘ und
Reformhauser, wo man zum Teil auch diese Produkte kaufen kann. Aullerdem gibt es

zahlreiche Supermarkte.

4.1.2. Biestow

Das ehemalige Bauerndorf wurde im Jahre 1282 erstmals erwahnt. Das Dorf slawischen
Ursprungs liegt mit rund 2861 Einwohnern sudlich von Rostock und ca. 3,4 km von der
Rostocker Innenstadt entfernt. Seit dem 1.07.1950 ist Biestow in die Stadt Rostock
eingemeindet. (Vgl.: wikipedia)

In Biestow gibt es einen Supermarkt und wdchentlich kommt ein Verkaufsauto von einem
regionalen Landwirt ins Dorf. Aulderdem ist der Weg in die Innenstadt nach Rostock nicht so

weit, sodass diese Produkte auch dort erworben werden konnen.
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Dobbertin/Fragebogenerstellung

4.1.3. Dobbertin

Dobbertin, ein Dorf im Landkreis Ludwigslust-Parchim, ist ein Klosterdorf. Die Ersterwahnung
des Klosterdorfes erfolgte mit der Grindung des Benediktinerklosters um das Jahr 1220.
Das Dorf umfasst rund 1141 Einwohner auf einer Flache von ca. 59 m?. Das sehr landliche
Dobbertin liegt am Westrand der Nossentiner und Schwinzer Heide und ist ca. 65 km von
Rostock entfernt. (Vgl.: wikipedia) Hier gibt es einen kleinen Supermarkt, wo das Bio-
Angebot allerdings sehr klein gehalten ist. Zum nachsten Supermarkt, welcher sich in
Goldberg befindet, sind es ca. 5 km. Wochenmarkte gibt es hier nicht so haufig. Da diese
sehr selten stattfinden, muss man einige Kilometer in nachst groRere Stadt Gustrow fahren,

welche in diesem Fall ca. 20 km entfernt liegt.

4.2. Fragebogenerstellung

Der erstellte Fragebogen setzt sich aus drei Teilen zusammen. Der erste Teil besteht aus
allgemeinen Verstandnisfragen zum Thema o6kologische Lebensmittel. Es wird zum einen
sichergestellt, ob die Befragten oOkologische Lebensmittel konsumieren, Uber welchen
Zeitraum und was sie unter den Lebensmitteln verstehen bzw. woran sie diese erkennen. Im
zweiten Teil geht es um den direkten Konsum der Lebensmittel und wo die Befragten diese
erwerben. AuRerdem wurde gefragt, welchen Weg die Konsumenten zum Erwerb der
Bioprodukte zurticklegen missen. Im dritten Teil folgen die sozio-demografischen Fragen.
Diese sind flir die statistische Einteilung der Befragten sowie deren Antworten und
Meinungen sehr von Bedeutung.

All diese Punkte sind in der Anlage eins nachzuvollziehen.
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Auswertung der Ergebnisse in Rostock

5. Auswertung

51. Auswertung der Ergebnisse in Rostock

In der Stadt Rostock wurden insgesamt 57 Personen befragt. Davon waren 30 weibliche und
27 mannliche Personen. Das Alter variierte sehr. Vom Geburtsjahrgang 1932 (81 Jahre) bis
hin zum Jahrgang 1997 waren alle Altersgruppen vertreten. Der Grof3teil der Befragten (35
Personen) gab an, dass sie im Angestelltenwesen tatig sind, neun Befragte waren Schiiler
bzw. Studenten, 10 waren Rentner/innen, zwei waren Selbststandige und eine Person war
arbeitssuchend. Somit variierte auch die Angabe nach dem monatlich fir den Haushalt zur
Verfligung stehenden Geld (Abbildung 2). Den meisten Befragten, welche in einer Beziehung
ohne Kinder leben, stehen monatlich zwischen 750 und 2500 € zur Verfugung. Davon gibt
die Mehrzahl zwischen 200 und 250 € im Monat nur fir Lebensmittel aus, 17 der Befragten

sogar mehr als 250 € im Monat.

Wie in der unteren Grafik (Abbildung 3) deutlich wird, gaben 45 Personen an, wochentlich
bis unregelmafig (Abbildung 4) Bioprodukte zu konsumieren. Zu erwahnen ist, dass die
Differenz zwischen den wdchentlichen und den unregelmaRigen Einkaufern von
Bioprodukten nicht erheblich ist. Nur 12 Personen meinten, sie konsumieren Gberhaupt keine
Bioprodukte, vier Personen von ihnen wirden diese eventuell sogar probieren. Die
Hauptgrinde sind hierbei Neugier, aber auch deutlich der Einfluss der Medien. Durch die
vielen Artikel und Meldungen in Zeitungen oder im Fernsehen wird die Bevolkerung
offensichtlich immer nachdenklicher und interessierter, wenn es um die Ernahrung und die

Herkunft der Lebensmittel geht.
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Auswertung der Ergebnisse in Rostock

Wie viel Geld steht lhrem Haushalt monatlich zur
Verfiigung? n=57

25 33

20

15

10

Anzahl der befragten Personen

0-750€ 750-1500€ 1500- 2500€ >2500€
Einkommen

Abbildung 2 Wie viel Geld steht Ihrem Haushalt monatlich zur Verfiigung?

Konsumieren Sie Bio-
Lebensmittel?

n=57

Hja Onein

Abbildung 3 Konsumieren Sie Bio- Lebensmittel?
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Auswertung der Ergebnisse in Rostock

Wie oft kaufen Sie Bioprodukte?

n=45

W taglich MWwdodchentlich M unregelmaRig

Abbildung 4 Wie oft kaufen Sie Bioprodukte?

Die Personen, die haufiger diese Bio-Produkte kaufen und die, die stark Gberlegen, ob sie in
der Zukunft doch lieber auf diese Produkte zurlckgreifen, haben klar Stellung genommen,
warum sie wirklich zu diesen Erzeugnissen greifen bzw. greifen wirden. In der Frage vier
des Fragebogens wurde dies abgefragt. Auffallend ist hierbei, dass trotz moglicher
Mehrfachnennungen am meisten die Gesundheit im Fokus steht (Abbildung 5). An zweiter
Stelle steht der Geschmack. Das heil3t, ein Grof3teil der Befragten sind der Meinung, dass
sie die Produkte deshalb konsumieren, weil sie nicht nur vom Geschmack intensiver sind
und tatsachlich der geschmacklichen Erwartungen entsprechen. Ein gutes und haufig
genanntes Beispiel der Befragten ist die Tomate. Die Befragten meinten, dass Bio-Tomaten
zwar teilweise kleiner waren, aber einen viel intensiveren Tomatengeschmack hatten.
Optisch seien sie mindestens genauso rot, wirden sich also farblich nicht von
herkdbmmlichen Tomaten unterscheiden. Au3erdem sind die Interviewten der Meinung, dass
die Frische und die regionale Herkunft der Bioprodukte fur sie unbedingt im Vordergrund
stehen. Es wird somit zunehmend mehr darauf geachtet, woher die Produkte tatsachlich
stammen. Dies gilt Gbrigens flur alle Lebensmittel bezogen. Wenn also Bioprodukte auch

noch aus der Region stammen, dann werden sie bevorzugt gekauft.
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Auswertung der Ergebnisse in Rostock

Des Weiteren denken die Konsumenten erstaunlich haufig an die Tierhaltung. Sie gehen
davon aus, dass die Tiere im 6kologischen Landbau tierfreundlicher und artgerechter
behandelt werden und dies auch Auswirkung auf die entstehenden tierischen Produkte hat,

was ebenfalls ein wichtiger Kaufgrund von Bioprodukten ist.

Warum konsumieren Sie Bio-Lebensmittel?
40 - 38
35 -
£ 30 -
o
£ 25 22 22
-]
‘; 20 -
=
15 -
10 - 9
5 _ .
0
Gesundheit Umwelthewusstsein Geschmack Aussehen

Abbildung 5 Warum konsumieren Sie Bio-Lebensmittel?

Die Verflugbarkeit der Bio-Lebensmittel in der Region wird sehr unterschiedlich eingeschatzt.
Von den 57 Befragten waren 28 der Meinung, Bio-Produkte seien in Rostock und Umgebung
ausreichend verflgbar. Aufgrund der Supermarkte, der vielen Wochenmarkte mit Bio- und
regionalen Produkten und dem einen Bio-Markt dem, ,viv BioFrischeMarkt* im Kropeliner-
Tor-Center in Rostock. 16 Personen meinten jedoch, dass das Angebot reichhaltiger sein
kénnte, denn der Bio-Markt habe zwar ein reichhaltiges Angebot, jedoch bei der
gewachsenen Bevolkerungszahl, die mittlerweile diese Produkte kauft, kdnnte es grofier
sein. Die normalen Supermarkte hatten zwar immer mindestens ein Regal mit Bio-
Produkten, jedoch decke dieses Angebot bei weitem nicht den Bedarf. Einige Konsumenten
fahren sogar 10 bis 15 km, um frische Bio-Produkte zu bekommen, jedoch sind dies

Einzelfalle.
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Auswertung der Ergebnisse in Rostock

Die meisten Kaufer geben sich mit dem vorhandenen Angebot zufrieden und haben somit
nur einen Einkaufsweg von ca. einem km. 28 von den 45 Konsumenten meinten, die
Einkaufsstatten Iagen sehr glnstig fur sie, da sie sich in der Stadt bzw. auf dem Heimweg
von der Arbeit befanden. Trotz des geringen Angebotes von Bio-Produkten im Supermarkt
kaufen die meisten Konsumenten, insgesamt 30 von den 45 Bio-Konsumenten, dort ihre
Produkte (Abbildung 6).

Wo kaufen Sie Bioprodukte ein?
(Mehrfachnennungen)
35
30
£ 30
g
g5
o
[
£ 20 18
s
245 14 14
3
= 10
[}
5
> 2
0 [
Bioldden Reformhaus direkt vom Waochenmarkt Supermarkt
Erzeuger

Abbildung 6 Wo kaufen Sie Bioprodukte ein?

18 Konsumenten kaufen ihre Produkte auf dem Wochenmarkt, zumeist frisches Obst und
Gemduse. Direkt vom Erzeuger und in Bioladen kaufen je 14 Konsumenten von den 45
Befragten ein. Das Reformhaus ist fur Bioprodukte in der Gegend nicht ganz so interessant,
denn dort kaufen laut Umfrage eher Allergiker ein. Fur einige Befragte war es sehr wichtig zu
erwahnen, dass die verwendeten Produkte wie Gemuse und Obst aus ihrem eigenen Garten
stammten und bei einigen diese auch wirklich ,bio“ sind. Fir andere war es nur wichtig, dass
die Produkte allgemein aus ihrem eigenen Garten kommen, da sie dann wirklich wissen,

woher sie stammen.
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Auswertung der Ergebnisse in Rostock

Bei der Frage nach der Art der Bio-Produkte, die von Bio-Produkt-Konsumenten (n = 45) in

der letzten Zeit gekauft wurden, kam es zu einem eindeutigen Ergebnis (Abbildung 7).

Welche Bioprodukte haben Sie in den letzten 12
Monaten gekauft?
(Mehrfachnennungen)

n=45

Trockenfriichte
1%

Stdfriichte

3%
Brot

5%

sonst. Biobackwaren
2%

Marmelade

4% Milchprodukte

. 0
Sifte Fleisch, Wurstwaren 2%
3% 9% 2%

Abbildung 7 Welche Bioprodukte haben Sie in den letzten 12 Monaten gekauft?

20



Auswertung der Ergebnisse in Rostock

Obst, Gemuse und Eier gehoéren eindeutig zu den Top-Favoriten der Produktliste. Immer
mehr Konsumenten achten bei Fleisch und Milchprodukten auf die Herkunft und entscheiden
sich somit auch fur die biologische Herkunft. Der hohe Konsum von Bio-Eiern und Bio-
Fleisch resultiert in der Regel in den verschiedenen Lebensmittelskandalen und deren
»<Ausschlachtung® durch die Medien, was zur einer tiefen Verunsicherung der Konsumenten
hinsichtlich des Konsums herkdbmmlicher Lebensmittel gefiuihrt hat. Verbraucher, die haufig
Gemduse, Obst und Kartoffeln verzehren, sind der Auffassung, dass sie sogar lieber Produkte
alen, ,die auch mal einen Madenstich haben®, da derartiges Obst und Gemiise den
Eindruck vermittelt, unmittelbar aus dem Garten zu kommen, also frisch und naturlich sei.
Bei dem Produkt Honig gaben immerhin 6 % also 14 Personen an, sie alen Bio-Honig.
Allerdings sollte man hier ein wenig vorsichtig sein. Zwar gibt es Bio-Honig, jedoch ist es fast
unmdglich, den Bienen beizubringen, nur von 6kologischen Flachen den Nektar zu holen.
Man stellt die Bienen zwar in einen Bereich, in dessen Umgebung nur 6kologische Flachen
vorhanden sind, aber eine Garantie, dass sie nicht doch auf herkdmmlichen Flachen waren,
gibt es leider nicht. Viele Menschen verwechseln dies auch mit dem Honig ,ihres Imkers des
Vertrauens®, der meistens aus der Nahe kommt. FUr viele ist dies auch ,bio“, obwohl es nur
regional ist. Die 6 % sind zwar sehr beachtlich, jedoch muss man die Zahl mit Vorsicht
betrachten. Bei Personen, die sehr auf regionale und 6kologisch hergestellte Produkte
achten, macht sich dies im gesamten Lebensstil erkennbar, da sich dies auch in ihrem

Kleidungsstil und Einrichtungsstil wiederspigelt.

Punkte, die bei der Befragung auffielen, sind z.B., dass die Leute beim Einkauf deutlich auf
die Region, also die Herkunft und auf den Preis der Produkte schauen. Sie kaufen zwar die
zum Teil deutlich teureren Bioprodukte, vergleichen diese jedoch wie bei herkémmlichen
Produkten. Allgemein schauen die Verbraucher auch viel auf das Aussehen der Produkte,
gerade im Frischebereich der Lebensmittel. Jedoch beim Bio-Gemuise und-Obst kdnnen und
sollten schon Makel ersichtlich sein, ,bildschén® wird nicht eingefordert bzw. erwartet. Auf die

Verpackung wird hauptsachlich bei Milchprodukten, Obst und GemUse geachtet.
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Auswertung der Ergebnisse in Rostock

Wenn die Produkte sehr luftdicht verschlossen sind, dann stehen sie nicht mehr fur ,sehr
frisch® und werden somit von Bio-Konsumenten nicht mehr so haufig gekauft, da sie unter

anderem unter ,Bio" auch die Frische der Produkte verstehen.

Da ein wichtiger Punkt beim Einkauf von Lebensmitteln der Preis ist, sind einige
Konsumenten der Meinung, die Bio-Produkte dirften nicht teurer sein als herkdmmliche.
Jedoch gilt dies nicht fur den Uberwiegenden Teil (12 von 45 Befragten), denn der groRRere
Teil der Personen, die Bio-Produkte kaufen, sind durchaus bereit, ein wenig mehr fir Bio-
Lebensmittel auszugeben, dies sind 33 von 45 Befragten. 17 Befragte sind sogar dafir, 10 %

mehr fir Bio-Lebensmittel auszugeben als fur die herkdmmlichen Produkte (Abbildung 8).

Wie viel teurer diirften lhrer Meinung
nach Biolebensmittel sein?
B Anzahl der befragten Persanen n=4as
17
9 10
6
. 3

0% umil% 10% 20% >20%

Abbildung 8 Wie viel teurer diirften lhrer Meinung nach Biolebensmittel sein?

Nach der Frage, wie die Befragten ihr Wissen Uber Bio-Lebensmittel einschatzen (Abbildung
9), kam eine Uberraschende und unglaubliche Ehrlichkeit ans Licht. Die Befragten
antworteten offen und ehrlich und gestanden gleichzeitig, dass sie nicht sehr viel
Hintergrundwissen besalien - bis auf einige Ausnahmen. Die meisten denken, ihr grobes
Wissen sei ausreichend. Nicht ganz die Halfte ist der Meinung, sie hatten ein mittelmaRiges
Wissen Uber die Thematik, aber rund 35 % meinen, sie wissten recht gut Bescheid. Es ist
aber deutlich zu merken, dass bei der Aufklarung zum Thema 6kologischer Landbau
erheblicher Nachholbedarf besteht. Denn einige der Unklarheiten und Missverstandnisse

kommen immer wieder auf.
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Auswertung der Ergebnisse in Rostock

Wie schatzen Sie ihr Wissen tiber Bio-
Produkte ein?

M sehr gut
W gut
o mittel

M schlecht

Abbildung 9 Wie schatzen Sie ihr Wissen iiber Bio-Produkte ein?

trifft voll zu trifft zu trifft eher nicht zu | trifft gar nicht zu
19. Wer Bioprodukte kauft, folgt nur
. 2 10 20 25
einem Modetrend.
20. Beim Lebensmitteleinkauf wahle
ich immer die beste Qualitdt und sehe 11 25 18 3
dabei nicht auf den Preis.
21. Bioprodukte sind frei von
2 15 29 11
schadlichen Riickstdnden.
22. Ich bin mit dem konventionellen
Lebensmittelangebot vollkommen 11 27 14 5
zufrieden.
23. Ich habe Zweifel, ob die vielen
angebotenen Bioprodukte tatsachlich 20 24 9 4
o6kologisch produziert werden.
24. Bei uns kann man alles ohne
Bedenken essen, weil es eine 10 9 26 12
staatliche Lebensmittelkontrolle gibt.
25. Blopro-dukte sm'd“prelswert, wenn a 20 29 4
man ihre Qualitat beachtet.
26. Bloprodete sind ein Stiick 3 2 27 5
"unverfalschte Natur".
27. Bioprodukte sind oft schwer zu 1 7 25 20

bekommen.

Abbildung 10 Auswertung der Fragen 19 bis 27
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Auswertung der Ergebnisse in Rostock

Wie in Abbildung 10 ersichtlich, sind die Fragen 19 bis 27 Verstandnis- und
Einschatzungsfragen zum Thema Konsum von Bio-Lebensmitteln. Dass es ein Modetrend
sei, wenn man Bioprodukte kauft, glauben die meisten schon lange nicht mehr. Diese Zeiten
sind deutlich vorbei, heute konsumieren die Leute aus Uberzeugung oder aus Neugier.
Dass der Preis bei Lebensmitteln eine wichtige Rolle spielt, ist in der Frage 20 ersichtlich.
Hier meinten 25 der Befragten, dass ihnen Qualitdt und Preis sehr wichtig seien, 18
Personen der Befragten schauen doch vermehrt, aber nicht ausschlieRlich auf den Preis.
Dass sie die Bioprodukte teilweise ein wenig zu teuer finden, auch wenn sie das Preis-
Leistungs-Verhaltnis betrachten, kommt in Frage 25 zum Ausdruck. Richtig ist, dass fur die
Qualitat und den Aufwand beim Anbau von Bio-Produkten der Preis gerechtfertigt ist, jedoch
ist dies, wie in so vielen Bereichen, fir den Verbraucher nicht erkennbar. Auch stimmt die
Qualitat leider nicht immer und somit ist der Preis nicht in jedem Fall gerechtfertigt. Allgemein
steht die Bevdlkerung der Frage 24 kritisch gegenlber: 38 der Befragten stehen der
stattlichen Lebensmittelkontrolle skeptisch gegenliber und glauben, dass trotz dieser
Einrichtung nicht alles bedenkenlos gegessen werden kann. Als Beispiel flhrte ein Befragter
den Hackfleisch-Skandal an. Uber die Richtigkeit der ausgeschilderten Bio-Produkte machen
sich alle Befragten (n = 57) Gedanken. Bei der Frage 23 kommen die Zweifel besonders zum
Vorschein, denn insgesamt 44 Personen stimmen der Aussage zu und 20 der 44 Personen
haben grofRe Zweifel, ob die Produkte tatsachlich 6kologischen Ursprungs sind. Somit
stimmen auch 32 Personen nicht zu, dass Bioprodukte ein Stlick ,unverfalschte Natur” seien.
Bioprodukte sind schon gar nicht frei von schadlichen Rickstanden meinen 40 Befragte,
denn auch die Apfel aus dem Garten hétten Riickstande auf der Schale aus der Luft, denn
diese sei aufgrund von Abgasen und anderen Schadstoffen nicht véllig sauber. In Rostock
sind Uber die Halfte der Befragten der Meinung, dass es nicht schwer ist, Bioprodukte zu
bekommen, da es hier, wie schon erlautert, einige Mdglichkeiten gibt, Bio-Produkte zu

kaufen. Vielleicht nicht in allen Bereichen, jedoch ist genigend Auswahl vorhanden.

Abschlieend ist zu erwahnen, dass die Rostocker sehr offen gegenuber dem Thema sind
und sehr viel Wert auf gesunde und frische Ernahrung legen. Dies hangt nicht unbedingt
vom Alter und der Haushaltsstruktur ab, sondern vielmehr von den aufReren Einflissen und
der Neugier sowie dem Gedanken, dass gesunde Ernahrung dem Menschen selbst als auch
der Umwelt nutzt. Am meisten achten die Rentner auf gesunde und reichhaltige Ernahrung.
Die Personen, welche ein hoheres Einkommen haben, achten nicht so sehr auf die Preise

beim Einkauf und kaufen somit dann lieber Bioprodukte.
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5.2. Auswertung der Ergebnisse in Biestow

In Biestow wurden insgesamt 51 Personen befragt. Davon waren 26 weibliche und 25
mannliche Personen. Das Alter variierte auch hier sehr. Vom Geburtsjahrgang 1942 (71
Jahre) bis hin zum Jahrgang 1997 waren alle Altersgruppen vertreten. Der Grofdteil der
Befragten (27 Personen) gab an, dass sie im Angestelltenwesen tatig sind, 9 Befragte sind
Schuler bzw. Studenten, 11 sind Rentner/innen, drei sind Selbststandige und eine Person
war arbeitssuchend. Somit variiert auch die Angabe nach dem monatlich flr den Haushalt zu
Verfligung stehenden Geld sehr (Abbildung 11). Den meisten Befragten, welche in einer
Beziehung ohne Kinder leben, stehen monatlich zwischen 750 und 2500 € zu Verfugung.
Davon gibt die Mehrzahl zwischen 200 und 250 € im Monat nur fur Lebensmittel aus, 13 der

Befragten sogar mehr als 250 € im Monat.

Wie in der unteren Grafik (Abbildung 12) sichtbar, sind 38 Personen der Meinung, sie
konsumieren Bioprodukte und dies wdchentlich bis unregelmafig (Abbildung 13). Es ist aber
zu erwadhnen, dass die Differenz zwischen den wochentlichen und den unregelmalfiigen
Einkaufern von Bioprodukten erheblich ist. Nur 13 Personen gaben an, sie konsumieren
keine Bioprodukte, sechs Personen von ihnen wirden eventuell diese einmal probieren. Die
Hauptgrinde sind Neugier und - typisch fur ein Dorf - der Einfluss der Mitmenschen
(Nachbarn). Auf dem Dorf wird die Bevdlkerung durch Meldungen in der Zeitung oder im
Fernsehen auch hier immer nachdenklicher, wenn es um die Ernahrung und die Herkunft der
Lebensmittel geht und dies Ubertragt sich teilweise auf die engeren Verwandten oder

Freunde.
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Abbildung 11 Wie viel Geld steht Ihrem Haushalt monatlich zur Verfiigung?
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Abbildung 12 Konsumieren Sie Bio- Lebensmittel?

26



Auswertung der Ergebnisse in Biestow

Wie oft kaufen Sie Bioprodukte?
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Abbildung 13 Wie oft kaufen Sie Bioprodukte?

Die Personen, die haufiger diese Produkte kaufen und stark Gberlegen, ob sie in der Zukunft
doch lieber auf diese Produkte zurlickgreifen, haben klar Stellung genommen, warum sie
wirklich zu diesen Produkten greifen bzw. greifen wirden. In der Frage vier des
Fragebogens, wurde dies abgefragt. Auffallend ist hierbei, dass nicht wie in Rostock die
Gesundheit im Fokus steht, sondern der Geschmack (Abbildung 14). Erst an zweiter Stelle
steht hier knapp dahinter die Gesundheit. Aulterdem sind die Befragten der Meinung, dass
die Frische der Bioprodukte flr sie im Vordergrund steht. Des Weiteren wird auch auf dem
Dorf haufig an die Umwelt gedacht. Die Konsumenten gehen davon aus, dass die Produkte
durch den geringeren Einsatz von Pflanzenschutzmitteln und die Vermeidung anderer

chemisch-synthetischer Mittel umweltschonender hergestellt werden.
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Warum konsumieren Sie Bio-Lebensmittel?
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Abbildung 14 Warum konsumieren Sie Bio-Lebensmittel?

Die Verfugbarkeit der Bio-Lebensmittel in der Region wird sehr unterschiedlich eingeschatzt.
Von den 51 Befragten waren 21 der Meinung, Bio-Produkte seien in Biestow und Umgebung
ausreichend verfligbar und zwar aufgrund des einen Supermarkts im Dorf und der vielen
Wochenmarkte mit Bio- und regionalen Produkten sowie des eines Bio-Markts, dem ,viv
BioFrischeMarkt® im Kropeliner-Tor-Center in Rostock, welche alle nicht weit entfernt liegen.
27 Personen meinten jedoch, dass das Angebot reichhaltiger sein kénnte, denn direkt vor
Ort gibt es nur einen Supermarkt und der sei genauso sparlich eingerichtet wie alle anderen
auch. Einige Konsumenten fahren, um frische Bio-Produkte zu bekommen, ca. 10 bis 15 km.
Jedoch sind dies auch hier Einzelfalle. Die meisten geben sich mit dem Angebot zufrieden
und haben somit nur einen Weg unter 5 km. 16 von den 38 Konsumenten meinten, die
Einkaufsstatten lagen sehr glnstig fur sie, da sie alle fur sie wichtigen Produkte im
Supermarkt bekamen. 19 Personen entschieden sich fir die Antwort teils-teils, da sie diese
Produkte meistens auf dem Heimweg kaufen. Fallt dieser Weg mal weg, dann ware es fur
diese Personen wiederum ungunstig. Trotz des geringen Angebots im Supermarkt kaufen
die meisten Konsumenten, insgesamt 25 von den 38 Bio-Konsumenten, dort ihre
Bioprodukte (Abbildung 15).
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Wo kaufen Sie Bioprodukte ein?
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Abbildung 15 Wo kaufen Sie Bioprodukte ein?

12 Konsumenten kaufen ihre Produkte auf dem Wochenmarkt, meist handelt es sich um
frische Produkte wie Gemise. Direkt vom Erzeuger kaufen 20 Konsumenten von den 38
Befragten, denn ein Landwirt kommt regelmafig mit einem Verkaufsfahrzeug ins Dorf. Das
Reformhaus ist flr Bioprodukte in der Gegend nicht ganz so interessant, denn auch hier
kaufen dort eher Allergiker ein. Fur einige Befragte war es sehr wichtig zu erwahnen, dass
die Produkte wie Gemuse und Obst aus ihrem Garten stammen und bei einigen dies auch
wirklich ,bio® ist. Fir andere war es nur wichtig, dass es allgemein aus ihrem Garten kommt,

da sie dann wirklich wissen, woher es stammt.
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Auswertung der Ergebnisse in Biestow

Bei der Frage nach der Art der Bio-Produkte, die von Bio-Produkt-Konsumenten (n =38) in

der letzten Zeit gekauft wurden, kam es wie in Rostock zu einem eindeutigen Ergebnis.
(Abbildung 16).

Welche Bioprodukte haben Sie in den letzten

12 Monaten gekauft?
(Mehrfachnennungen)
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Abbildung 16 Welche Bioprodukte haben Sie in den letzten 12 Monaten gekauft?
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Obst, GemUse und Eier gehéren auch hier zu den Top-Favoriten der Produktliste. Immer
mehr Konsumenten achten auch auf dem Dorf bei Fleisch und Milchprodukten auf die
Herkunft und entscheiden sich somit auch fur die biologische Herkunft. Der hohe Konsum
von Bio-Eiern und Bio-Fleisch resultiert in der Regel ebenfalls in den verschiedenen
Lebensmittelskandalen und deren Thematisierung in den Medien, was auch hier zu einer
tiefen Verunsicherung der Konsumenten geflihrt hat. Die Verbraucher, die haufig Gemiise,
Obst und Kartoffeln verzehren, sind der Meinung, dass sie lieber Produkte mit einem kleinen
Makel aRen und dabei das Geflihl haben, frische und natirliche Gartenerzeugnisse zu
essen. Bei dem Produkt Honig haben immerhin 5 %, also 8 Personen, gemeint, Bio-Honig zu
essen. Hier sollte man ein wenig vorsichtig sein. Denn wie bereits erldutert, gibt es keinerlei
Garantie, dass Bienen nur 6kologische Flachen bevorzugen. Erstaunlich war, dass einige
Personen wirklich Reis und Kaffee aus 6kologischer Herkunft konsumieren. Jedoch nehmen
sie in Kauf, dass diese Produkte importiert werden, sie also dem Siegel wirklich vertrauen

mussen, wobei das Umweltbewusstsein ein wenig nach hinten ruckt.

Auch die Biestower Befragten schauen beim allgemeinen Einkauf deutlich auf die Region,
also die Herkunft und auf den Preis der Produkte. Sie kaufen zwar Bioprodukte, welche zum
Teil deutlich teurer sind, jedoch vergleichen sie diese untereinander wie bei den
herkdmmlichen Produkten. Allgemein schauen die Verbraucher viel auf das Aussehen der
Produkte, gerade im Frischebereich der Lebensmittel. Jedoch beim Bio-Gemuise und-Obst
sollten schon Makel ersichtlich und die Erzeugnisse nicht so ,bildschén® sein. Die
Verpackung ruckt in der Wertung ganz ans Ende, darauf achten die befragten Personen im

Raum Biestow fast gar nicht. Die Frische steht hier mit der Herkunft weit oben.
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Auswertung der Ergebnisse in Biestow

Da ein wichtiger Punkt beim Einkauf von Lebensmitteln der Preis ist, sind einige
Konsumenten auch in Biestow der Meinung, die Bio-Produkte durften nicht teurer sein als
herkdmmliche. Jedoch ist dies auch hier nicht der Gberwiegende Teil (6 von 38 Befragten),
denn die Personen die Bio-Produkte kaufen, sind wie in Rostock bereit mehr fur Bio-
Lebensmittel auszugeben, dies sind 32 von 38 Befragten. 21 Befragte sind dafir, 10 % mehr

fur Bio-Lebensmittel auszugeben als fir die herkdmmlichen Produkte (Abbildung 17).

Wie viel teurer dirften lhrer Meinung
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Abbildung 17 Wie viel teurer diirften lhrer Meinung nach Biolebensmittel sein?

Uberraschend und ehrlich waren auch hier die Antworten der Befragten hinsichtlich ihres
Wissens Uber Bio-Lebensmittel (Abbildung 18). Die meisten Befragten jedoch glauben, dass
ihr vorhandenes Wissen ausreichend sei. Nicht ganz die Halfte ist der Meinung, sie hatten
ein mittelmaRiges Wissen Uber die Thematik, aber rund 29 % meinen, sie wissten recht gut
Bescheid. Es ist aber zu merken, dass in der Aufklarung zum Thema 6kologischer Landbau

erheblicher Nachholbedarf besteht, weil ahnliche Unklarheiten immer wieder aufkamen.
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Abbildung 18 Wie schéatzen Sie ihr Wissen iiber Bio-Lebensmittel ein?
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Abbildung 19 Auswertung der Fragen 19 bis 27
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Wie in Abbildung 19 ersichtlich, beschaftigen sich die Fragen 19 bis 27 mit dem Thema
Konsum von Bio-Lebensmitteln, es handelt sich dabei um Verstandnis- und
Einschatzungsfragen. Es wurde bereits geklart, dass der Kauf von Bio-Produkten kein
Modetrend mehr ist, sondern der Konsum aus Uberzeugung oder Neugier erfolgt. Dass der
Preis bei Lebensmitteln eine wichtige Rolle spielt, ist in der Frage 20 ersichtlich. Hier meinten
20 der Befragten, dass ihnen Qualitadt und der Preis sehr wichtig sind und 19 Personen der
Befragten schauen doch vermehrt, aber nicht ausschliel3lich auf den Preis. Dass sie die
Bioprodukte teilweise ein wenig zu teuer finden, auch wenn sie das Preis-Leistungs-
Verhaltnis betrachten, kommt in Frage 25 zum Ausdruck. Dass der Preis aufgrund der
Qualitdt der Produkte und des Arbeitsaufwandes jedoch gerechtfertigt ist, fir den
Verbraucher haufig aber nicht erkennbar, wurde bereits ausgeflhrt. Nicht gerechtfertigt ist
der Preis allerdings, wenn die Qualitat nicht stimmt. Wie in Rostock steht die Bevolkerung
der Frage 24 kritisch gegentber. Auch hier denken sogar 41 der Befragten, dass trotz
Existenz einer staatlichen Lebensmittelkontrolle nicht alles bedenkenlos gegessen werden
kann. Mehrere Lebensmittelskandale in den letzten Jahren forderten die Skepsis der
Verbraucher. Uber die Richtigkeit der ausgeschilderten Bio-Produkte machen sich alle
Befragten (n = 51) Gedanken. Bei der Frage 23 kommen die Zweifel besonders zum
Vorschein, denn insgesamt 46 Personen stimmen der Aussage zu und 20 der 46 Personen
haben groRe Zweifel, ob die Produkte tatsachlich o6kologischen Ursprungs sind. Somit
stimmen auch 32 Personen nicht zu, dass Bioprodukte ein Stlick ,unverfalschte Natur” seien.
Bioprodukte waren keinesfalls frei von schadlichen Rickstanden, meinen 36 Befragte, denn
auch die Birnen oder Pflaumen aus dem Garten hatten Rickstiande auf der Schale, da auch
die Luft, wie bereits ausgefiihrt, selten komplett sauber ist. In Biestow sind Uber die Halfte
der Befragten der Meinung, dass es nicht schwer sei, Bioprodukte zu bekommen. Denn hier
sowie in Rostock, gibt es wie schon erlautert, einige Moglichkeiten Bioprodukte zu kaufen.

Vielleicht nicht in allen Bereichen, jedoch ist geniigend Auswahl vorhanden.
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Abschlielend ist zu erwahnen, dass die Biestower noch mehr Wert als die Rostocker auf
gesunde und frische Ernahrung legen. Dies hangt auch hier nicht unbedingt vom Alter und
der Haushaltsstruktur ab, sondern vielmehr von den aufieren Einfllissen sowie dem Wunsch
nach gesunder Erndhrung und etwas fur den Umweltschutz zu tun. AuRerdem sehen sie
tagtaglich die landwirtschaftlichen Nachbarbetriebe arbeiten und machen sich immer mehr
Gedanken dariber, wo ihr Essen Uberhaupt herkommt. Sie setzen sich auch offensichtlich
mit ,Skandalen” anders auseinander als Personen, die das ,Dorfleben“ nicht kennen. Am
meisten achten auch hier die Rentner auf gesunde und reichhaltige Ernahrung. Die
Personen, welche ein hoheres Einkommen haben, achten nicht so sehr auf die Preise beim
Einkauf und kaufen somit lieber Bioprodukte. Dies kann man eventuell auch auf die gesamte

Bevdlkerung beziehen.

5.3. Auswertung der Ergebnisse in Dobbertin

In Dobbertin wurden insgesamt 56 Personen (Abbildung 21) befragt. Davon waren 30
weibliche und 26 mannliche Personen. Das Alter variierte auch hier sehr. Vom
Geburtsjahrgang 1930 (83 Jahre) bis hin zum Jahrgang 1997 waren alle Altersgruppen
vertreten. Auffallend in Dobbertin war, dass dort vorwiegend altere Personen leben. Die
junge Bevodlkerung (< 30 Jahre) sind in der Regel nur am Wochenende vertreten. Der
Groliteil der Befragten (26 Personen) gab an, dass sie im Angestelltenwesen tatig sind, funf
Befragte sind Schiler bzw. Studenten, 14 sind Rentner/innen, drei sind Selbststandige, eine
Person ist Beamter und sieben Personen waren sogar arbeitssuchend. Dies kam noch nicht
einmal in der Stadt vor. Somit variiert auch sehr die Angabe nach dem monatlich flir den
Haushalt zur Verfligung stehenden Geld (Abbildung 20). Den meisten Befragten (n = 25),
welche vorwiegend in einer Beziehung ohne Kinder leben, stehen monatlich zwischen 750
und 1500 € zu Verfigung. Davon gibt die Masse zwischen 200 und 250 € im Monat nur fir
Lebensmittel aus. 13 der Befragten sogar mehr als 250 € im Monat. Den Personen mit
Kindern im Haushalt stehen monatlich bis zu 2500 € zur Verfligung. Diese geben auch weit

Uber 250 € an Lebensmittel im Monat aus.
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Abbildung 20 Wie viel Geld steht Ihrem Haushalt monatlich zur Verfiigung?
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Abbildung 21 Konsumieren Sie Bio-Lebensmittel?

Wie in der unteren Grafik (Abbildung 22) sichtbar, haben 37 Personen gemeint, sie
konsumieren Bioprodukte und dies wdchentlich bis unregelmafig (Abbildung 22). Es ist aber
zu erwahnen, dass die Differenz zwischen den wochentlichen und den unregelmafigen
Einkdufern von Bioprodukten noch erheblicher als in Biestow ist. Die meisten Konsumenten
(78%) essen die Produkte sehr unregelmafig, ein haufiger Grund ist, dass sie zumeist

Produkte aus ihrem eigenen Garten verzehren.
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Da sie nur das Landleben gewohnt sind, wie man es aus den friheren Jahrzehnten kennt,
besitzt jeder zweite dort einen Garten. Dies hat sich auch auf die jungere Generation
Ubertragen. Sie fuhrt den Gartenbau weiter, wie sie dies von Eltern bzw. Grol3eltern gelernt
hat.

Wie oft kaufen Sie Bioprodukte? n-37

m wochentlich

B unregelmalig

Abbildung 22 Wie oft kaufen Sie Bioprodukte?

19 Personen meinten, sie konsumieren keine Bioprodukte, aber 10 Personen von lhnen
wilrden eventuell diese mal probieren. Die Hauptgriinde fir diese Entscheidungen sind der

Einfluss der Mitmenschen und die Unterstlitzung der landlichen privaten Produzenten.

Die Personen, die haufiger diese Produkte kaufen und stark Gberlegen, ob sie in der Zukunft
doch lieber darauf zurtickgreifen, haben klar Stellung genommen, warum sie dies tun (s.
Frage vier/Fragebogen). Auffallend ist hierbei, dass trotz mdéglicher Mehrfachnennungen am
meisten der Geschmack von Bio-Produkten im Fokus steht (Abbildung 23). An zweiter Stelle
steht knapp dahinter die Gesundheit, bei beiden Punkten wird eine auffallende
Ubereinstimmung mit Biestow deutlich. AuRerdem sind die Befragten der Meinung, dass die
Unterstutzung der landlichen Produzenten der Bioprodukte, aber auch der herkdmmlichen
Produkte im Vordergrund steht. Fir die meisten ist einfach sehr wichtig, dass sie wissen, die

zu verzehrenden Produkte kommen aus der Nahe des Heimatortes.
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Des Weiteren spielt auch bei ihnen der Umweltgedanke eine Rolle. Die Konsumenten gehen
davon aus, dass die Produkte durch den geringeren Einsatz von Pflanzenschutzmitteln und
die Vermeidung des Einsatzes chemisch-synthetischer Mittel umweltschonender hergestellt
werden. Jedoch ist das Interesse an der Problematik nicht sehr grof3, da die Anwohner
hautnah miterleben kdnnen, wie die Landwirte in der Region die Produkte anbauen. Dies ist
ihnen schon sehr wichtig und daher kaufen sie Gefliigel und teilweise Kartoffeln vom Bauern
aus dem Dorf. Denn hier wissen sie, dass die Produkte frisch sind und keinen langen

Transportweg hatten.

Warum konsumieren Sie Bio-
Lebensmittel?
(Mehrfachnennung)

35
g 30 - 28 29
;25 |
‘Eb:!ﬂ 1
315 14
£
z

ﬂ |

Gesundheit Umiweltbewusstsein Geschmack Aussehen

Abbildung 23 Warum konsumieren Sie Bio-Lebensmittel?
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Die Verfugbarkeit der Bio-Lebensmittel in der Region wird sehr unterschiedlich eingeschatzt.
Von den 56 Befragten waren 20 der Meinung, Bio-Produkte sind in Dobbertin und Umgebung
ausreichend verfugbar aufgrund des einen Supermarkts im Dorf (CAP- Markt). Fur sie reiche
das dortige Angebot. 30 Personen meinten jedoch, dass das Angebot reichhaltiger sein
koénnte, denn der Supermarkt sei genauso sparlich eingerichtet wie alle anderen auch. Die
meisten Konsumenten fahren um frische Bio-Produkte zu bekommen Uber 15 km. Und dies
sind keine Einzelfélle. Die meisten geben sich mit dem Angebot zufrieden und haben somit
nur einen Weg unter 5 km bis zu 5 km. Denn fUr sie ist es kein Stress nach Goldberg zum
nachsten grofleren Supermarkt und verschiedenen Anbietern zu fahren. Fir die meisten ist
dies der Arbeitsweg und sie verknupfen Arbeit und Einkauf. Fiele dieser Weg jedoch einmal
weg, dann ware es fur diese Personen wiederum ungunstig. Trotz des geringen Angebots im
Supermarkt kaufen die meisten Konsumenten, insgesamt 34 von den 37 Bio-Konsumenten,
dort ihre Bioprodukte (Abbildung 24).

Wo kaufen Sie Bioprodukte ein? .
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Abbildung 24 Wo kaufen Sie Bioprodukte ein?

39



Auswertung der Ergebnisse in Dobbertin

Drei Konsumenten kaufen ihre Produkte auf dem Wochenmarkt, meistens, wenn es sich um
frische Produkte handelt wie Gemuse. Nur gibt es in der Region sehr wenige Wochenmarkte
bzw. sind die sehr unregelmafig. Direkt vom Erzeuger kaufen 15 Konsumenten von den 37
Befragten, denn sie fahren zu einem Bio-Bauern in der Nahe. Man muss aber dazu sagen,
dass die Bevolkerung ihren Bauern vor Ort auch als Bio-Bauern sieht, selbst wenn es keiner
ist. Denn fur viele gilt als ,bio®, wenn man weil}, woher die Produkte kommen bzw. wenn sie
aus der Region stammen. Das Reformhaus und die Bioladen sind in dieser Region nicht so
haufig vertreten, dafir muss man weit dber 15 km fahren. FUr fast alle Befragten war es
sehr wichtig zu erwahnen, dass die Produkte wie Gemuse und Obst aus ihrem Garten
stammen und bei einigen diese auch wirklich ,bio“ sind. Allgemein vertrauen sie ihren

Produkten aus dem Garten am meisten.

Bei dem Thema was die Konsumenten von Bio-Produkten (n= 37) in der letzten Zeit gekauft
haben, gab es ein eindeutiges Ergebnis (Abbildung 25). Obst, Gemise und Eier gehdren zu
den Top-Favoriten der Produktliste. Immer mehr Konsumenten achten bei Fleisch und
Milchprodukten auf die Herkunft und entschieden sich somit auch flrr die biologische
Herkunft. Die Grinde dafur (Lebensmittelskandale, Aufklarung durch die Medien,
Privatlektlre u.a.) wurden bereits erlautert. Bevorzugt werden auch in Dobbertin Produkte
aus eigener Ernte. Auffallend ist, dass 9 % Bio-Sudfriichte konsumieren. Dies ist sehr
ungewdhnlich, aber viele Befragte meinten, gerade bei Bio-Bananen wirde man den
geschmacklichen und den optischen Unterschied sehr merken. Erstaunlich war, dass einige
Personen auch Nudeln und SuRigkeiten sowie Kaffee aus 6kologischer Herkunft
konsumieren. Sie nehmen aber dennoch in Kauf, dass diese Produkte auch zum grof3en Teil
importiert werden und damit einen langen, durch Transport mit Flugzeugen und Schiffen
wenig 6kologischen Transportweg hinter sich haben. AuRerdem miissen sie dem Oko-Siegel

wirklich vertrauen, das Umweltbewusstsein gerat dabei ins Hintertreffen.
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Welche Bioprodukte haben Sie in den
letzten 12 Monaten gekauft?
(Mehrfachnennung)

n=37

Trockenfriichte
0%

sonst.
Biobackwaren
1%

Babykost
0%

Milchprodukte

7%
Marmelade Fleisch, Misli
6% Wurstwaren 2%

7%

Abbildung 25 Welche Bioprodukte haben Sie in den letzten 12 Monaten gekauft?

Auch die Dobbertiner Befragten schauen beim allgemeinen Einkauf deutlich auf die Region,
also die Herkunft, und auf den Preis der Produkte. Sie kaufen zwar Bioprodukte, welche zum
Teil deutlich teurer sind, jedoch vergleichen sie diese untereinander wie bei den
herkdmmlichen Produkten. Allgemein schauen die Verbraucher viel auf das Aussehen der
Produkte, gerade im Frischebereich der Lebensmittel. Auch hier sollten beim Bio-Gemuse
und-Obst Makel ersichtlich sein, ,bildschén® ist auch in Dobbertin dabei nicht gefragt. Fast

keine Rolle spielt bei den Verbrauchern die Verpackung.
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Da ein wichtiger Punkt beim Einkauf von Lebensmittel der Preis ist, sind einige Konsumenten
der Meinung, die Bio-Produkte dirften nicht teurer sein. Jedoch ist dies nicht der
Uberwiegende Teil (15 von 37 Befragten), denn die Personen die Bio-Produkte kaufen, sind
durchaus bereit, ein wenig mehr fur Bio-Lebensmittel auszugeben, dies sind 22 von 37
Befragten. 14 Befragte sind dafir, 10 % mehr fir Bio-Lebensmittel auszugeben als fir die
herkdbmmlichen Produkte (Abbildung 26).

Wie viel teurer diirften lhrer Meinung
nach Biolebensmittel sein?
B Anzahl der befragten Personen n=37
14
9
6
4 4
0% um 1% 10% 20% >20%

Abbildung 26 Wie viel teurer diirften Ilhrer Meinung nach Biolebensmittel sein?

Bei der Frage wie die Befragten ihr Wissen Uber Bio-Lebensmittel einschatzen (Abbildung
27), wurden erneut Uberraschende Auffassungen deutlich. Auch hier antworteten die
Befragten offen und ehrlich. Sie verschwiegen, bis auf einige Ausnahmen, ihr geringes
Hintergrundwissen nicht. Knapp Uber die Halfte ist der Meinung sie hatten ein mittelmaRiges
Wissen Uber die Thematik, aber rund 32 % meinen, sie wissten recht gut Bescheid. Es ist zu
betonen, dass in der Aufklarung zum Thema Okologischer Landbau, wie schon in Rostock
und Biestow, erheblicher Nachholbedarf besteht. Denn die gleichen Unklarheiten und

Missverstandnisse werden immer wieder deutlich.
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Wie schatzen Sie ihr Wissen liber Bio-
Lebensmittel ein?
n=56
4%

M sehr gut

W gut

m mittel

M schlecht

Abbildung 27 Wie schatzen Sie ihr Wissen liber Bio-Lebensmittel ein?
trifft voll zu trifft zu trifft eher nicht zu | trifft gar nicht zu
19. Wer Bioprodukte kauft, folgt nur
3 15 25 13

einem Modetrend.

20. Beim Lebensmitteleinkauf wahle
ich immer die beste Qualitdt und sehe 8 19 23 6
dabei nicht auf den Preis.

21. Bioprodukte sind frei von

4 21 29 2
schddlichen Riickstidnden.
22. Ich bin mit dem konventionellen
Lebensmittelangebot vollkommen 13 24 19 0

zufrieden.

23. Ich habe Zweifel, ob die vielen
angebotenen Bioprodukte tatsachlich 28 22 6 0
6kologisch produziert werden.

24. Bei uns kann man alles ohne
Bedenken essen, weil es eine 5 12 25 14
staatliche Lebensmittelkontrolle gibt.

25. Bioprodukte sind preiswert, wenn

7 23 23 3
man ihre Qualitat beachtet.
26. Bloprod?kte sind ein Stiick a 20 28 a
"unverfalschte Natur".
27. Bioprodukte sind oft schwer zu 11 10 20 15

bekommen.

Abbildung 28 Auswertung der Fragen 19 bis 27
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Wie in Abbildung 28 ersichtlich, beschaftigen sich die Fragen 19 bis 27 mit dem Thema
Konsum von Bio-Lebensmitteln, es handelt sich dabei um Verstandnis- und
Einschatzungsfragen. Mehrfach wurde bereits geklart, dass der Kauf von Bio-Produkten kein
Modetrend mehr ist, sondern deren Konsum aus Uberzeugung oder Neugier erfolgt. Dass
der Preis bei Lebensmitteln eine wichtige Rolle spielt, ist in den Antworten auf die Frage 20
ersichtlich. Hier meinten 19 der Befragten, dass ihnen Qualitdt und Preis sehr wichtig sind
und 23 Personen der Befragten schauten doch vermehrt aber nicht ausschlieB3lich auf den
Preis. Dass sie die Bioprodukte teilweise ein wenig zu teuer finden, auch wenn sie das Preis-
Leistungs-Verhaltnis betrachten, kommt in Frage 25 zum Ausdruck. Dass der Preis aufgrund
der Qualitat der Produkte und des Arbeitsaufwandes jedoch gerechtfertigt ist, fur den
Verbraucher haufig aber nicht erkennbar, wurde bereits erlautert. Sollte die Qualitat nicht
stimmen, ist der hdhere Preis natlrlich nicht gerechtfertigt. Wie in Rostock und Biestow steht
die Bevdlkerung der Frage 24 kritisch gegenlber. Auch hier denken 39 der Befragten, dass
trotz der Existenz der staatlichen Lebensmittelkontrolle nicht alles bedenkenlos gegessen
werden kann und Vertrauen nicht immer gerechtfertigt ist. Mehrere Lebensmittelskandale in
den letzten Jahren forderten auch in Dobbertin die Skepsis der Verbraucher. Uber die
Richtigkeit der ausgeschilderten Bio-Produkte machen sich alle Befragten (n = 56)
Gedanken. Bei der Frage 23 kommen auch hier die Zweifel besonders zum Vorschein, denn
insgesamt 50 Personen stimmen der Aussage zu und 28 der 50 Personen haben grolien
Zweifel, ob die Produkte tatsachlich 6kologischen Ursprungs sind. Somit stimmen auch 32
Personen nicht zu, dass Bioprodukte ein Stick ,unverfalschte Natur® seien. Wobei man
sagen muss, dass 20 der Befragten hoffen und denken, dass es so ist. Bioprodukte waren
keinesfalls frei von schadlichen Rickstanden, meinen 31 Befragte, denn auch Obst aus dem
Garten hatte Rickstande auf der Schale, da auch die Luft, wie ebenfalls bereits ausgefihrt,
selten komplett sauber ist. In Dobbertin sind Uber die Halfte der Befragten der Meinung, dass
es nicht schwer sei Bioprodukte zu erwerben. Denn hier sowie in Rostock und Biestow gibt
es, wie schon erlautert, Moglichkeiten Bio-Produkte zu kaufen. Man bekommt zwar nur
Ausgewahltes, aber man bekommt etwas. Abhangig vom Alter und der Haushaltsstruktur
besteht die Nachfrage nach gesunder und frischer Erndhrung. Die Dobbertiner nehmen
offensichtlich Medienberichte weniger ernst und setzen sich auch mit Lebensmittelskandalen
weniger auseinander. Am meisten achten auch hier die Rentner auf gesunde und
reichhaltige Ernahrung. Die Personen, welche ein héheres Einkommen haben, achten auch
hier nicht so sehr auf die Preise beim Einkauf, leisten sich somit lieber Bioprodukte. Dies

kann man eventuell auch auf die gesamte Bevdlkerung beziehen.
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6. Auswertungsvergleich der Ortlichkeiten

Biestow und Dobbertin unterscheiden sich nicht nur in der Geografie voneinander, sondern
auch im Lebensstil. Biestow ist ein Dorf am Stadtrand Rostocks und besteht nur aus
Einfamilienhdusern, in denen Personen leben, welche im Ruhestand sind und Familien,
welche vom Alltag und von der Hektik einer Stadt ihre Ruhe haben méchten und deswegen
am Stadtrand leben. Dobbertin ist eher ein bauerliches Dorf, in dem fast alle
Bevdlkerungsschichten vertreten sind. Die Stadt Rostock hat natirlich ganz andere
Bedingungen als ein Dorf. Dort leben verschiedene Nationalitaten und die

Bevolkerungsschichten variieren dort noch mehr.

Aus den Antworten auf die Frage 29 des Fragebogens ,Welchen gegenwartigen Berufsstand
haben Sie?“ geht hervor, dass in beiden Dorfern der Grofteil im Angestelltenwesen tatig ist,
in Biestow 11 von 51 Befragten und in Dobbertin 14 von 56 Befragten im Ruhestand sind.
Nur im Bereich der Arbeitssuchenden unterscheiden sie sich. In Dobbertin ist die Anzahl
dieser Personen grofRer. Die Stadt Rostock tendiert in der Auswertung dieser Punkte eher zu
Biestow. Von 57 Befragten sind hier 35 im Angestelltenwesen tatig und 10 Renter vertreten.
Auch im Bereich der Wohnsituation unterscheiden sich die Dorfer und die Stadt Rostock
nicht allzu viel. Alle haben einen hohen Anteil an Paaren ohne Kinder, nur in Dobbertin
waren mehr Familien mit Kindern als in Biestow vorhanden. In dem Punkt der
Einkommensverteilung unterscheiden sie sich jedoch sehr. Wie in Abbildung 30 und 31
ersichtlich, stehen den meisten der Befragten in Dobbertin nur bis zu 1500 € zur Verfugung,
in Biestow dagegen zwischen 1500 € und 2500 € im Monat. Das Ergebnis von Biestow ist

auf Rostock Ubertragbar.
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Wie viel Geld steht Ihrem Haushalt
monatlich zur Verfiigung?
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Abbildung 29 Einkommensverteilung Dobbertin
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Abbildung 30 Einkommensverteilung Biestow
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Die Ausgaben fiir Lebensmittel unterscheiden sich innerhalb von Dobbertin sehr. Die
meisten Personen geben im Monat durchschnittlich um die 200 € aus, die gleiche Anzahl (19
Befragte) aber gibt Uber 250 € monatlich nur fir Lebensmittel aus. Anders als erwartet
aufgrund der Einkommensverhaltnisse, gibt fast die Halfte der Befragten in Biestow nur
zwischen 150 und 250 € monatlich fir Lebensmittel aus. Die Einkommensverteilung in
Rostock ist zwar der von Biestow sehr ahnlich, jedoch unterscheiden sich die monatlichen
Ausgaben fir Lebensmittel sehr. In Rostock geben wie in Dobbertin mehr Personen
zwischen 200 und 250 € monatlich fur Lebensmittel aus. Dies sind in Rostock 19 von 57

Befragten.

Konsumieren Sie Bio-
Lebensmittel?

Hja

nein

Abbildung 31 Konsumieren Sie Bio-Lebensmittel? (Biestow)

Konsumieren Sie Bio-
Lebensmittel? n=56

mja

nein

Abbildung 32 Konsumieren Sie Bio-Lebensmittel? (Dobbertin)
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Konsumieren Sie Bio-
Lebensmittel?

n=>57

Hja Onein

Abbildung 33 Konsumieren Sie Bio-Lebensmittel? (Rostock)

Ein weiterer Unterschied ist, dass in Biestow und in Rostock ein héherer Anteil der Befragten
Bioprodukte konsumiert (Abbildung 31, 32, 33), in Rostock sogar noch mehr als in Biestow.
Zum einen kdnnte dies an den besseren Méglichkeiten des Erwerbs von Bio-Lebensmitteln
liegen und zum anderen durch die sensiblere Reaktion der Menschen auf die Medien und

eventuell auch auf Geruchte.

Auch wenn die Bevdlkerung sieht, wie die Landwirte wirtschaften und die Produkte angebaut
werden, ist sie sehr beeinflussbar und manipulierbar. Wenn den Menschen Bildern gezeigt
werden von schlechter Tierhaltung oder ahnlichem, sind sie geschockt. Das veranlasst sie,
noch mehr zu Bioprodukten zu greifen. Aber dass es im 6kologischen Landbau auch
schwarze Schafe gibt und auch dort die Tierhaltung nicht immer den Anspriichen gerecht
wird, méchte die Bevolkerung so nicht wahr haben und das Problem kommt nur
unterschwellig zur Sprache. Dieser Sachverhalt kommt in allen Ortlichkeiten zum Ausdruck.
Das kleine bzw. auch grofRe Misstrauen wird in den Fragen 21, 23, 24 und 26 deutlich(siehe
Anlage 1). Wenn die Befragten direkt auf das Thema angesprochen werden, ob sie Zweifel
haben, dass die angebotenen Produkte wirklich 6kologisch produziert werden, ob
Bioprodukte ein Stlck ,unverfalschter Natur® und wirklich frei von schadlichen Rickstanden
sind, dann wird in allen drei Ortlichkeiten deutlich, dass die Menschen Zweifel und Sorgen

haben. Woher sollen sie z.B. wissen, ob die Bioprodukte, die importiert werden, tatsachlich
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nach den Oko-Richtlinien produziert werden? Es gab ja auch schon einige Schlagzeilen,

dass mit dem Bio-Siegel leider betrogen worden ist.

Als entscheidender Gedanke der Befragten wurde deutlich: ,Wenn ich mir auch noch Sorgen
machen muss, dass die Bioprodukte in Wirklichkeit gar keine sind, was soll man dann noch
essen?” Das Schlimme ist, dass die Bevdlkerung noch nicht einmal der staatlichen
Lebensmittelkontrolle traut, wie es bei der Beantwortung der Frage 24 in allen drei

Befragungsorten zum Ausdruck kam.

In Abbildung 34, 35 und 36 sind die Antworten der Befragten zu den oben genannten Fragen

der Ortlichkeiten Rostock, Biestow und Dobbertin einmal dargestellt.

trifft voll zu trifft zu trifft eher nicht zu | trifft gar nicht zu

19. Wer Bioprodukte kauft, folgt nur

einem Modetrend. 2 10 20 25

20. Beim Lebensmitteleinkauf wahle
ich immer die beste Qualitdt und sehe 11 25 18 3
dabei nicht auf den Preis.

21. Bioprodukte sind frei von

o . . 2 15 29 11
schadlichen Riickstdnden.
22. Ich bin mit dem konventionellen
Lebensmittelangebot vollkommen 11 27 14 5

zufrieden.

23. Ich habe Zweifel, ob die vielen
angebotenen Bioprodukte tatsachlich 20 24 9 4
6kologisch produziert werden.

24. Bei uns kann man alles ohne
Bedenken essen, weil es eine 10 9 26 12
staatliche Lebensmittelkontrolle gibt.

25. Bioprodukte sind preiswert, wenn

4 20 29 4
man ihre Qualitdt beachtet.
26. Bloprodgkte sind ein Stiick 3 22 27 5
"unverfalschte Natur".
27. Bioprodukte sind oft schwer zu 1 2 25 24

bekommen.

Abbildung 34 Antworten zu den Fragen 19 bis 27 (Rostock)
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trifft voll zu trifft zu trifft eher nicht zu | trifft gar nicht zu

19. Wer Bioprodukte kauft, folgt nur

5 10 14 22
einem Modetrend.

20. Beim Lebensmitteleinkauf wahle
ich immer die beste Qualitdt und sehe 7 20 19 5
dabei nicht auf den Preis.

21. Bioprodukte sind frei von

1 14 23 13
schadlichen Riickstanden.
22. Ich bin mit dem konventionellen
Lebensmittelangebot vollkommen 8 28 12 3

zufrieden.

23. Ich habe Zweifel, ob die vielen
angebotenen Bioprodukte tatsachlich 20 26 5 0
o6kologisch produziert werden.

24. Bei uns kann man alles ohne
Bedenken essen, weil es eine 1 9 29 12
staatliche Lebensmittelkontrolle gibt.

25. Bioprodukte sind preiswert, wenn

3 20 25 3
man ihre Qualitat beachtet.
26. Bloprodgkte sind ein Stiick 3 16 24 3
"unverfilschte Natur".
27. Bioprodukte sind oft schwer zu 5 9 2 16

bekommen.

Abbildung 35 Antworten zu den Fragen 19 bis 27 (Biestow)

trifft voll zu trifft zu trifft eher nicht zu | trifft gar nicht zu

19. Wer Bioprodukte kauft, folgt nur

1 2 1
einem Modetrend. 3 3 3 3

20. Beim Lebensmitteleinkauf wahle

ich immer die beste Qualitat und sehe 8 19 23 6
dabei nicht auf den Preis.

21. Bioprodukte sind frei von

4 21 29 2
schadlichen Riickstanden.
22. Ich bin mit dem konventionellen
Lebensmittelangebot vollkommen 13 24 19 0

zufrieden.

23. Ich habe Zweifel, ob die vielen
angebotenen Bioprodukte tatsachlich 28 22 6 0
okologisch produziert werden.

24. Bei uns kann man alles ohne
Bedenken essen, weil es eine 5 12 25 14
staatliche Lebensmittelkontrolle gibt.

25. Bioprodukte sind preiswert, wenn

7 23 23 3
man ihre Qualitat beachtet.
26. Bloprodgkte sind ein Stiick a 20 28 a
"unverfilschte Natur".
27. Bioprodukte sind oft schwer zu 1 10 20 15

bekommen.

Abbildung 36 Antworten zu den Fragen 19 bis 27 (Dobbertin)
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Die Schlussfolgerung, die man aus den Antworten ziehen kann, ist, dass alle Befragten
Zweifel haben, sie jedoch unterschiedlich darauf reagieren. Manchen ist es ziemlich egal,
was sie essen, da sie sich nie sicher sein kdnnen, ob wirklich nur das enthalten ist, was auch
auf der Verpackung steht, andere sagen: ,Ich esse vorwiegend die Dinge aus meinem
Garten, da weil} ich wenigstens, woher es kommt.“ Auch wenn Pflanzenschutzmittel und
Dunger benutzt werden, seien die Produkte noch gesiinder als aus dem Einzelhandel, wie
die Bevdlkerung aus Dobbertin vorwiegend argumentiert. Andere wiederum haben zwar
Zweifel, greifen jedoch trotzdem bevorzugt zu den Bioprodukten, weil sie davon ausgehen,
dass die Produkte zwar nicht vollkommen frei von schadlichen Rickstanden sind, aber einen
geringeren Anteil an Schadstoffen besitzen, sie bodenschonender und umweltbewusster
angebaut sind und somit nicht nur der Ernahrungsaspekt, sondern auch der Umweltaspekt,
also die Okologie, beriicksichtigt wird. Dies kam in den Befragungen von Biestow und

Rostock zur Sprache.

Zu dem Thema, wie die Befragten ihr Wissen Uber Bio-Lebensmittel einschatzen, haben alle
Befragten zum grofRten Teil gemeint, sie kennen sich auf jeden Fall mittelmafRig aus und ein
GrolRteil der Befragten aus Rostock fand, sie kennen sich gut bis sehr gut aus.

Im Fragebogen gab es zwei Verstandnisfragen zum Thema Oko-Produkte. Die Frage flinf
des Fragebogens lautete ,, Erldutern Sie mir bitte mit eigenen Worten, was Sie persdnlich
unter Bioprodukten verstehen!®, die Frage sechs des Fragebogens lautete ,Woran erkennt
man lhrer Meinung nach Bioprodukte?“. Bei der Beantwortung dieser Fragen hatten alle
Befragten Schwierigkeiten. Dabei gab es keine Unterschiede zwischen den Ortlichkeiten. Bei
Frage funf antworteten alle, es seien Produkte, welche ohne Pflanzenschutzmittel und
Dunger behandelt worden sind und bei tierischen Produkten wirde mehr Wert auf die
artgerechte Tierhaltung gelegt. Viele hatten bei der Beantwortung grofde Schwierigkeiten, da
sie nicht wussten, dass durchaus Mittel z.B. zur Schadlingsbekampfung eingesetzt werden
dirfen, diese aber lediglich auf der Zulassungsliste vermerkt sein missen, obwohl es Mittel
gibt, die nach der Theorie von Rudolf Steiner hergestellt werden und aus Brennnessel,
Kamille und ahnlichem bestehen. Bei der Frage sechs antworteten die Befragten, man
erkenne die Produkte anhand der Auszeichnung und normalerweise gerade beim Obst und
Gemise am Aussehen. Diese Produkte seien kleiner und hatten haufig Makel, wie zum
Beispiel Madenstiche. Fazit dieser Antworten ist, dass die Aufklarung Gber Bioprodukte viel
starker vorgenommen werden sollte. Dies gilt auch und vor allem fir die Stadtbevélkerung,
da ein Grofteil auch hier nicht wirklich verstanden hat, was man in der allgemeinen

Landwirtschaft macht und wo der konkrete Unterschied zum dkologischen Landbau liegt.
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7. Schlussfolgerung

Viele der gewonnenen Informationen aus der Befragung passen zu den im Voraus erfassten
Recherchen. In der Beantwortung der Frage welche Produkte die Konsumenten
konsumieren, gab es einige Ubereinstimmungen. Bei den Recherchen wurde
herausgefunden, dass Eier, Obst, Gemuse und Brot zu den Favoriten auf der
Konsumentenliste der Bio-Produkte gehdren. In dieser Befragung wurde deutlich, dass die
Bio-Eier eindeutig am haufigsten konsumiert werden, gefolgt von Obst und Gemdse. In
diesen Bereichen gibt es auch keinen Unterschied zwischen den Befragungsorten. Bei den
Brotwaren sieht es ein wenig anders aus. Diese werden von den befragten Konsumenten
zwar konsumiert, stehen in der Rangfolge erst hinter den Kartoffeln und den Milchprodukten.
Hier gibt es auch ortliche Unterschiede, denn die Befragten in Rostock konsumieren eher
Milchprodukte (8%), gefolgt von Kartoffeln (8 %). Die Biestower Konsumenten kaufen eher
Kartoffeln (10 %) gefolgt von Milchprodukten mit 7 %. Dieses wiederholt sich auch in
Dobbertin. Auch hier steht der Kartoffelkonsum vor dem von Milchprodukten und Brotwaren.
Die Fleisch- und Wurstwaren stehen bei allen Konsumentenlisten an siebter oder achter
Stelle.

Auch eine Gemeinsamkeit der Recherchen und der Befragungsergebnisse ist im Bereich der
Einkaufsstatten von Okoprodukten festzustellen. Die Befragten kaufen haufiger in
Supermarkten ein, gefolgt von Wochenmarkten und dem Einkauf direkt vom Erzeuger. Ein
Unterschied ist zwischen den Ddrfern und der Stadt Rostock sichtbar. In den Dorfern stellte
sich die Reihenfolge anders dar. Aufgrund der unglinstigen Lage der Wochenmarkte und der
sehr wenig vorhandenen Bioladen kaufen die Befragten am meisten in Supermarkten,

gefolgt von dem Einkauf direkt beim Erzeuger.

Auffallend war, dass alle Altersklassen und Bevdlkerungsschichten, egal welcher
Einkommensklasse, Bioprodukte konsumieren. Die Personen, die wenig Geld besitzen und
trotzdem diese Produkte konsumieren, tun dies aus Uberzeugung. Ansonsten kénnen einige
Bioprodukte noch immer als Luxus gelten. Vermehrt konsumieren die Altersklassen 50+ und

die Personen ab einem Alter von 30 Jahren diese Produkte.
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Die aufgestellte These aus der Zielstellung ,Die Stadtbevdlkerung konsumiert mehr
Okologisch erzeugte Produkte als die Dorfbevolkerung® ist in dieser Befragung bewiesen
worden. Die Bevdlkerung, die weit entfernt einer groReren Stadt wohnt, konsumiert nicht so
viel Oko-Produkte wie die Bevélkerung in der Nahe einer gréReren Stadt und bei weitem

nicht so viel wie die Stadtbevolkerung.

Des Weiteren bietet sich die Erkenntnis, dass die Okoproduzenten die Chance nutzen und
ihre Produkte direkt an den Konsumenten bringen sollten. Die Bevdlkerung sollte noch mehr
Uber das Thema 6kologischer Landbau und Bioprodukten aufgeklart werden. Vielen
Konsumenten fehlt noch die Méglichkeit an diese Produkte zu kommen, obwohl viel lieber
frische Bioprodukte konsumiert werden als die abgepackten im Supermarkt. Gerade im
Bereich Fleisch kdnnten die Okoproduzenten bei der Direktvermarktung mehr auf die
Bevdlkerung zugehen. Denn der geringere Konsum dieser Produkte liegt keinesfalls nur am
Preis. Die Leute sind durchaus bereit, fir sehr verninftige Produkte ein wenig mehr

auszugeben. Es fehlt ihnen nur haufig die Gelegenheit.

Die Aufklarung zu dieser wichtigen Problematik sollte schon in der Schulzeit erfolgen. Die
Schiiler sollten lernen, was gesunde Ernahrung ist und auch genau Bescheid wissen, woher

ihr Essen kommt und wie wird dies produziert wird, 6kologisch oder konventionell.

Nur, wenn Kinder im Elternhaus und in der Schule mit diesen Fragen vertraut gemacht
werden und sich entsprechendes Wissen aneignen kdnnen, werden sie als Erwachsene in
der eigenen Familie fur gesunde Ernahrung sorgen. Nur dann werden Kinder lieber zum
Salat als zu Fastfood greifen. Gesundes Schulessen wirde vielleicht nicht in der Mulltonne

landen, weil Chips und Pommes den Kindern vertrauter sind.

Es gibt viele Wege, das Konsumentenverhalten in der Stadt und auf dem Land positiv zu

beeinflussen, jeder sollte genutzt werden. Gute Ansatze gibt es ja schon.
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Befragung zum Konsumentenverhalten zu Okoprodukten in MV
- ein Vergleich zwischen Stadt- und Landbevolkerung

Guten Tag!

Ich bin Studentin der Hochschule Neubrandenburg, studiere Agrarwirtschaft im 6. Semester und verfasse derzeit meine
Bachelorarbeit zum genannten Thema.

In diesem Zusammenhang wiirde ich gerne Ihre Meinung hdren und bitte Sie, sich einen Moment Zeit zu nehmen.

Die durch den Fragebogen ermittelten Daten werden anonym behandelt und dienen ausschlieBlich zu Forschungszwecken.

1. Konsumieren Sie Bio-Lebensmittel?

O ja [] nein
Wenn "ja", dann weiter zu Frage 3

Wenn "nein”, dann weiter zu Frage 2

2. Beabsichtigen Sie, Bioprodukte in ndherer Zukunft einmal zu probieren?

O ja [] nein, warum: [

Wenn "ja", dann weiter zu Frage 4
Wenn "nein”, dann weiter zu Frage 5

3. Seit wann konsumieren Sie Bioprodukte?
] langer als 2 Jahre [] langer als 1 Jahr ] weniger als 1 Jahr [] seit kurzem
4. Was hat Sie veranlasst bzw. wiirde Sie veranlassen Bioprodukte zu konsumieren? (Mehrfachnennung)
"] Gesundheit [] Geschmack [J] Sonstiges: [ |

1 Umweltbewusstsein __| Aussehen
5. Beschreiben Sie mir bitte mit eigenen Worten, was Sie persénlich unter Bioprodukten verstehen?

6. Woran erkennt man Ihrer Meinung nach Bioprodukte?

7. Wie wiirden Sie ihr Wissen (iber Biolebensmittel einschitzen?

[ sehrgut ] mittel [] sehr schlecht
[ gut [] schlecht
8. Wie schétzen Sie die Verfligbarkeit von Bio-Lebensmittel in Ihrer unmittelbaren Umgebung ein?
[] inMassen [] gering
[ ] ausreichend [7] nurin manchen Bereichen: [ e e

Wenn "nein" bei Frage 2, dann nun weiter zu Frage 19

9. Wie oft kaufen Sie Bioprodukte?

taglich [] wéchentlich [1 unregslmaBig
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10. Kdnne Sie mir anhand dieser Liste sagen, welche Bioprodukte Sie in Ihrem Haushalt in den letzten 12 Monaten
gekauft haben? (Mehrfachnennung)

[7] Obst [] Fleisch, Wurstwaren [] Trockenfrichte

] Gemise [] Safte [ Kartoffeln

[] Brot ] Marmelade (] Eier

] sonst. Biobackwaren [] Honig [] Sonstiges: —
[ ] Milchprodukte [] Sudfriichte

] Musli [] Babykost

11. Welches Ihrer genannten Produkte kaufen Sie am héufigsten? (Einfachnennung)

12. Worauf achten Sie beim Kauf? (Mehrfachnennung)

] Aussehen ] Verpackung ] Preis ] Region [] Sonstiges: [ ]
13. Wo kaufen Sie Bioprodukte ein? (Mehtfachnennung)

[] Bioladen [] direkt vom Erzeuger [] Supermarkt

] Reformhaus [] Wochenmarkt [ sonstQuellen: |
14. Liegen die Einkaufsstétten fiir Bioprodukte giinstig fiir Sie?

1 gunstig [ teils-teils [] unginstig
15. Wie weit haben Sie es zu den Einkaufsstétten fiir Bioprodukte?

[] >15km ] 10-15km ] 5-10km [] <5km ] <1km
16. Denken Sie bitte mal an die néahere Zukunft. Wie kénnte Ihr Kaufverhalten von Biolebensmittel zukiinftig

aussehen?

1 eher mehr [] eher gleich [] eher weniger
17. Sind Sie bereit fiir Bioprodukte einen héheren Preis zu zahlen?

[ ja 1 nein
18. Wie viel teurer diirften Ihrer Meinung nach Biolebensmittel sein?

1 0% O umi1% 1 10% ] 20% ] >20%

Ich méichte Ihnen jetzt eine Reihe von Aussagen liber Bioprodukte und iiber Sachverhalte die mit den Produkten im
Zusammenhang stehen stellen.
Geben Sie bitte anhand der Skala Ihre Zustimmung (trifft voll zu) bis hin zur Ablehnung (trifft gar nicht zu) an.
trifft voll zu trifft zu trifft eher nicht zu trifft gar nicht zu
19. Wer Bioprodukte kauft, folgt nur einem Modetrend.
20. Beim Lebensmitteleinkauf wéhle ich immer die beste

!

Qualitdt und sehe dabei nicht auf den Preis.
21. Bioprodukte sind frei von schadlichen Riickstanden.

CHEE  ERE
CEE BN

oo oOod

22, Ich bin mit dem konventionellen Lebensmittelangebot
vollkommen zufrieden.

I

O

23. Ich habe Zweifel, ob die vielen angebotenen Bioprodukte
tatséchlich 6kologisch produziert werden.

O
IE

[]
L
0J

24. Beiuns kann man alles ohne Bedenken essen, weil es eine
staatliche Lebensmittelkontrolle gibt.

O

2]

25. Bioprodukte sind preiswert, wenn man ihre Qualitét
beachtet.

26. Bioprodukte sind ein Stiick "unverfélschte Natur".

27. Bioprodukte sind oft schwer zu bekommen. ]

O
Wl =
0d
I 0
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28.

29.

30.

31.

32.

33.

34.

Welchem Geburtsjahrgang gehdren Sie an?

Welchen gegenwidrtigen Berufsstand haben Sie?

[] Schiler/Azubi/Student ] Beamte(r) [ sonstiges: [ ]
[] Arbeitssuchende(r) [] Selbststandige(r)
[] Angestelite(r) [] Rentner(in)
In was fiir einen Haushalt leben Sie?
[] Single-Haushalt [] Paar mit Kindern [ andere Haushaltsstruktur: 1
[] Alleinerziehend [] Drei-Generationen-Haushalt
] Paar ohne Kinder [C] Wohngemeinschaft (WG)
Wie viele Personen leben in Ihrem Haushalt?
O+ O 2 =B o4 [] >4
Wie viel Geld steht Ihrem Haushalt monatlich zur Verfiigung?
[] 0€-750¢€ [] 750€-1500€ [C] 1500 €-2500€ [] >2500€
Wie viel geben Sie davon monatlich fiir Lebensmittel aus?
[] 50€-70€ ] 150€-200€ [] >250¢€
[] 100€-150€ ] 200€-250¢€
Die befragte Person ist?
] weiblich ] mannlich

Vielen Dank fir lhre Teilnahme an dieser Umfrage!
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